GRAND DECISION

L AC :;éczu(:iiesli 01 DEC, 2022

COMMUNAUTE Publiée le : 01 DECM
D'AGGLOMERATION Visée le : U 1 DEC. Zﬂzz

MARCHES PUBLICS
Devis n°72201224
Accord cadre de distribution des supports de communication de Grand Lac
Attribution

Le Président de Grand Lac,

- Vu le code général des collectivités territoriales, et notamment l'article L. 5211-10,

- Vules délibérations en date du 28 juillet 2020 et du 23 mars 2021 portant délégations du Conseil
communautaire au Président de Grand Lac,

- Vu l'arrété n°2020-33 portant délégation de fonction et de signature a M. Yves Mercier, 13éme
vice-président de Grand Lac en charge de la commande publique,
Vu le code de la commande publique,

DECIDE :

ARTICLE 1 : ATTRIBUTION

Drattribuer I'accord cadre de distribution & la Poste pour une durée du 01/12/2022 au 29/12/2023.
Le montant du devis est de 27 079 € HT.

Le titulaire retenu pour ce marché est I'entreprise La Poste domiciliée 9 rue du Colonel Pierre Avia
75015 PARIS

ARTICLE 2 : NOTIFICATIONS

Une copie de la présente sera adressée 3 :

- M. le Préfet de la Savoie,
- M. le Receveur.

Cette décision sera notifiée dés sa signature et sera exécutoire, dés sa signature et son dépét en
Préfecture de la Savoie, au titre du contréle de légalité.

Cette décision, une fois notifiée, pourra étre contestée :
1. Par la voie du recours gracieux, dans les deux mois suivant la notification, par lettre adressée a
Grand Lac ; le silence gardé pendant deux mois valant rejet.

2. Par la voie du recours contentieux dans les deux mois suivant la notification, par introduction d’'une
instance auprés du Tribunal administratif de Grenoble, Place de Verdun.

Aix-les-Bains, le

Le 13%me Vice-Président délégué a la
commande publique

GRARE Ly, Yves MERCIER
A RN N D
Signé éleciroy jajie “' T ves MERCIER
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ENTRE LES SOUSSIGNEES :

La Poste Société Anonyme au capital de 5 620 325 816 € immatriculée au RCS de PARIS sous le
n° 356 000 000 dont le siége est situé au 9 rue du Colonel Pierre Avia - 75015 Paris.

Ou toute société qui lui serait substituée,

Représentée aux présentes par Monsieur CARTIER Stephane,

Agissant en qualité de CHARGE DE COMPTES

Ci-aprés dénommeée : « le Prestataire »

D'une part,

ET

La Société CA GRAND LAC- COMMUNAUTE D'AGGLO

Dont I'établissement est situé & ; 1500 BOULEVARD LEPIC, 73100 AIX LES BAINS
Sous le n° SIRET : 20006867400015

Représentée par Yves MERCIER

Agissant en qualité de Vice-Président Commande publique

Dament habilité(e) aux fins des présentes,

Ci-aprés dénommée : « le Client »

D’autre part,

Ci-aprés dénommées conjointement « les Parties »,

IL A ETE CONVENU CE QUI SUIT :

La Poste - Soclété Anonyme au Capital de 6 620 325 816 € - 356 000 000 RCS Parls - N° de TVA intra-communautalre : FR 36 356 000 000
Siége Soclal - 9 rue du Colonel Pierre Avia - 76015 Parls - Tél. : +33 (0)1 55 44 00 00 - Fax : +33 (0)1 55 44 33 00
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Le présent Accord Individuel s’applique uniquement pour les contrats de distribution des documents du Client
sur I'ensemble du territoire national, & I'exception des Collectivités d'Outre-Mer et des zones
d'expérimentation « oui pub »,

L'engagement minimum annuel & respecter pour ce type d'accord est un volume de 50 001 documents.

Le présent Accord entre en vigueur 4 compter du jeudi 1er décembre 2022, pour une durée allant Jusqu'au
vendredi 29 décembre 2023.

Article il ;
= Le Client s’engage sur :

a) Le volume distribué

Volumétrie sur la période de I'accord :

133 803

Ventilation du volume par
semestre

Semestre 1 66 901
Semestre 2 66 902

b) La visibilité opérati "

Le Client s'engage a valider ses commandes au plus tard huit semaines avant la date de début de
distribution : zone de distribution, options, dates de distribution, poids du message et prix.

o td it I trats de distributi
Le client s'engage a :
- Prendre rendez-vous pour la livraison de ses documents dans les délals indiqués au devis validé.

- Respecter les délais de modification ou annulation de ses commandes, conformément aux
dispositions de l'article 6 des Conditions Particuliéres de Vente Imprimés Publicitaires, ci-jointes.

» En contrepartie des engagements cl-dessus, le Client bénéficie d’un taux de remise immaédiate
applicable sur un tarif au mille calculé en fonction de la zone de distribution, des options de ciblage, du
poids du document et de la durée de distribution (cf. grilles tarifaires jointes en annexe 1).

TAUX DE REMISE IMMEDIATE :
23.50 %

Cette remise ne s'applique pas sur I'option Echantillon et Objet Promotionnel, ni sur les prestations
logistiques, ou d'impression des documents.

La Poste - Société Anonyme au Capital de § 620 325 816 € - 356 000 000 RCS Paris - N° de TVA Intra-communattalre ; FR 3@ 356 000 000
Slége Soclal - @ rue du Colone! Plerre Avia - 75015 Paris - Tél. : +33 (0)1 55 44 00 00 - Fax ; +33 (0)1 55 44 33 00
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En considération des différents engagements pris par le Client, le montant estimatif du Budget en
Distribution d'imprimés Publicitaires, toutes remises comprises, sur la période du présent Accord Cadre
estde .

Montant Net Hors Taxes sur la période :

27 079,00 €

Aticlelll

Le Client a toute liberté de revoir & la hausse son engagement de volume décrit dans [article II, durant la
période de validité du présent Accord Cadre. Dans ce cas, la nouvelle remise immédiate sera applicable
uniquement sur les contrats de distribution postérieurs & la signature de I'avenant modifiant ledit engagement
du présent Accord Cadre.

Article IV ©
Chaque semestre, le Prestataire et e Client établiront un bilan afin de mesurer le niveau d'atteinte des
engagements pris ci-dessus & l'article |1.

Par ailleurs, a tout moment pendant la durée de I'Accord-Cadre, le Prestataire se réserve le droit de controler
la bonne exécution de 'Accord-Cadre et notamment I'atteinte des engagements du Client.

A la date de fin du Contrat, en cas de non-respect par le Client de ses engagements de volumes définis a
I'article Il, le Client sera redevable a I'égard du Prestataire, sans mise en demeure préalable, d'une indemnité
forfaitaire calculée par application de la formule suivante :

Montant de I'indemnité = Volume engagé non réalisé x Base de calcul de I'indemnité

Bbsistiondy Vel : »

Volume engagé non réalisé = Engagement de volume en imprimés publicitaires — Consommation réelle
d'imprimés publicitaires

Detsiniration de i Based o lindemnité

Volume engagé non réalisé Base de calcul de 'indemnité
(en imprimés publicitaires) (en euros pour mille imprimés)
Inférieur & 1.000 -
Entre 1.001 et 50.000 7,50 €
Entre 50.001 et 80.000 9,60 €
Supérieur & 80.001 11,50 €

La Poste - Soclété Anonyme au Capital de 5 620 325 816 € - 356 000 000 RCS Paris - N°® de TVA Intra-communautaire : FR 39 358 000 000
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Si le Volume engagé nan réalisé représente moins de 5 % de I'Engagement de volume en imprimeés
publicitaires de I'année concernée, aucune indemnité ne sera appliquée.

L'application de cette indemnité ne fait pas obstacle au droit du Prestataire de résilier |'Accord-Cadre dans les
conditions prévues & I'Accord-Cadre.

Si le Prestataire constate un manquement & I'Engagement de volume en imprimés publicitaires du Client, il
notifiera au Client par écrit I'application de l'indemnité et le montant da.

Cette indemnité devra dtre payée par le Client dans un délai maximum de trente (30) jours suivant la
notification visée ci-dessus.

Adicle V

Le Prestataire se réserve le droit de modifier les zones de distribution en raison de I'évolution des Masters,
c'est-a-dire I'actualisation semestrielle du nombre de boftes aux lettres en fonction des évolutions liées a
I'habitat (création, disparition), des mises a jour de I'accessibilité et / ou des stop pub, ainsi que des contours
de chaque secteur unitaire de distribution.

Chagque distribution fera 'objet d'un devis dont I'acceptation liera les Parties conformément aux conditions
générales de vente et conditions particuliéres de vente et de distribution des imprimés publicitaires. Le Client
déclare avoir pris connaissance des conditions générales de vente, des conditions particuliéres de distribution
Imprimés Publicitaires et du Guide Technique de I'lmprimé Publicitaire en vigueur remis & son représentant
ce jour, sans qu'il n'y soit apporté ni modification ni rature. Chaque devis ainsi accepté constituera un contrat
d'application en exécution du présent Accord Cadre.

I! est clairement établi entre le Client et le Prestataire que toutes les factures émises pour des opérations
particuliéres, réalisées dans le cadre du présent Accord Cadre, constituent des factures intermédiaires
jusqu'a I'issue de I'Accord.

Article VI :

Le défaut de paiement & 'échéance entralnera de plein droit |'exigibilité immédiate des sommes restant dues
et la suspension des distributions, 10 jours aprés I'anvoi d'une mise en demeure par LRAR.

En outre, en cas d'inexécution par I'une des Parties des obligations lui incombant au titre du présent accord,
sous respect d'un délai de prévenance de 3 mois, le présent accord pourra 8tre résilié par I'une des Parties
par LRAR, et sans préjudice des dommages et intéréts que pourrait réclamer la partie lésée.

Article VI ;

Les tarifs pratiqués sont ceux figurant au baréme annexé au présent Accord Cadre. Les tarifs en vigueur
peuvent faire I'objet de modifications notifiées par lettre recommandée avec avis de réception au Client, au
moins quatre semaines avant leur application. Le Client peut, durant cette période, demander Ia résiliation du
présent Accord Cadre par lettre recommandée avec avis de réception adressée au représentant légal du
Prestataire. Si le Client n'a pas usé de cette faculté de résiliation, le Client est réputé avoir accepté
I'application de cette nouvelle disposition & compter de son entrée en vigueur. Le Prestataire peut, dans le
cadre d'événements spécifiques (projet spécial, promotion, etc....), appliquer des prix particuliers en dehors
de toute remise spécifiée au présent Accord Cadre.

La Poste - Société Anonyme au Capltal de 5 620 325 618 € - 356 000 000 RCS Parls - N° de TVA Intra-communautaire : FR 39 356 000 000
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Article VIIl : CONDITIONS GENERALES DE VENTE ET CONDITIONS PARTICULIERES DE
DISTRIBUTION IMPRIMES PUBLICITAIRES

La Poste - Société Ancnyme au Capital de 5 620 325 816 € - 356 000 000 RCS Paris - N° de TVA Intra-communautaire : FR 38 358 000 000
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ARTICLE 1 DEFINITIONS ET FORMATION DU CONTRAT

1.1, Définltions

Cllent : Désigne toute personne morale contractante de La
Poste dont les coordonnées sont mentionnées sur le devls. La
personne morale peut-étre une soclété de drolt privé ou une
personne morale de drolt public aglssant en son nom propre ou
au nom et pour le compte de PEtat ou de l'une de ses
collectlvités territorlales d’'un établissement.

Conditlons Particulléeres de Vente ou CPY document
contractuel désignant les drolts et obligations du Client et de
LaPoste et dérogeant aux présentes Condltions Générales de
Vente.

Condltlons Générales de Vente ou CGV : désignent les
présentes dispositlons fixant les drolts et obligations du Cllent
et de La Poste.

Contrat ou Convention : désigne I'ensemble des drolts et
obligations du Cllent et de La Poste contenu dans I'ensemble
contractuel formé par les présentes CCV ainsi que, le cas
échéant, les CPV et le Devis qul sont transmis au Client.

Devls : désigne le document transmis par La Poste au Client
conformément a la demande de ce dernler et listant
notammentles éléments de prestation demandés par le Client,
optlons, tarifs et taxes. Sauf mention contralre Inscrite sur le
devls, un devis a une durée de validité de trente (30) jours a
compter de sa date d'émission. L'acceptation du devis par le
Cllent entraineson acceptation pleine et entlére des présentes
ainsi que des documents qu’elles visent ou qul la visent.

1.2. Formation du contrat

Les présentes CGV s‘appliquent notamment aux différents
services P, locatlon de données, prestations cartographiques,
solutians d'impression et prestations d'audit, de traltement et
d'entichlssement de bases de données propasés par La Poste
ainsl qu'aux documents qui les visent. Le Client a la possibilité
de contracter par I'Intermédiaire d'un mandatalre. Dans ce cas,
lors de l'acceptation du devls, I'attestation de mandat
régularisée par les partles dolt &tre Impérativement
communiquée & La Poste. La signature du devis ou son
acceptation par courrler électronique, non modiflé et/ou non
raturé, par le Client ou son mandataire et par La Poste vaut
contrat entre les Partles.

L'acceptation du devis dans les conditions définies cl-dessus
ou la passation de toute commande, par le Client ou son
mandataire, implique I'adhéslon entiére et sans réserve du
Cllent aux présentes CGV ainsl qu'aux CPV concernées. Toutes
conditlons d'achat ou autres conditions contraires du Client
seront Inapplicables et Inopposables a La Poste.

Le Client pourra accepter tout devis accompagné des
présentesCGV ains| que des CPV concernées en les retournant
par emall avec accusé de réception, indiquant « bon pour
accord ». Le Cllent déclare et reconnait que la personne & qui
appartient I'adresse e-mall utllisée est le représentant Iégal du
Cllent flgurant en téte du présent contrat ou a tout pouvolr
pour agir au nom et pour le compte du Client.

ARTICLE 2 CONDITIONS FINANCIERES

2.1. Les prix appliqués sont ceux flxés au devis et
s'entendent hors taxes et sont soumis & la TVA au taux normal
en vigueur et hors frals de transport qul sont pris en charge par
le Client qui s'y oblige, Les tarlfs en vigueur sont disponibles
auprés de |'interlocuteur commercial du Client.

Les tarifs tels que flgurant dans les brochures de La Poste sont
susceptibles d’évoluer en cours d’année. Les prix portés sur les
devls sont valables un mols. Le minimum de contractuallsation
est de solxante-dix (70) Euros HT par commande quelle que
soit la prestation commandée.

2.1.1, Etablissement stable TVA

CONDITIONS GENERALES DE VENTE IMPRIME PUBLICITAIRE, DATA ET SOLUTIONS

PRINT

2.1.1.1. Etablissement stable du Client étranger

Sl le siege de l'activité économique du Client est, ou viendrait &
étre, sltué dans un pays autre que la France, le Client certlfle
qu'il ne posséde pas, et ne possédera pas, en France,
d'établissement stable assujettl & la TVA pour le compte
duquella prestation sera rendue.

Si cette déclaration devient Inexacte, pendant la durée de ce
contrat, le Cllent s'engage & en Informer La Poste de maniére a
lui permettre de facturer la TVA due. En tout état de cause, la
TVA exigible en vertu du présent contrat sera exclusivement
supportée par le Cllent. Elle sera majorée des intéréts légaux.
pénalltés et amendes acquittés par La Poste le cas échéant.
2.1.1.2, Etablissement stable du cllent frangals hors
France métropolitalne

Dans I'hypothése ol les prestatlons visées par le présent
cantrat seralent rendues au profit d'un établissement stable
dont le Client dispose dans un DOM, un COM ou a I'étranger, le
régime TVA de ces prestations sera, sur demande expresse,
documentée et circonstanciée du Client et sous condition
d'acceptation par La Poste, déterminé en fonctlon des régles
deterritorialité applicables entre d'une part la

France métropolitalne et d'autre part le département, le
territolre ou le pays olr cet établissement stable est situé.

En cas de remise en cause de l'application de ces réegles de
territorlalité par I'administration flscale frangalse, la charge de
TVA exigible en France métropolitaine en vertu du présent
contrat sera supportée par le Client, majorée des intéréts
légaux, pénalltés et amendes acquittés par La Poste le cas
échéant.

2.2, L'acceptation du devis par le Client entraine la
facturation correspondante. La Poste émettra une facture a
chaque commande. Aucun escompte ne sera consenti, Le
Clientest responsable du palement des commandes passées
par lul ou son mandataire. Pour tout nouveau Cllent, un
palement intégral est exlgé a la slgnature du contrat pour la
premlére commande quel qu’en soit le montant.

2.2,1. Clients soumis aux régles de la comptabllité publique
Les conditions de paiement sont différentes selon que le
Clientest soumis ou non aux régles de mandatement préalable
pour I'exécution de ses dépenses.
Si le Client est soumls aux régles de la comptabilité publique,
outre I'avenant aux condltions de palement du contrat, un des
trois imprimés sulvants doit étre fournl :

- SP1 pour l'organisme soumls au mandatement

préalable ou ;

- SP2pour l'organisme soumls & la régle d’avance ou;

- SP3 encas d'absence de mandatement préalable.
Les partles conviennent que les réglements interviendront
selon les cas dans les conditions prévues a l'un des trols
documents précités, lesquels seront annexés au contrat.

2.2.2, Clients soumis aux régles de la comptabllité privée

Le réglement s'effectue par prélévement SEPA Core Direct
Deblt dans un délal de dix (10) Jours & compter de la date
d'émission de la facture sur le compte bancaire domicilié en
France et désigné par le Client. Lors de la signature des
présentes, le Cllent fournlt & La Poste un Mandat de
prélevement SEPA ainsl qu'un relevé d'ldentité bancaire
comportant ses Identifiants BIC et IBAN. Le Client s’engage a
approvisionner son compte afin de permettre I'exécution du
préléevement a la date fixée.

Les Partles conviennent expressément que la notification
préalable de chaque prélévement sera réallsée par La Poste
dans un délal minlmal de 7 (sept) Jours ouvrés, samedl exclu,
avant la date du prélévement.

Le Cllent s’engage & communiquer a La Poste par écrit et avant
le vingt (20) du mois, toute modification survenant sur le

Les présentes conditions sont applicables pour des prestations réalisées  partir du 11/10/2022 1/5
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compte bancaire prélevé (notamment en cas de changement
d'intitulé du compte, de changement d'établissement
bancaire).Toute demande de révocation ou de modification du
périmétredu mandat de préldvement SEPA doit étre effectuée
auprés de La Poste par le Client au moyen d'une lettre
recommandée avecavis de réception qul précise notamment la
référence unique de mandat (RUM) concernée ainsi que la
dénomination du/des contrat(s) Impacté(s). Sl le Cllent
révoque son mandat de prélavement sans en fournir un
nouveau qul permette 3 La Poste de procéder aux
prélévements, La Poste se réserve le drolt de résllier le contrat
ou de demander le palement comptant par chéque de banque
lors de chaque dépédt (ou a la commande, en fonctlon de la
prestation en question).

2.3. Tout incldent de palement ou détérioration
significatlvede la situation financiére du Cllent pourra justifier
l'exlgence de garantles dans les conditions de I'Article 2.5 ci-
aprés ou d'un réglement intégral dés la signature du contrat
quel que solt le montant du contrat, et/ou la suspension de
toute nouvelle commande.

En outre, tout Incldent de paiement est passible de pénalités
de retard alnsl que de Vindemnité forfaitalre pour frais de
recouvrement prévue par la lol n°2012-387 du 22 mars 2012 et
le décret du 2 octobre 2012.

Par Incident de palement, les parties entendent notamment
tout retard de palement ou palement partiel de la créance,
relet du prélevement ou du chéque ou annulation du
prélévement déja effectué

Le montant de I'indemnité pour frais de recouvrement est de
quarante (40) euros par facture Impayée sauf Indemnisation
complémentalre demandée et Justifiée par La Poste
conformément aux textes cltés cl-dessus. L'indemnlté pour
fraisde recouvrement n'est pas due lorsque l'ouverture d'une
procédure de sauvegarde, de redressement ou de liquidation
Judlclaire interdit le paiement & son échéance de la créance.
Les pénalltés de retard seront calculées depuls la date
d’échéance jusqu'au jour du palement effectif, y compris dans
Fhypethése d'un prélévement ayant falt l'objet d'une
annulationde la part du Client aprés qu'il ait été réallsé.

Le montant des pénalités de retard résulte de I'application aux
sommes restant dues d'un taux égal au taux d'Intérét appliqué
par la Banque centrale européenne & son opératlon de
refinancement la plus récente majoré de dix (10) points de
pourcentage.

Ces pénalltés seront payables a réception de ['avis Informant
leCllent qu’elles ont été portées a son débit.

En outre, tout Incldent de palement entrainera de plein drolt la
déchéance du terme et l'exigibilité Immediate de toutes
autrescréances non encore échues. De plus, |l sera du de plein
drolt sur les sommes rendues exlgibles par l'effet de la
déchéance du terme, des pénalités de retard calculées au
méme taux que cl-dessus, a8 compter du jour de I'exlgibllite.
Aprés mise en demeure restée sans effet, quinze jJours
ouvrabies aprés I'envol d’'une lettre recommandée avec avis de
réceptlon, le Client, devra, en sus du montant principal, payer
a titre de clause pénale un montant de quinze pour cent (15%)
des sommes restant dues, sans préjudice des pénalltés de
retard susmentionnées.

Enfin, dans I'lhypothése ol le non-paiement partlel ou total est
constaté, la résillation du contrat peut intervenir de plein drolt
dans les conditlons définles a I'Article 10 des présentes.

2.4, Pour le cas particuller des Cllents personnes
publiques,le délai de palement est de trente (30) ou cinquante
(50) Joursa compter de la date de réception de la demande de
palement par les services de la personne publique
contractante. Ledépassement de ce délal de palement ouvre
de pleln drolt et sans autre formalité, pour La Poste au
bénéfice d'intéréts moratolres au taux légal en vigueur, &
compter du jour sulvantl'expiration du délal.

CONDITIONS GENERALES DE VENTE IMPRIME PUBLICITAIRE, DATA ET SOLUTIONS
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2.5. D'une manlére générale, le Cllent dolt présenter
toutes garantles de solvabilité. Cette condltion doit étre
remplie 3 toutmoment des relations contractuelles.

A cet effet et afin de procéder a l'analyse de la solvabllité du
Cllent, La Poste pourra exlger, a tout moment, la fourniture des
comptes soclaux certifiés dans les six mols sulvant la date de
cloture comptable, par le commissalre aux comptes du Client
ou par son expert-comptable s'll ’a pas de commissaire aux
comptes. Le non-tespect de cette obligation entrainera
automatiquement une interprétation négative de la situation
financiére du Cllent. Dans ce cas, La Poste pourra exlger la
constitution d'un dépdt de garantie ou la fournlture d'une
garantle bancalre (cautlon ou garantle a premiére demande)
dans les conditions définles ci-aprés.

La Poste apprécle le risque flnancler que constltue le Client a
partir notamment des éléments ci-aprés :

- la solvabilité Intrinséque {éléments quantitatifs
bllanclels et d'exploitation et leur évolution par
rapport aux éléments qualitatifs tels que I'existence
de priviléges par exemple) ;

- le comportement de paiement (exIstence d'Incidents
de palement) ;

- Fantériorité de la soclété contractante.

Si la situatlon financlére du Cllent risque de compromettre le
palement des prestations, La Poste peut lui demander la
constitution d’'un dépét de garantle ou la fournlture d'une
garantle bancalre comme précisé cl-dessus et/ou le
réglement au comptant par chéque de banque des
prestations, et ce:

- lors de la signature du contrat ou ;

- sulte A toute détérloration de la solvabillté du Cllent
{incildent de paiement, analyse financiére
défavorable..) au cours de I'exécution du contrat.

En cas de non constitution du dépét de garantie ou de non
fourniture de la garantie bancaire au plus tard dans un délai de
quinze (15) jours calendalres a compter de la demande de La
Poste formulée par lettre recommandée avec avis de
réceptlon,La Poste est en drolt d’exiger un palement comptant
par chéque de banque et/ou de refuser toute nouvelle
commande.

Aprés avoir mis en ceuvre le dépdt de garantle ou la garantie
bancaire initlalement constitué{e) par le Client, La Poste est
dégalement en droit de demander ensuite au Cllent de
reconstituer la garantie bancalre ou le dép&t de garantie dans
un délal de quinze (15) Jours calendalres maximum a compter
de la compensation. A défaut de respecter ce délai, La Poste
est en droit d'exiger un palement comptant par chéque de
banqueet/ou de refuser toute nouvelle commande.

Le dépét de garantle nest pas productif d'intéréts. Son
remboursement ou la décharge de la garantie bancaire prévue
ci-dessus, Intervlent en cas de réslliation du contrat et sous
réserve de |'entier paiement des sommes dues a La Poste dans
le cadre du contrat.

ARTICLE 3 RESPONSABILITE

3.1. Dans le cadre des présentes, les Partles conviennent
que La Poste est soumnlse 3 une obllgation de moyens. Dans le
cas ol la responsabllité de La Poste seralt retenue
Judiclalrement, les dommages et Intéréts mis a la charge de La
Poste seraient limités aux sommes hors taxe effectivement
versées par le Client 3 La Poste pour la prestation en cause. En
aucun cas, La Poste ne pourra étre tenue de réparer les
préjudices Immatériels et/ou indirects, tels que les préjudices
commerciaux, perte de commandes, trouble commerclal
quelconque, perte de bénéfice, absence ou falble réponse &
une campagne publicitaire. Toute actlon dirigée contre le
Cllent par un tlers est entendue comme un préjudice indirect
et par conséquent, n‘ouvre pas drolt a réparationa la charge de
La Poste. La Poste n'encourt aucuneresponsabllité lorsque le
dommage invoqué par le Clientrésulte des actes, négligences
ou erreurs du Cllent el/ou du non-respect, volontaite ou
Involontaire, des
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obligations qui résultent directement ou Indirectementdu
présent contrat.

3.2. En cas d'Intervention des autorités administratives et
Judicialres falsant obstacle au déroulement d'une ou plusieurs
prestations, La Poste n'est tenue & aucun remboursement ni
aucun dommage et Intérét.

3.3. Il appartlendra au Client de souscrire toute assurance
qu'il estimera utile pour les rlsques non couverts par les
limitations légales de responsabllité de La Poste et par le
présent contrat,

3.4. Le Client assume I'entiére responsablillté du contenu
et de la nature (forme, substance..) des données ou des
documents transmis a La Poste et des conséquences
dommageables qui pourralent découler notamment de leur

diffusion pour son compte.

3.5. Conformément aux dispositions de l'article L.541-10-1
du Code de I'environnement, le Client est tenuen sa quallté de
donneur d'ordre de |'Impression et de la distribution
d’Imprimés publicitalres, d'effectuer sadéclaration annuelle de
tonnages des imprimés émisauprés de CITEO et du versement
de son Eco- contribution.

ARTICLE 4 QUALITE DES INFORMATIONS

4.1. La Poste apportera tous les solns nécessalres pour
garantir la quallté des données qu'elle propose notamment
concernant les normes postales en vigueur.

4.2, Par allleurs, tenant compte de la loi 78-17 du 6 janvier
1978 dlte « lol Informatique et llbertés » et/ou tout autre texte
qui viendrait & lul étre substitué, La Poste ne sauralt étre tenue
responsable du contenu des données mises & sa disposition,
puisque n'ayant pas la possibilité matérielle de contréler
I'exactitude des informatlons déclarées par les personnes
interrogées.

ARTICLE 5§ PROPRIETE DES FICHIERS, DONNEES OU
TOUTE (EUVRE DE L’'ESPRIT

5.1. Toutes les créations de I'esprit utillsées dans le cadre
de ce contrat sont et restent la propriété de leur auteur en
applicatlon de la loi du 11 mars 1957 sur le drolt d'auteur. Toute
représentation et/ou reproduction Intégrale ou partlelle falte
sans le consentement de l'auteur sera passible des peines
relatives au délit de contrefagon. Le Client assumera seul la
responsabilité.

5.2. Les présentes CGV n'emportent pas autorisation du
Cilent a utiliser la ou les marques de La Poste ou du Groupe La
Paste.
ARTICLE 6 CARANTIES

6.1, Le Cllent garantit a La Poste qu'll assumera l'entiére
responsabllité de la campagne publicitaire qu'il réallse, tant
dans sa forme que dans son contenu et, plus particuliérement,
que les campagnes publicitalres :

- ne contreviennent & aucun drolt de tiers quel qu‘ll
soitet notamment drolts de propriété intellectuelte,
droit au respect de la vie privée, droit a I'lmage ;

- ne sont pas constitutives de diffamatlon ou d'lnjure ;

- respectent l'intégralité des dispositions légales et
réglementaires en vigueur applicables en matiére de
publicité (loterle, publicité trompeuse, comparative,
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tabac, [I'alcool, les médicaments..), et les
recommandations de I'ARPP ;

ne sont pas contralres au principe de loyauté, a la
décence, la dignité humaine, 'ordre public et aux
bonnes mecaurs ;

et plus généralement qu'elles respectent fa
réglementation frangaise et européenne en vigueur
applicable ;

ne contlennent pas de virus Informatiques, des
Chevaux de Troie, ou tout code informatique, tous
flchiers ou programmes destinés a perturber, détruire,
envahir, corrompre, observer ou modifler sans
autorisation des données, des logiclels, des appareils
Informatiques, le fonctlonnement d'un réseau ou
d'éguipements de télécommunications, ou a y
accédersans autorisation.

6.2. Le Cllent garantit a La Poste que les données ou les
images, utllisées par lui dans le cadre du présent Contrat lui
appartiennent en propre ou qu'il dispose des droits et/ou
autorisatlons nécessalres pour les utlliser dans les conditlons
prévues aux termes du contrat. En conséquence, le Cllent
s'engage a faire son affaire personnelle de toute réclamation
et/ou procédure, quelles qu'en solent les formes et natures,
formulées contre La Poste et/ou ses sous-traltants, et qul se
tattacheraient directement ou Indirectement aux données
remises a La Poste.

6.3. A cet effet, le Client s'engage 3 régler directement 3
l'auteur de la réclamation et/ou de la procédure toutes les
sommes que celul-cl exigeralt de La Poste et/ou de ses sous-
traltants et a Intervenir volontalrement sl nécessalre dans
toutes les Instances engagées contre La Poste et/ou ses sous-
traitants, alnsi qu'a les garantlr de toutes les réclamatlons et
condamnatlons qul seralent prononcées contre La Poste et/ou
ses-sous-traltants a cette occaslon. Par conséquent, le Client
assume la responsabllité éditorlale des données remises a La
Poste par quelque mode que ce solt.

ARTICLE 7 SOUS-TRAITANCE

7.1, La Poste peut recourir a un sous-traitant pour
exécuterses prestations. Elle conserve néanmoins la direction
et la responsabllité de 'exécutlon des prestations.

7.2. Le cholx d’un sous-traitant par La Poste reléve de sa
décislon exclusive, ce que le Client accepte.

ARTICLE 8 FORCE MAJEURE

8.1. Les cas de force majeure suspendent I'exécution du

présent contrat, et au-deld de deux (2) mols entrainent sa
résiliation de pleln droit.

8.2, De fagon expresse, sont considérés comme cas de
force majeure ou cas fortults, outre ceux habltuellement
retenus par la jurisprudence des Cours et Trlbunaux Frangals,
les gréves totales ou partlelles, Internes ou externes a
Pentreprise, lock-out, intempérles, épldémies, blocage des
moyens de transport ou d'approvisionnement pour quelque
ralson que ce solt, tremblements de terre, Incendles, tempétes,
Inondations, dégéts des eaux, restrictlons gouvernementales
oulégales, modifications légales ou réglementaires des formes
de commerclalisation, pannes d'ordinateur, blocage des
télécommunicatlons et réseaux de distribution, et plus
généralement, tout autre cas indépendant de la volonté
expresse de l'une des Parties qul empécheralt I'exécutlon
normale du contrat.

en faveur de certains produfts et services
notamment le
Les présentes conditions sont applicables pour des prestations réalisées 3 partir du 11/10/2022 3/5
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ARTICLE 9 CONVENTION DE PREUVE
9.1. Dans le cadre du présent contrat, les Partles

s'accordent sur la valeur probante de la transmission
dématérialisée de données avec accusé de réception
(télécople, courrier électronique..). Tout échange de données
dématérlalisées dolt donner lleu & un accusé de réception
permettant de prouver que les données ont blen été
transmisesentre les Partles.

9.2. Les Partles s'engagent & ne pas contester la
recevabillté, la validité ou la force probante des éléments
susvisés, sur le fondement de quelque disposition légale que
cesoit.

9.3. De convention expresse entre les Parties, les
supports électroniques sont réputés, sauf preuve contraire,
avolr leméme degré de fiabllité et la méme valeur Juridique
que les supports paplers.

ARTICLE 10 RESILIATION

10.1. Le contrat peut étre réslilé par chacune des Parties de
pleln drolt et sans préjudice des dommages et intéréts qu'elle
pourrait solllciter en cas de non-respect par le Contractant
d’'unede ses obligations définies aux présentes.

10.2. Laréslllatlon prend effet quinze (15) Jours aprés I'envoi
d’'une mise en demeure adressée par lettre recommandée avec
avis de réception restée Infructueuse.

ARTICLE T CONFIDENTIALITE

11.1, Les Partles conviennent de tenir secrets, le présent
contrat et I'ensemble des Informations et documents remls &
l'occaslion de 'exécution du présent contrat pour une durée de
dix-huit (18) mols & compter de la signature des présentes CGV,

11.2. Elles s'engagent 3 obtenir un engagement de méme
nature de leur personnel et de leurs sous-traitants qul
auralent prls connaissance des Informatlons et documents
précités.
ARTICLE 12 PUBLICITE

12.1. Le Client autorise expressément La Poste a citer son
nom alnsi que les prestatlons réalisées a titre de référence, dans
sa documentation publicitaire et commerciale (tels que, sans
caractére limitatIf : site Internet, brochure ou documentation,
publicité..) au cours du contrat et deux (2) ans aprés.

12.2. Le Client autorlse La Poste & explolter, par tous
moyens, le suivl statistique de ses campagnes de fagon- non
nominative.

ARTICLE 13 CESSION

Le contrat est conclu Intultu personae, Il ne peut &tre cédé en
tout ou partie, a titre gratuit ou onéreux, a quelque titre que ce
solt, sans autorisation préalable, expresse et écrite de La Poste
et ce y comprlis a des flllales ou soclétés contrblantes du cllent.
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14.1. Chacune des partles falt son affalre des formalités lui
incombant au titre de la réglementation relatlve & la protection
des données a caractére personnel, en particulier de la loi n°78-
17 du & janvier 1978 relative a l'informatique, aux fichlers et aux
libertés modifiée notamment par la Lol n°2018-493 du 20 Juln
2018 relative a la protection des données personnelles, alnsi
qu'aux Réglementations européennes en matlére de projection
des données personnelles et notamment du Réglement(EU)
2016/679 du Parlement européen et du Consell du 27 avril 2016
dit « réglement général sur la protection des données » ou «
RGPD ».

14.2. Collecte des données personnelies du Client

En application de la réglementation relative & la protection
desdonnées a caractére personnel, le Client est informé que
les Informations nominatives qul lui sont demandées sont
nécessalres au traltement de sa commande et peuvent étre
conservées pendant un délal de trois ans a compter de la fin de
la relation commerciale. Ces Informations sont destinées
exclusivement & La Poste et ses sous-traltants éventuels.
Conformément a la lol modifiée n° 78-17 du 6 Janvier 1978 «
Informatique et Libertés » et au RCPD, le Client dispose & tout
moment d'un droit d’accés, de rectificatlon, d'effacement et
de portabllité des données le concernant, et d'opposition ou
de limitation du traltement de ses données. Ces droits peuvent
&treexercés, en vous adressant par lettre a l'adresse suivante:
La Poste BP 10245 33506 LIBOURNE CEDEX. Pour contacter
Madame le Délégué a la Protection des Données, écrire au
Délégué a la Protectlon des Données au 9 rue du Colonel Pierre
Avia CP C703 75015 PARIS.

En cas de difficulté en llen avec la gestion de vos données a
caractére personnel, vous avez le drolt d'introdulre une
réclamation auprés de la Commission Natlonale de
I''nformatique et des Libertés (CNIL).

14.3. Protectlon des Données & caractére personnel
14.3.1. Traltements de Données & caractére personnel par
La Poste

Les parties conviennent que lorsque la prestation conflée a La
Poste Implique un traltement de Données a caractére
personnel, ce dernier a la qualité de sous-traitant Intervenant
dans le cadre de la mise en oceuvre du traitement pour le
compte du Client, leresponsable de traltement.

La Poste assure qu'll dispose de compétences techniques et
organisationneiles nécessaires afin de réaliser les prestations
qul lul sont confiées par le Client dans le respect des
obligationsfixées dans le présent article pour I'objet prévu au
présent Contrat. Les Données & caractére personnel ne
pourront falre I'objet d'aucune autre opération que celles
prévues au présent Contrat.

En conséquence, La Poste s’engage a:

- ne procéder au traltement de Données & caractére personnel
que sur Instructlon écrite du Client et s’abstenir de toute
utilisation ou traltement des données non conformes aux
instructlons écrites du Client ou étrangers a I'exécution du
présent Contrat;

- ne conserver les Données a caractére personnel traitées, sous
une forme permettant I'identification des personnes, que le

ARTICLE 14 DONNEES PERSONNELLES temps nécessalre & I'exécutlon des Prestations ;
- - conselller et asslister le Cllent afin d'assurer la conformité des
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Le contrat est conclu intultu personae, Il ne peut &tre cédé en
tout ou partle, a titre gratuit ou onéreux, a quelque titre que ce
solt, sans autorisation préalable, expresse et écrite de La Poste
et ce y compris @ des flllales ou sociétés contrélantes du
Client.
ARTICLE14 DONNEES PERSONNELLES

14.1. Chacune des partles fait son affaire des formalltés lui
Incombant au titre de la réglementation relative a Ila
protectiondes données a caractére personnel, en particulier
de la loi n° 78-17 du 6 janvier 1978 relative a l'informatique, aux
fichiers et aux libertés modifiée notamment par Lol n° 2018-
493 du 20 juln 2018 relatlve a la protection des données
personnelles , alnsi gu'aux Réglementations européennes en,
traltements, objet des Prestations, & la réglementation sur la
protection des données ;

- porter asslstance au Client, sous réserve d'en étre informé,
afin de répondre a toute demande d’exercice de droits par les
personnes concernées et/ou toute demande d’Information
des autorités de contréle et de protection des Données 3
caractérepersonnel.

- informer le Client de toute demande qul lui serait adressée
directement et plus généralement de tout événement
affectant significativement le traltement des Données a
caractére personnel.

Par allleurs, le responsable de traitement donne une
autorisation générale 3 La Poste lul permettant de recourir
a dautres sous-traltants dans le cadre de I'exécution de ses
prestations.

A ce titre, La Poste s'engage a mettre a la charge de son (ou
ses) sous-traltant(s) les mémes obligations que celles fIxées au
présent Contrat pour que soient respectées la confidentialité,
lasécurité et I'intégrité des Données a caractére personnel.

La Poste fera son affaire de la bonne tenue du registre des
traitements de données a caractére personnel en velllant &
inscrire dans son registre le traltement qu'll met en ceuvre pour
le compte du Client.

14.3.2. Seécurité et confidentlalité des Données & caractére
personnel

La Poste prendra toute mesure nécessalre pour préserver
l'intégrlté, la disponibllité et la confidentlalité des Données a
caractére personnel.

La Poste s'engage notamment @ mettre en place les mesures
technlques et organisationnelles permettant d’assurer un
niveau de sécurité et de confidentiallté approprié.

La Poste s'engage en particuller a:

- mettre en oeuvre les mesures nécessaires afln de
protéger les Données a caractére personnel contre
une destruction fortuite ou lllicite, une perte
accidentelle, une altération, une divulgation ou un
acceés non autorlsé ;

- ne rendre accesslbles et consultables les Données a
caractére personnel traltées quaux seuls persannels
diment habllités en ralson de leurs fonctions et
quallté, dans |a stricte limite de ce qul leur est
nécessaire a l'accomplissement de leurs fonctlons.

La Poste s’engage a notlifier au Client, sous 48 heures a partir
du moment oi1 il en a connalssance, toute violation de Données
& caractére personnel. Dans ce contexte La Poste
communiquera au Client tous les éléments dont Il dispose
concernant les conditlions entourant cette violatlon de
Données & caractére personnel et notamment la nature et
I'étendue des Données & caractére personnel Impactées, le
nombre de personnes concernées, les conséquences
probables et les conditions techniques dans lesquelles lIa
violation a eu lleu,
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14.3.3. Communlcatlon & des tlers

Les Données a caractére personnel traltées en exécution du
Contrat ne pourront faire I'objet d’aucune divulgation & des tiers
en dehors des cas prévus dans le Contrat ou de ceux prévus par
une dispositlon légale et/ou réglementaire.

La Poste informera le Cllent de toute demande d'accés ou de
communicatlon émanant d'un tlers se prévalant d'une
autorlsatlon découlant de I'application de dispositions Iégales ou
réglementalres.

14.3.4. Transferts de Données a caractére personnel en dehors
de ['Union européenne

Dans I'hypothése oli La Poste réaliseralt tout ou partie du
traltement de Données a caractére personnel en dehors du
territoire d’'un pays membre de I'Union européenne, de I'Espace
Economigue Européen (EEE) ou d'un pays reconnu comme
adéquat par 'Unlon Européenne - y comprls I'hébergement - il
s'engage a encadrer le transfert des Données & caractére
personnel par des garantles appropriées, notamment des
clauses types adoptées par la Commisslon Européenne ou des
Binding Corporate Rufes.

14.3.5. Conservation des Données & caractére personnel Au
terme du Contrat et sauf obligatlon légale de conservation, La
Poste s’engage & restituer ou a détrulre, selon les instructlons
et dans les délais Indiqués par le Cllent, 'ensembledes Données
a caractére personnel traltées.

14.3.6. Audit

Le Client, s'il le souhalte, pourra réaliser un audiIt, directement
ou par Iintermédiaire de tout sous-traltant externe
Indépendant, non concurrent direct de La Poste, afin de
s'assurer du respect des obllgations de La Poste.

Il est convenu entre les Partles que le Cllent ne pourra réaliser
un audit qu‘une fols par an et devra procéder a un tel audit
durant les heures d'ouverture, sans toutefols que l'audit ne
pulsse perturber les actlvités de La Poste.

Il est convenu entre les Partles que le Cllent ne pourra réaliser
un audit qu‘une fols par an et devra procéder & un tel audit
durant les heures d’ouverture, sans toutefois que l'audit ne
puisse perturber les actlvités de La Poste.

Dans ce cas, le Cllent communliquera a La Poste au moins un
mols avant toute demande d'audit, la date de l'audit ainsl que
le nom et les références des personnes en charge de F'audit. La
Poste pourra refuser pour motif légitime les personnes
désignées pour réallser l'audit. En cas de refus, les Partles se
rencontreront afin de s'accorder sur la déslgnation de
l'auditeur. Tout différend sera porté devant les Juridictions
campétentes.
ARTICLE15 CLAUSES GENERALES

15.1. Les présentes CGV ainsi les documents qui les visent
et notamment le devis et/ou les CPV, fixant les conditlons de
laprestatlon expriment ensemble, I'intégrallté des obligations
desPartles. Aucunes condition générale et/ou spéclfiques et/
ou particulléres d'achat flgurant dans les documents envoyés
et/ouremis par le Client ne pourra s'Intégrer au contrat.

15.2. S| une ou plusieurs dispositions du Contrat sont
tenues pour non valldes ou déclarées comme telles en
application d'une lol, d'un réglement ou a la sulte d'une
décislon passée en force de chose Jugée d'une juridiction
compétente, les autres stipulations garderont toute leur force
et leur portée.

15.3. Le fait pour I'une des Parties de ne pas se prévalalt
d'un manquement par l'autre Partle, a I'une quelconque des
oblligations visées dans les présentes, ne saurait &tre interprété
pour l'avenir comme une renonclation a I'abligation en cause.
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15.4. Les Parties sont convenus d'exécuter Jeurs
obligationsavec une parfalte bonne fol.

15.5. Les Parties s'engagent, pendant toute la durée
d'exécution du Contrat, 8 respecter I'ensemble des lols,
réglementatlons et normes Internationales afférents aux
Manquements & la Problté et au respect des Drolts
Fondamentaux, et notamment les dispositions de la lol du 9
décembre 2016 dite « Lol Sapin2 » alnsl que celles de la lol du
27 mars 2017 relatlve au devolr de vigllance des sociétés méres
et des entreprises donneuses d'ordre.

15.6. La conclusion de la présente convention ne saurait
conférer une quelconque exclusivité au profit du Cllent, ce
que ce dernler reconnalt et accepte. La Poste reste llbre de
conclured‘autres conventions de méme nature avec d'autres
clients.

15.7. La prestation objet des présentes ne sauralt étre
interprétée comme constituant un acte de société, I' «
affectio socletatls » en est formellement exclu.

ARTICLE 16 LITIGES ET ATTRIBUTION DE JURIDICTION

16.1. A DEFAUT D'ACCORD AMIABLE, LE LITIGE SERA
PORTE PAR LA PARTIE LA PLUS DILIGENTE DEVANT LE
TRIBUNAL DE COMMERCE DE PARIS, MEME EN CAS D'APPEL
EN GARANTIE OU DE PLURALITE DE DEFENDEURS

16.2. LA LOI APPLICABLE EST LA LOI FRANCAISE.

Les présentes condltions sont applicables pour des prestations réalisées & partlr du 11/10/2022
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CONDITIONS PARTICULIERES DE DISTRIBUTION IMPRIMES PUBLICITAIRES
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Les Conditions Particuliéres de Vente ci-dessous dérogent aux
Conditions Générales de Vente des prestations proposées par LA
POSTE, lesquelles restent applicables pour taut ce qui n'est pas
contraire aux présentes.

ARTICLE 1 : Documents constitutifs

1.1.La présente Convention est composée et régie par les pidces
contractuelles sulvantes, énumérées ci-aprés par ordre de
priorité décrolssant :

- Les dispositions du devis ou de la proposition
commerciale, et de ses annexes le cas échéant, proposé
par La Poste au Client ;

- Les présentes Conditions Particulieres de Vente des
prestations de distribution d’imprimés publicitaires, ainsi
gue le Guide Technique de Vimprimé publicitaire;

- Ainsi queles Conditions Générales de Vente des
prestations Imprimés Publicitaires, Data, et Solutions
Print de La Poste (ci-aprés « CGV »).

1.2.En cas de contradiction entre les dispositions d'un ou plusieurs
des documents ci-dessus, les dispositions des documents de
rang supérieur prévaudront sur les suivants dans l'ordre dans
lequel ils sont énumérés ci-dessus. Les dispositions de rang
inférieur n‘entrant pas en contradiction avec celles des rangs
supérieurs restent applicables.

ARTICLE 2 : Objet de la distribution

2.1. Description de la prestation

Le document est un message informatif ou publicitaire & contenu
identique, & distribuer indistinctement dans les boites aux lettres
(BAL) accessibles des zones géographiques déterminées (cf.Art.3).
Les BAL peuvent appartenir @ un ménage ou une entreprise, Des
prestations supplémentaires peuvent &tre proposées en
complément d'une prestation de distribution en boites a lettres (cf.
conditions tarifaires), Les documents sont distribués dans toutes
les boftes aux lettres, hormis celles portant la mention « stop
pub », sous réserve du cas spécifique de I'Offre « Imprimé
Publicitaire Communication Publique » mentionné ci-dessous.

2.2. Modalités spécifiques de I'Offre « Imprimé
Publicitaire Communication Publique »

En appilication des dispositions du présent point, les documents
seront distribués dans les boftes aux lettres accessibles définies &
Iarticle 10 ci-dessous et dans les boites portant la mention « Stop
Pub », Les documents distribués au sein des boites aux lettres
portant la mention « Stop pub » devront étre d’Information
générale. Toute communication effectuée dans Jes boites aux
lettres portant la mention « Stop pub » est de la responsabilité du
client.

2.2,1. Option Collectivités publiques

Le document objet de la diffusion doit tre exclusivement édité solt
par I'Union Européenne, par I'Etat ou par les collectivités
territoriales et assimilées suivantes : les régions, les départements,
les communes, ainsi que leurs groupements, leurs établissements
publics et leurs syndicats. Dans le cadre de |'option Collectivités
publiques, l'objet de la diffusion est exclusivement un imprimé
d’information générale non adressé,

2.2.2. Option Elus de la République

Le document objet de la diffusion doit étre exclusivement édité par
un candidat ayant remporté une des élections politiques de la
République Frangaise ou du Parlement Européen de maniére
réguliére. Les élections concernées sont les élections municipales
ou départementales ou régionales ou législatlves ou au Parlement
Européen. La Poste se réserve le droit de demander tout justificatif
de nature a permettre de prouver cette qualité. La Poste se réserve
le droit de refuser ou de suspendre |'accés & cette prestation en cas
d’ouverture d'une enquéte concernant la légalité et/ou la validité
de ladite élection.

Dans le cadre de l'option Elus de la Répullique, l'objet de la
diffuslon concerne exclusivement les comptes rendus des mandats
politiques des élus de la République et/ou les documents liés a leur
activité politique en tant qu‘élus. Dans le cadre de la nécessaire

égalité de traitement entre candidats & une élection politique et des
dispositions notamment du Code électoral, la présente offre ne sera
pas accessible aux élus concernés par I'élection & venir dans les six
(6) mois qui précédent le jour du scrutin du premier tour de cette
élection.

Si le Client souhaite communiquer un message informatif dans le
cadre d'une campagne électorale visant une élection politique, le
Client est informé que des Conditions Spécifiques de Vente dédiées
lui seront proposées afin d'encadrer cette offre particuliére,

ARTICLE 3 : Détermination du prix et des zones de
distribution

3.1. Détermination des zones de distribution

Elle est effectuée par le Client qul détermine en fonction du
découpage géographique et des caractéristiques de ciblage qu'il a
retenues, les zones a distribuer, sur la base de la proposition
effectuée par LA POSTE. En cas de varlation du périmétre de la
zone(s) de distribution et/ou du volume des documents dans la
limite de + ou - 3% par rapport aux données du devis initial, les
distributions seront réalisées sur la base du nouveau périmétre
et/ou nouveau volume, sans modification des condltlons tarifalres
inltiales.

Les tarifs propasés sont appllcables dans toute zone non soumise
a interdiction des publicités non sollicitées (dispositif « oui pub »)
prévue par la loi portant lutte contre le déréglement climatique et
renforcement de la résilience face & ses effets n° 2021-1104 du 22
aolt 2021. Le Client s'engage a avertir LA POSTE par écrit dés qu'’il
a connaissance de l'entrée en vigueur d'un dispositif « oui pub »
entrant dans le peérimétre de la Convention. La distribution des
Imprimés Publicitaires dans une zone dans laquelle ce dispositif est
mis en oeuvre est soumise & une tarification spécifique qui fera
l'objet dun devis soumis a l'approbation du Client. Si cette
Interdiction entre en vigueur dans une zone couverte par la
Convention au cours de la durée de celui-ci, le prix de la prestation
dans la zone concernée sera révisé conformément au devls
proposé par La Poste et accepté par le Client. A défaut d'accord des
Parties sur ce prix révisé, LA POSTE ne sera pas tenue d‘exécuter
la prestation dans la zone considérée, et sa responsabllité ne
pourra étre engagée 4 ce titre,

3.2 Détermination du prix de la prestation

Conformément a l'article 2.1 des Conditions Générales de Vente,
les prix appliqués sont ceux fixés au devis et s’entendent hors taxes
sauf accord entre les parties. Les tarifs sont déterminés en fonction
du format et du poids du document, communiqués par le client. La
Poste contrble les documents (poids, quantité, qualité du
conditionnement, etc. ...) lors de leur dépdt par le Client et
compare le résultat de ces contrdles au devis. Si La Poste constate
une variation a Ia hausse entre les données fixées a la Convention
et les données constatées, elle détermine le montant de Ila
prestatlon réellement di par le Client et procéde a la facturation
en conséquence par un avenant & la Convention. Si les données
constatées sont inférieures a celles de la Convention, le montant
initial de la prestatlon reste d{l et sera facturé au Client.
L'avenant sera communiqué par mail au client pour validatlon.

En I'absence de manifestation d’‘acceptation de I'avenant, le client
ayant livré des documents non conformes au devis initial (devis
établi d'aprés les caractéristiques fournis par le client) ce dernier
est toutefois présumé avoir accepté irrévocablement 'avenant et
le prix dés lors quil ne l'aura pas contesté par écrit dans un délai
de cing (5) jours ouvrés a compter de son émission.

En cas de refus de |'avenant, conforme aux caractéristiques du/des
documents livrés, le client dispose de cinq (5) jours ouvrés, a
compter de |'émission de |'avenant, pour récupérer ses documents.
Au-dela de ce délai, le client devra s’acquitter des frais de stockage
d'un maontant de 7,59€ HT au mille (Sept euros cinquante-neuf cts
pour 1 000 documents).

ARTICLE 4 : Format et Condltionnement des documents

Les caractéristiques technlques auxquelles les documents dolvent
impérativement répondre sont décrites dans le Guide Technigue de
I'Imprimé Publicitaire, fourni en annexe.
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CONDITIONS PARTICULIERES DE DISTRIBUTION IMPRIMES PUBLICITAIRES

LA POSTE
Le document au format Calendrier obéit a des conditions
d'admission spécifiques. Le Client s’engage a respecter
scrupuleusement la procédure de réservation préalable obligatolre
pour le Calendrier conformément aux dispositions du Guide
Technique de I'Tmprimé Publicitaire.
Une livraison conforme est une condition essentielle afin de
permettre & LA POSTE de répondre & ses obligations et ainsi
procéder de fagon optimale & |a distribution des documents livrés,
Toute livraison dont les caractéristiques seraient non-conformes
aux conditions prévues dans le Guide Technique de I'Tmprimé
Publicitaire fera :
- Soit I'abjet d'un refus des documents ;
- Soit 'objet d'une étude de faisabilité de remise en
conformité.
Cette étude, susceptible d'engager des frais a la
charge du client, déterminera si la distribution est
possible et sous quelle conditions (décalage de
distribution, prestation de remise en conformité . )

A lissue de I'étude de faisabilité, si la prestation est réalisable, LA
POSTE établira un devis spécifique.

Dans le cas contraire ou en cas de non validation du devis, LA
POSTE se réserve le droit d’annuler la commande dans les
conditions définies & l'article 7.2 des présentes.

ARTICLE 5 : Contenu

Le document & distribuer ne revét pas un caractere de
correspandance personnelle. Il doit &tre rédigé ou traduit en langue
frangaise, Si les documents présentent un caractere non-canforme
aux lois et réglements ou aux bonnes meeurs, la diffusion peut etre
annulée, méme aprés acceptation, sans que des dommages et
intéréts pulssent étre réclamés & LA POSTE. Le Client s'engage 3
ne fournir que des documents imprimés avec des encres et produits
respectant les normes de sécurité en vigueur, A défaut, LA POSTE
se résorve la possibilité d'immobiliser les documents en plein air,
sans qu’elle ne puisse 8trc considérée comme responsable des
dégats éventuels liés aux intempéries. Lorsque le document est
hors norme (formats spéciaux), celui-ci doit respecter les
exigences du Guide Technique de I'Tmprimé Publicitaire.

ARTICLE 6 : Conditions de dépdt et de Distribution

6.1 Dépét des documents

Le Cllent s‘engage a respecter la procédure de rendez-vous decrite
dans le Guide Technique de I'Imprimé Publicitalre, c'est a dire I3
date et le(s) lleu(x) de dépdt mentionnés dans le devis qui lul a été
remls et auquel est annexé le Guide Technique de ITmprimé
Publicitaire, étant entendu que |a totallté des documents devra étre
llvrée avant 12h (midi) le jour de livraison. Si ces conditions ne
sont pas respectées, le client s'expase & un report de distribution
ou a une distribution partielle, LA POSTE n'étant pas tenue
d'assurer la distribution au-deld des dates fixées a la Convention.
Cependant, I'ensemble de la distribution initialement prévue est
facturé et reste d( par le Cllent. Tout dépdt de documents au moins
5 jours ouvrés, samedi et jours fériés exclus (le délal peut ainsi
Blre décalé au jour ouvré sulvant) avant la date de dépét donnera
lieu & facturation pour stockage d’un montant de 1,21€ HT au mille
(un euro et vingt-et-un cts pour 1 000 documents).

6.2 Réception des documents

A la réception des documents, LA POSTE procédera a la signature
immédiate du bon de transport (lettre de voiture) reconnaissant la
réception d’'un nombre de colis donné et de leur état apparent.
Dans les quarante-huit (48H) ouvrés suivant la livraison, LA POSTE
procédera au comptage et a la vérification de |"état des documents
et signera le bon de livraison. En cas de non-conformité, LA POSTE
prendra contact avec le Client et tiendra a disposition les
documents de réception.

6.3 Distribution

De maniére générale le délai est exprimé en jours ouvrés (samedi,
dimanche et jours fériés exclus). En cas de jour férié dans la
période de distribution, le délai contractuel est décalé au jour ouvré
suivant.

6.3.1 : Distribution sur 5 jours

Par principe, la distribution est effectuée sur cing (5) jours ouvrés
maximum, du lundi au vendredi.

Si le client le souhaite, et si la distribution ne porte pas sur des
zones d'expérimentation « oui pub », il peut souscrire & |'option
distribution de 85% des documents contractualisés sur trois (3)
jours ouvrés maximum, cette distribution serait effectuée du lundi
au mercredi, hors les Départements d'Outre-Mer dans les BAL
accessibles, Pour les 15% de documents restant, la distribution se
ferait sur les deux (2) derniers jours de distribution.

6.3.2. Distribution sur 10 jours
La distribution est effectuée sur dix (10) jours ouvrés maximum,
du lundi au vendredi de la semaine suivante.

6.3.3. Distribution de communication politique
Les distributions de communication politique pourront faire I'objet
de conditions particuliéres quant a leur conditionnement.

6.3.4. Distribution sous jaquette

Quel que soit le mode de distribution ci-dessus, les documents
pourront, le cas échéant, &tre [nsérés a l'intérieur d'une jaquette,
C’est-a-dire une chemise éditée par LA POSTE destinée a faciliter
la manipulation des documents a distribuer et pouvant, le cas
échéant, contenir des insertions publicitaires.

6.3.5. Mise en ligne du document distribué

Afin d’apporter une visibilité supplémentaire aux Clients, et sauf
avis écrit contraire, le Client autorise LA POSTE a publier sur les
sltes web et applications moblles du Groupe La Poste chaque
document distribué en boite aux lettres.

6.3.6. Contractualisation uniquement pour une Distribution
de Calendrier

Le client souhaitant bénéficier uniquement de la distribution du
calendrier, devra en informer son interlocuteur commercial afin
qu'‘il détermine ensemble une semaine de distribution et zohe
géographique prédéfinie,

Cette exclusivité étant payant, le client bénéficiant de cette
unique distribution devra payer un montant de 400€ HT par
plateforme de distribution, & régler deés la validation du devis.

Ce montant ne pourra faire I'objet d’aucun remboursement.

ARTICLE 7 : Modification et annulation

7.1. Cas « oui pub »

A compter de la communication d'une ou plusieurs zones
d’expérimentation « oui pub#», LA POSTE évaluera I''mpact de
cette expérimentation sur ses prestations, et soumettra au Client,
le cas échéant, un devis pour I'exécution des Prestations dans ces
zones, conformément a I'Article 3.1, A défaut d‘accord sur ce devis,
LA POSTE pourra de plein droit prononcer la résolution partielle de
la Convention dans les zones «ouipub» concernées. La
responsabilité de LA POSTE ne pourra en aucun cas étre retenue
du fait de la modification ou de la résolution de la Convention.

7.2. Modification

Toute modification du contrat du fait du client et portant sur polds,
quantités et dates (dépdt ou distribution) doit étre autorisée par LA
POSTE et ne peut étre dtudiée que si elle est parvenue par écrit 3
I'interlocuteur commercial LA POSTE, au plus tard le vendredi de la
deuxiéme semalne précédant le démarrage de la distribution
(vendredi 5-2). De nouvelles dates et conditions de distribution
seront fixées et formalisées par écrit. A défaut d'accord entre les
Parties sous 5 jours calendalres, LA POSTE sera autorisée a détruire
les documents.

7.3. Annulation

Toute demande d'annulation, adressée a l'interlocuteur commercial
LA POSTE par lettre recommandée avec accusé de réception
(LRAR) ou par email avec accusé de réception, parvenant :
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« Moins de 7 jours ouvres avant la date de début de
distribution prévue, entrainera la facturation de
I'intégralité de la prestation,

« Entre 7 jours et 14 jours ouvrés avant la date de début de
distribution, entrainera la facturation des frais engagés
pour son exécution, soit 20% du montant de la
commande.

« Plus de 14 jours ouvrés avant la date de début de
distribution et en cas de livraison sur nos plateformes des
documents a distribuer, entrainera la facturation des frais
engagés pour son exécution, soit 20% du montant de la
commande.

Pour une annulation survenant 14 jours ou plus avant la date de
début de distribution, et sous réserve qu'sucune livraison des
documents n'ait été effectuée par le client sur nos plateformes, il
n'y aura pas de facturation,.

Toute annulation de prestatians & l'initiative de LA POSTE, pour
guelque raison gue ce soit, fera 'objet d‘un mail préalable de
l'interlocuteur commercial au client afin de lui notifier les motifs de
I'annulation.

En tout état de cause, LA POSTE n'est tenue qu'au remboursement
des sommes versées a titre d'acompte sous déduction des frais
qu'elle a engagés.

7.4. Frais de désassemblage

Si le client souhaite annuler sa distribution d'Imprimeés Publicitaires
en raison d’événements  particuliérement  exceptionnels
(notamment manifestations, attentats...), moins de 7 jours ouvrés
avant la date de début de son opération, le Prestataire pourra, le
cas échéant, a lissue d’une étude de faisabilité, accéder & cette
demande et facturera alors au client les frais liés au retrait des
documents des poignées de distribution. Ces frals dits de
désassemblage s'élévent a 51,56 € HT du mille. Toutefois, le client
recennait qu’en dépit des effarts du Prestataire certains documents
concernés pourraient néanmoins étre distribués. Par conséquent,
les parties conviennent que la responsabilité du Prestataire ne
pourra pas étre engagée en raison d‘unc telle demande
d’annulation tardive.

ARTICLE 8 : Récupération et Recyclage des documents

Les documents ayant fait I'objet d’un traitement conforme aux
engagements contractuels de LA POSTE c’est-a-dire ayant été
assemblés dans le cadre de l'exécution de la prestation, ne
pourront faire I'objet d’aucune restitution & la demande du client.
Toutefois, & la fin de chaque distribution, le Client est tenu de
récupérer les documents non-assemblés, les reliquats, sur le(s)
lieu(x) de dépdt dans un délai de 5 jours ouvrés aprés le dernier
jour de dlstribution. Au-dela de ce délai, méme en cas de force
majeur, le Client sera redevable auprés de LA POSTE, & compter
du 5eéme jour ouvré aprés le dernier jour de distribution
initialement prévu des frais de stockage d'un montant de 1,21€
HT au mille par semaine (un euro et vingt-et-un cts pour 1 000
documents).

Au-dela de 7 (sept) jours de stockage et en I'absence d'indication
de traitement des documents ou en cas de demande expresse du
client, ce dernier sera redevable auprés de LA POSTE des frais de
recyclage d‘un mantant de 7,59€ HT au mille (Sept euros
cinquante-neuf cts pour 1 000 documents).

ARTICLE 9 : Qualité et Contréle

Le Client peut faire contrdler la qualité de service & ses seuls frais
par une société de contréle indépendante dont la méthodologle de
contréle aura été préalablement communiquée et agréée par LA
POSTE.

Toutefois LA POSTE se réserve la possibilité de diligenter une
enquéte par un Institut de contrdle référent dont les résultats
prévalent sur ceux de toute autre enquéte.

En toute hypothése, tout contrdle effectué, non contradlctoirement
sera inopposable & LA POSTE, Le Client et LA POSTE conviennent
que les locaux affectés au stockage des imprimés ne pourront étre

CONDITIONS PARTICULIERES DE DISTRIBUTION IMPRIMES PUBLICITAIRES

accessibles aux sociétés de contrdle qu'avec I'accord express de LA
POSTE.

ARTICLE 10 : Responsabilité

Concernant la distribution d'Imprimés Publicitaires au sein d‘une
ou plusieurs zones d'expérimentation « oui pub », LA POSTE
s'engage a poursuivre la distribution dans ces zones sans pouvoir
garantir au Client un nombre de BAL effectivement distribuées.
Concernant la distribution d'Imprimés Publicitaires hors zones
d’expérimentation « oui pub », LA POSTE mettra en ceuvre tous les
moyens nécessaires afln de parvenir a la distribution d'au moins 95
% des documents contractualisés dans les BAL accessibles. LA
POSTE n’est pas tenue d'effectuer une distribution particuliére
indépendante de toute autre distribution d'imprimés publicitaires.
Un exemplaire de chaque document objet du contrat est remis a
LA POSTE avant la date de dépdt pour en vérifier la conformité aux
lols et reglements en vigueur, ainsi qu'aux dispositions
contractuelles.

Le Cllent assume I'entiére responsabilité du contenu et de la nature

(forme, substance..) des documents et des conséquences
dommageables qui pourraient découler notamment de leur
distribution.

Si le Client ne respecte pas les régles relatives aux conditions
visees a l'article 5 ci-dessus, LA POSTE est en drolt de suspendre
ou d'annuler la distribution ou de facturer le surco(t engendre,
méme aprés acceptation des prestations, sans qu'aucune
indemnité d’aucune sorte ne puisse lui étre réclamée, En cas
d'intervention des autorités administratives ou judiciaires falsant
obstacle au déroulement d'une distribution, LA POSTE 1West tenue
a aucun remboursement ni aucun dommage et intérét,

LA POSTE décline toute responsabilité notamment dans les cas
suivants : absence de BAL, inaccessibilité aux BAL, boites non
normalisées, habitation avec chien méchant, lieux présentant un
danger au moment de la distribution, conditions climatiques ou de
circulation dangereuse, document enlevé par un tiers, LA POSTE
veillera au respect lors de chague distribution des éventuelles
restrictions de distribution mentionnées sur les BAL, notamment
par l'apposition d'un autocollant du type « STOP PUR », sauf
dispositions particuliéres,

En aucun cas, LA POSTE ne saurait étre responsable de la
détérloration des BAL et des vols, dommages ou pertes causés par
des tiers aux documents qul lul sont confiés aux fins de distribution
; les assurances pour couvrir tous ces risques sont a la charge du
Client.

Etant le propriétaire des documents a distribuer, le Client garantit
de ce fait LA POSTE contre toute action de voiturier fondée sur les
dispositions de |'article L132.8 du code de commerce.

ARTICLE 11 : Réclamation

Toute réclamation doit &tre transmise, au signataire du contrat ou
a son représentant local par lettre recommandée avec accusé de
réception dans un délai maximum de 5 jours ouvrés aprés la date
de fin de distribution prévue contractuellement, Toute réclamation
doit comprendre le numéro et la date du contrat, I'Indication des
zones o0 la distribution n'aurait pas été effectuée ainsi que les
adresses précises (rue, N°, communes, Code postal) ol tout
Incident a été constaté, & défaut de quoi elle sera non traitée. A
réceptlon de la réclamation et & condition que celle-ci respecte les
conditions sus énoncées, LA POSTE s'engage a effectuer une
recherche conforme a sa procédure de traitement de réclamation.
1l est expressément convenu entre les parties que la responsabillté
éventuelle de LA POSTE ne saurait étre recherchée pour quelque
cause que ce soit pour un montant supérieur au montant hors taxes
du contrat,

ARTICLE 12 : Ajustement pétrole

* Le CAP est un coefficient lié au prix du carburant.
En application de la loi n® 2008-776 du 4 aolt 2008, et afin de
prendre en considération la hausse du prix des carburants,
MEDIAPOST appliquera un ajustement pétrole a toute commande
de distribution d'Imprimés Publicitaires.
Le CAP est appliqué sur le montant de la facture HT aprés remise
(services optionnels, suppléments tarifaires, frais divers, droits et
taxes exclus) en pourcentage et variable chaque mois.
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LA POSTE

Le CAP est calculé par application sur la part des carburants dans
les colits des prestations (5,4%) du pourcentage d’augmentation
de l'indice Prix gazale & la pompe moyenne mensuelle.

Base 100 : décembre 2011.

Cet indice de référence appelé « Prix gazole pompe moy. mens.»
est publié mensuellement par le Comlté National Routier.
L'évolution éventuelle de la valeur de I'Indice est prise en compte
mensuellement. St la valeur de lindice descend en dessous de la
base de référence, aucun CAP ne sera appliqué a la facture.

Le montant de I‘ajustement pétrole est inclus automatiquement et
sans préavls, Il figurera, le cas écheant, en pled de facture.

*Consultation gratuite hors colts de connexion et de
communication de l'opérateur choisi, en vigueur au moment de la
consultation,
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Article IX
Le présent contrat pourra &tre cédé ou apporté par le Prestataire a I'une de ses filiales. Le Client consent

dés a présent & cette cession. Toutefois, cette cesslon sera soumise a l'information préalable du Client, un
mois avant son entrée en vigueur.

Adicle X ;
Liste des Annexes jointes :
1. Grille tarifaire 2022
2, Guide Technique de I'lmprimé Publicitaire

Fait 8 : MONTBONNOT ST MARTIN, le : 29/11/2022, en deux exemplaires originaux

Pour Le Prestataire Pour Le Client Yves MERCIER
Monsieur Stephane CARTIER
Agissant en qualité de CHARGE DE COMPTES Agissant en qualité de Vice-Président Commande Publique

Dament habilité(e) aux fins des présentes.
Mention “Lu et approuvé”

Ly b aggran€

Signature et Cachet Signature et Cachet

Yves MERCIER
Vice-Président 4 la Commande Publique

La Poste - Société Anonyme au Capltal de 5 820 325 816 € - 356 000 000 RCS Paris - N° de TVA Intra-communautalre : FR 39 356 000 000
Slsge Soclal - 8 rue du Colonel Plerre Avia - 75015 Parls - Tél. : +33 (0)1 55 44 00 00 - Fax : +33 (0)1 55 44 33 00

Pega 17/24



GRILLE TARIFAIRE 2022

GRILLE TARIFAIRE 2022

(Solutions MEDIAPOST vendues par La Poste)

Les tarifs indiqués dans ce document sont des tarifs hors taxes (HT)
Tarlfs en vigueur & compter du 3 Janvier 2022
(pour les campagnes produites & compter de la semaine 01 2022)

’.V.\ MEDIAPOST =

Crésr das apportun ids, révilar vos savoir-feire LA POSTE
S%LHTIDNg
ausINIgg
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GRILLE TARIFAIRE 2022

AUDIENCE OFFLINE

IMPRIME PUBLICITAIRE
Imprimé Publicitaire Précision

Tarifs en vigueur @ compter de la semaine 01 2022

GAMME STANDARD
Tarif en € pour 1 000 messages

TRANCHES DE

77 €
0-10 gr . 107 € 140 €
DISTRIBUTION +80€ en hyper centre®™
5 JOURS Tous les 10 gr sup, +3€ +3€ +3€
>200¢gr sur devls sur devis sur devls
75 €
0-10gr M 105 € 138 €
DISTRIBUTION +80€ en hyper centre
10 JOURS* Tous les 10 gr sup. +3€ +3€ +3€
> 200 gr sur devls sur devls sur devls

Prix applicable dans toute zone non soumise & interdiction des publicités non sollicitées (dispositif « oui pub 1) prévue par la loi climat n® 2021-1104
du 22 qo0t 2021

(*) Distribution la premiére ou la 2°™ semaine

{1) Hyper centre : Paris Intra Muros

OPTIONS DE CIBLAGE
Tarif en € pour 1 000 messages

Le prix des options de ciblage s'applique en plus du prix de distibution de la gamme standard
(Distribution 5 jours ou 10 jour our mille documents distribués ef selon la tranche de poids

Options de Ciblage TARIF (HT)

HORS COMMERCE @ +3€

SOCIO-DEMOGRAPHIQUE ET COMPORTEMENTAL © +13€

HABITAT {Habitat Collectif, Habitat Individuel & Commerce) ¥ +18 €

SOCIO-DEMOGRAPHIQUE ET HABITAT [Habitat Collectif & Habitat Individuel) ¢ +22 €

COMPORTEMENTAL avec scoring +25€ +1 000 € d'étude
COMMUNE +50 € sur zone C

Prix applicable dans toute zone non soumise & interdiction des publicités non sollicitées [dispositif « oui pub n) prévue par la loi climat n® 2021-1104
du 22 ao0t 2021
(2) Hors Commerce : disponible uniquement sur la zone de disiribution MEDIAPOST - Volume minimumn de distribution ; 500 messageas
(3) Socio-démographique et comportemental = Volume minimum de distribution : 2 501 messages
{4) Habltat Commerce : Disponible uniquement sur la zone de distribution MEDIAPOST
Habitat (Collectif, Indlviduel & Commerce) = Volume minimum de distribution : 500 messages
(5) Socio-démographique et Habitat = Volume minimum de distribution : 500 messages
{6) Comportemental avec scoring = Volume minimum de dishibution : § 001 messages
Frals d'étude - Forfcit de 1 000€ (hors frais logistique)

OPTIONS DE DISTRIBUTION

Le prix des options de ciblage s'applique en plus du prix de la dishibution de la gamme standard
(Distribution 5 jours ou 10 jours), pour mille documents distribués et selon la tranche de poids

Option Distribution 3 jours POIDS TARIF (HT)

Applicable sur le 1arif distribution 5 jours 1-200 gr +3€
Pour une distribution en 3 jours au plus tard ou mercredi > 200 gr sur devls
Option Echantillons et Objets promotionnels m TARIF (HT)
Applicable sur les Distributions S jours et 10 jours 1-100 gr +20,05 €
Pour distribuer des échantillons ou petits objets 101-200 gr +30,32 €
Se référer au Guide Technigue de I'mprimé Publicitaire > 200 gr sur devls

Prix applicable dans toute zone non soumise & interdiction des publicités non sollicitées (dispositif « oui pub ») prévue parla loi climat r° 2021-1104
du 22 ao0t 2021

-Page2de5-
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GRILLE TARIFAIRE 2022

AUDIENCE OFFLINE

IMPRIME PUBLICITAIRE
Imprimé Publicitaire Communication Publique

Tarifs en vigueur & compter de la semaine 01 2022

TRANCHES DE

0-20 gr 112€ 142¢€ 212 ¢€
21-35 gr 119 € 170 € 221 €
DISTRIBUTION 36-70 gr 137 € 212¢€ 252 ¢
5 JOURS 71-100 gr 156 € 228 € 275 €
101 - 150 gr 189 € 271€ 330¢
1561 - 200 gr 251 € 350 € 440 €

Zone Hyper Cenire " +80€*

(*4 ajouter au tarlf Zone A)
0-20 gr 110 € 140 € 210 €
21-35gr 117 € 168 € 2192 €
34-70 gr 135 € 2i0€ 250 €
QUSIRETTIQE 71-100 gr 154€ 226€ 73 €
10 JOURS*

101 - 150 gr 187 € 269 € 328 €
151 - 200 gr 249 € 348 € 438 €

Zone Hyper Cenire ") +80€*

Prix opplicable dans loute zone non soumise & inferdiction des publicités non sollicitées (dispositif « oui pub ») prévue parla loi climat n®2021-1104

(*] Distribution en 10 Jours, la premiére ou la 2éme semaine - (1) Hyper centre : Paris Intra Muros
OPTION DE CIBLAGE
Tarif en € pour | 000 messay

Option de Ciblage TARIF (HT)

COMMUNE +50 € sur zone C

Prix applicable dans toute zone non soumise & interdiction des publicités non sollicitées (dispositif « oui pub ») prévue par la loi climat n°® 2021-1104
du 22 ao0t 2021

AXEPRO**
Tarif en € pour 1 000 messgges

Communicaiion dans toules les boites aux lettres accessibles d'une zone cholsle pat le client.

TRANCHES DE POIDS 10NE A m LONE C

Ciblage a la commune 1150 gr 198 €

Ciblage a l'unité 1-70 gr 97 € 123 € 167 €
géographique / secteur de

distribution 74-150 gr 138 € 199 € 281 €

Prix applicable dans toute zone non soumise & interdiction des publicités non sollicitées {diispositif « oui pub 1) prévue parla loi climat n® 2021-1104
du 22 oGt 2021

AXECITOYEN**
Tarlf en € pour 1 000 messayes
Dédlée aux colleclivités teritoriales afin d'accéder aux bolles aux letires Stop Pub,

Ciblage a l'unité 1-70 gr 121 € 165 € 234 €
géographique / secteur de

distribution 71-150 gr 173 € 254 € 5B €

Prix applicable dans toute zone non soumise & inferdiction des publicités non solliciiées (dispositif « oui pub ») prévue par laloi climat n® 2021-1104 du
22 aoUt 2021
Axepro et Axeclioyan : la grille de remlise habliuslle Imprimé Publiclialre ne s'applique pas. Les tarlfs s'entendent nets de remise. Les farlfs ne comprenneni pas les

colls logistiques.
(**) Les tarls Axepro et Axecloyen se p | de colis de distribulion auxquels s'ajoutent les codis du dép6t

a &
’\4 MEDIAPOST el

Créer des opporlunités, rdvdlar von savokr-faire 4
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GRILLE TARIFAIRE 2022

AUDIENCE OFFLINE

Canal IP : Distribution
Imprimé Publicitaire Spécifique

Tarifs en vigueur & compter de la semaine 01 2022

CIBLAGE NATIONAL

Tarif en €

HES D
TRA':S'DSS E VOLUME BAL TARIFS FORFAITAIRES EN EURO (HT)

0-20 gr 24,7 millions 1 400 000 €

. d
Agglo. de plus de 0-20 gr 11,9 millions 700 000 €

100 000 habitants

Prix applicable dans toute zone non soumise & interdiction des publicités non sollicitées (dispositif « oul pub ») prévue par la loi climat n® 2021-1104
du 22 aoUt 2021

Clblage National : La grille de remise habituelle Imprimé Publicitaire ne s'applique pas. Les tarlis s'entendent nets de remise.
Les tarifs ne comprennent pas les co0ts logistiques.

CIBLAGE NATIONAL PLUS

Tarif en €

TRA':S;ESS pE VOLUME BAL TARIFS FORFAITAIRES EN EURO (HT)
m 0-20 gr 31,6 millions 1 986 000 €
Agglo. de plus de -
100 000 habitants 0-20 gr 14.8 millions 850 000 €

Clblage National plus : La grille de remise habituelle Imprimé Publicitaire ne s'applique pas. Les tarlfs s'entendent nets de remise. Les tarlls ne
comprennent pas les coOts loglstiques.

CIBLAGE SPECIFIQUE""

Taiif en € a l'unité

TRANCHES DE

IMPRIME PUBLICITAIRE 0-70 gr 0,31 € 0.33€ 0.35¢€
SUR LISTE >70 ar sur devis sur devis sur devis

IMPRIME PUBLICITAIRE 0-70 gr 017 € 0,20 € 0,23 €
VOISINAGE >70gr sur devis sur devis sur devis

Prix applicable dans toute zone non soumise & interdiction des publicités non solliciiées (dispositif « oul pub ) prévue par la lof climat n° 2021-1104
du 22 ao0t 2021

* Pourle calcul du tarif, e volume pris en compte est le potentiel de boltes aux letires distribuables sur ces 2 clblages (et non celul du fichler

client),

* Le délai standard de distribution est de 10 fours ouvrés.

Frals d'étude

Les frals de prise en charge du fichier doivent étre facturés pour tous les contrats de distribution Imprimé Publicltalre sur Liste et Imprimé Publicltaire

Voisinage - Forfait de 250€ (hors frais logistique).

{1) Disponible vniquement sur la zone de distribution MEDIAPOST - Volume minimum de facturation : 500 HT

-Paged de5-
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GRILLE TARIFAIRE 2022

IMPRIME PUBLIC

ITAIRE

Prestations logistiques

Tarifs en vigueur & compler de la semaine 01 2022

En vue dun acheminement nalional vers le réseau, MEDIAPOST collecte

NATIONALE les d ts direcl t chez I' ou chez son Impr Un
co0t addhonne) de centrallsation nallonale s'appliq
COLLECTE CLIENT En vue d'un acheminement vers les plaleformes de d ion ié
REGIONALE d la mne de dlsll!bulmn d'unslcumpanne, MEDIAPOST coll::h les
cher| ou chez :on P Un
co0t addfiionnel de ation réglonale peul s'appliq

En vue d'une distibufion nationale, I'ennonceur livre le Hub ; MEDIAPOST
AVEC REPARTITION prend en charge la répariion des documents et leur expédilion vers les

plaistarmes de disperlon du réseau,
CENTRALISATION
NATIONALE En vue d'une distribution natlonale, Fannoncaur livie le Hub en ayant déjd
elfecivé la répartition de ses palsties par platet de dl 1
MEDIAPQST achemine les palettes vers les pl de di lon du
réseau.

EN CROSS
DOCKING

L'annonceur cholsit un llau de livralson unique parmila lisie des
latel de dl lon qul p t couvrlr plusleun déparl
SIMPLE uua:l‘s &sazone do dllevllon Sllazone de distibuilon esl desservie
par pluslsurs plalelormes de dispersion, seuls les vol &
qul concement une zone de stion dépendant d'une p de

CENTRALISATION disparsion limitrophe seront facturé
REGIQNALE

L'annonceur chalsit un lleu de llviasen distinet (une platelorme de
dispension) pour chacun de ses polnis de vente. Sila zone de disfibuilon
pour chague polnt de venie esl desservie par plusisurs plateformes de
disp ), seuls les L] Iner qui t une zone de
distribution dépendani d'une platel de diipsrsion Bmiirophe seront
faclurés.

MULTIPLE

'annonceur choisit un moda de livralson qul nécesslle un fransport

CENTRALISATION spéclfique entre nos plateiommes, Cette prestation sera &ludi¢e ef farlfée
SPECIFIQUE sur devi,

LIVRAISON EN PLATEFORME DE 'annonceur livre I'ensemble des platefoimes de dispersion de sa zone
DISPERSION de distribullon,

Lennonceu vre drectement les plaleformes de distdbulion de sa zone
de disiribution, AttenHion, dorénavanl la dale Iimite de livralion des
documants est potée av mard S-1 1

SIMPLE OU
MULTIPLE

LIVRAISON EN PLATEFORME DE
DISTRIBUTION

TRAITEMENT DES DOCUMENTS

Traitemeni des documenis d'une méme compagne comporiani des
REPIQUAGE vartatlons selon la zone de distdbullon {ex : Adresse du maguasin),

Cansarvalion des documents en vue d’une diidbulion au M de 'ecu ou
DE CONVENANCE on plusleurs vagues.
STOCKAGE Les Qs de stockage s apphquen! des (o Gue Ia Iviaison des
DE FAIT documents Interviant avani 5 jours ouvrés de la doie limile de livraison

conlractielle

Applicable en cas de livraiten non-conforme aux condillons d'admission
des documenis communiquées par MEDIAPOST, Aucun irallemeni des
documenis ne sera opérd sl ceux-ci ne soni pas condlilonnas dans le
respeci de ces condffions.

En cas d'annulalion par ke cllent, facturalion de frals lids au relrail des
FRAIS DE DESASSEM © documenis des poignées de disiibution,

ACHEMINEMENT DES DOCUMENTS

RECONDITIONNEMENT

Livtalson par MEDIAPOST d'une peiite q ded te dl

on polni{s) de venle. L'annonceur dolt conditionner & part, et par dépsi,
les messages. Le larif s'applique pour chaque dépdt, l'addillon des prix
pour chaque dépét donnera le prix global pour la campagne.

A noter : non disponlble dans les dépariements 04-05-46 + Corse.

DEPOT DES MESSAGES EN
POINT(S) DE VENTE

e ®
PA meoiarost

révitar von savoir-Taire ©
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Sur devls

9,50 €/1 000 messages +
Codl de centrallsation

Minimum de lacturation de

67 €
11.85 €/1 DOO messages

Jusqu'd 150g
Au-deld de 150g sur devis

B.43 €/1 000 messages
Jusqu'a 150g
Au-dola de 150g sur devis

8,43 €/1 000 ressages
Jusqu'd 150g
Au-dela de 1509 sur devls

Sur devls

Gratult

Gralult

Vendredl| $-3 avant midi

Mercred| 5-2 avant midl

Lundl §-2 avant midl

Mercred $-2 avant mid)

Lund! §-1 avant mid|
ou
Mard! 5-1 avant midi
si une seule plaleforme de
dispersion pour (a zone & distribuer

Lundl §-1

Mardl $-1 avant midt

Mardl §-1 avant midi

TARIFS

0-20 repiquages : olfert

21-100 repiquages : 2,75 €/1 000 messages
>100 ropiquages : 5.13 €/1 000 messages

Co0t forfallalre sur devis

(minimum de facturallon de 31 €)

Sur devis

44,87 €/1 000 messages

TARIFS

Tl torfoil e setor la franc he o poics du dopal

{par poinl de venle) :
[0-30kg] : 50,36 €
{31-40kg]: 47,94 €
{81-90kg]: $3.72 ¢
[91-120kg) : 112,47 €
[121-150kg] : 144,10 €
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LN POSTE

Le présent guide décrit les caractéristiques techniques des
documents distribuables en boite aux lettres. Il est impératif
de respecter les différentes caractéristiques décrites
concernant la conception, le conditionnement et la livraison
de vos imprimés publicitaires et conformément a V'article 3
des Conditions Particuliéres de Distribution des Imprimés
Publicitaires.

1- CONTENU DU MESSAGE ET MENTIONS LEGALES

Le document ne doit pas élre contraire 3 I'ordre public, ni contraire & la
décence (ni injurieux, ni diffamatoire, ni pornographique etc...).

Les imprimés doivent comporter le nom et 'adresse de ['imprimeur (Art.2
L.29/07/1881), & défaut, I'imprimeur encourt une amende de 3750 €.
Lorsque l'annonceur impriime lui-méme ses documents publicitaires, il
doit en conséquence indiguer son nom et son domiclle,

L'annonceur doit indiquer certaines mentions obligatoires destinées a
I'identifier (& défaut I'annonceur risque une amende de 750 €). Lorsque
I'annonceur est immatriculé au registre du commerce et des sociétés les
éléments suivants doivent figurer sur limprimé :

- le nom ou la dénomination sociale

- le numéio d’identification SIREN qui correspond au numéro RCS. - la
mention « RCS » suivie du nom de la ville o Fannonceur est immatriculd,
Dans le cas d’une soclété commerciale, le capital social et Ja forme sociale
doivent également étre mentionnés,

1l est recommandé d'ajouter la mention « ne pas jeter sur la voie publique
» afln de respecter les dispositions en matiére d'environnement sur la
collecte et I'élimination des déchets (Art, L541-10-1 C, Env.)

2- FORMAT DES DOCUMENTS STANDARDS

LA POSTE a définl des formats standards pour les documents. Les
dimenslons des dépliants mentionnées dans les rubriques ci-
dessous correspondent au format d'une bofte 3 lettres
normalisée. La distribution de documents ne répondant pas aux
standards définls ci-aprés peut 8tre réalisée aprés &tude de
faisabilité et devis spécifique.

2. LES DOCUMENTS STANDARDS ASSEMBLABLES

las documents standards ont les caractéristiques génériques suivantes :
-Découpe des documents carrée ou rectangulaire uniguement comme
précise dans le tableau de format ci-dessous

-Document uniformément plat, sans surépaisseur

-Document nhe camportant pas d'échantillons ou d’objets publicitalres

Les imprimés publicitaires standards ont des caractérlsthues spécifiques
minimales et maximales selon leur format. Ci-aprés les principaux
formats d’imprimés.

Les feuilles simples et catalogues

';?'pe iblage [Industriel |Manuel
Minimum [Maximum
Hauteur 00 mm LZO mm
Largeur 50 mm 230 mm
Epaisseur 20 mlcrr.-ns‘1 y
(60gm?) mm 9 mm
Poids 2 gr 200 gr |500g

Le format « feullle avec coupons prédécoupés » est considéré comme
standard sl répond  aux  caractéristiques des documents
Industrialisables. Les catalogues d’un « polds unitaire dépassant les
200g » sont consldérés comme standards mais dolvent étre assemblés
manuellement.

Pour I’'ensemble des catalogues il conviendra de velller a la rellure
par collage au pll, ou blen par plqure. Le tabloid (2 plis croisé
n‘est pas concerné),

Les enveloppes_« identifiables » (exemple : looo ou version),
documents sous blister ou film_plastique
Mémes caractéristiques technigues que les documents standards plus :

Folypropyléne ou polycthyléne haute densité
Epaisseur du film : 16 microns au minimum
5 mm de bavure maximum

Caractéristiques
du film

Caractéristiques
de l'enveloppe

Grammage compris entre 80 g/m?2 et 200 g/m?

GUIDE TECHNIQUE DE L'IMPRIME PUBLICITAIRE

b LES ECHANTILLONS ET OBJETS PROMOTIONNELS

Conformament & la réglementation en vigueur depuis le ler Jjuillet 2022, il
est interdit de fournir a un consommateut, sans demande de sa part, un
échantillon de produil dans le cadre d'une démarche commerclale.

[N R’RM P

Dans le cas de formats spéciaux, qui peuvent étre atlpchés oy non 3
An umung_t._umx_ commandons ;
Que celul-¢ci soit collé & un support (s! grammage/m2 du
document principal < au d. pr tionnel = un test
machine est demandé)

. Et/ou mis sous blister (ne pas coller I'objet au centre du
document) afin de le recouvrir pour une mellleure Insertion
en bolte aux lettres

Les prérequis techniques des documents hors normes s‘appuient sur les
caractéristiques des boftes aux lettres normalisées, ntent B8%
des hoites aux lettres en France,

A noter : la distribution de documents hars normes de 201 a 350 gr
sera tarlfée sur devis, aprés étude des caractéristiques du document
et de la campagne.

d. LES SACS

Pour le conditionnement, préconiser la mise sous cartons pour ce
type de document.

Minimum Maximum
Hauteur 200 mm 315 mm
Largeur 150 mm 230 mm
Grammage 80 gr/m2 300 ar/m?
Polds 3ar 21ar

3- CONDITIONS D'ADMISSION DES DOCUMENTS

Afin de réceptionner les documents dans les meilleures conditions, il est
impératil de respecter les régles de conditionnement suivantes :

a. CONDITIONNEMENT DES DOCUMENTS
Les documents peuvent étre conditionnés de deux manieéres différentes ;
L En liasse

. Les liasses dolvent étre solidement assemblées par un lien
plastique, kraft, thermo, Les liens élastiques ne sont pas
conseillés.

. Une liasse ne doit pas excéder 500 exemplaires et ne pas
dépasser 10kg.

. Le nombre de documents par liasse doit &tre homogéne pour
I'ensemble du replquage/code quel que solt 'Imprimeur.

. Pour les documents codés/repiqués, une liasse devra contenir un
seul et méme code/repiquage.

i E L
Chaque carton doit 8tre identlflé par :

. Le nom de I'annonceur,

. Le nambre de documents contenus dans le carton.

. Une liste de colisage déterminant ie nombre total de cartons pour
chaque code si documents codés/replqués,

D Le nombre de documents par carton ne dolt pas dépasser 1 000
exemplaires. S/ Plus de 500 exemplaire, un séparateur dolt diviser
les documents en part égale (Par ex. sl 500 =250/250).

. Pour les documents codés/repiqués, un carton devra contenir un
seul et méme code/repiquage.

. Le polds des cartons ne doit pas excéder 10 kg.

Les documents non-conformes & ces caractéristiques dolvent faire
I'objet d'une demande de faisabillté et d'un devis spécifique
conformément a Iarticie 3 des Conditions Particulieres de
Distribution des Imprimés Publicitaires.

b. ‘ADM
DISTRIBUTION DU FORMAT CALENDRIER

Les calendriers doivent atre préalablement saisis via un
moteur de réservation permettant de garantir au Client une
exctusivité de distribution de son document sur la période et
la zone réservée.

La Poste - SA au capital de 5 620 325 816 euros - 356 000 000 RCS Parls - Slége soclal : 9 RUE DU COLONEL PIERRE AVIA - 75 D15 PARIS -
TEL. : +33 (0)1 55 44 00 00 ~ FAX : +33 (0)1 55 44 33 00
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Concernant les 3 formats publicitaires de l'offre PROMQDAY's, les
produits devront répondre aux caractéristiques ci-dessous :

1- Le Calendrier thématique : désigne un format de 4
pages Reclo Verso de format 297*210 et d'un grammage de
250g, composé de 24 fendtres pré-perforées.

2- Le Flash €cos: désigne un format Recto Verso de
148*315cm et de grammage 170g. Il est composé 2 & 7
fenétres pré-perforées et de deux bandeaux fluorescents,

3- Le Calendrier Event : désigne un format Recto Verso,
de 210*315cm et de grammage 170g. 1| est composé de 8 & 31
fenétres pré-perforées.

En l'absence de respect des caractéristiques ci-dessus, LA
POSTE sera en droit de ne pas assurer la distribution.

4- PALETTISATION
a.  conditi | jettisati

Les palettes doivent étre de dimensions standard : (L) 120 cm x (1) 80
crn oy (L) 80 tin x (1) 60 cm,
Les palettes dolvent avolr un périmetre de base complet sans que
les produils débordent du périmétre de la palette et ne dépassant
pas une hauteur de 170 em et n'excédant pas 700 kg.

| A POSTE recommande fortement I'utilisation de « palettes perdues
lourdes », En effet, LA POSTE ne restituera aucune palette a
I'annonceur ou son prestataire,

b. Présen
1. Documents non codés/repiauds (un seul type de
document

Chaque palette doit faire l'objet d’une identification précise
reprenant l'intégralité des informations ci-dessous :

sLe nom du client.

sLe repiquage, le code ou la version du document.

»N© séquentiel de palette (n°2/3).

«Le nombre de documents par liasse ou carton.

«La quantité de documents et le polds total de la palette.

Ajouter impérativement sur la fiche palette pour la prestation de
centralisation en Cross Docking : \e département et/ou le nom
de la plateforme en destination finale.

2. Documents codés/repluués (¢l schéma cl-dessous)

Si le volume le permet, les palettes seront composées d’un seul et
méme code/repiquage.

Mais, pour répondre & des exigences de ciblage spécifiques et dans
le cas de trés petltes gquantités par code/repiquage, certaines
palettes peuvent étre composées de plusieurs documents avec des
replquages différents.

Les trois régles a respecter dans ce cas, sont les suivantes :

« Les lots doivent impératlvement étre séparés par une
palette (cas n°1) ou un film distinct (cas n°2).

. Chaque lot dolt &tre identifié sur la largeur et sur le dessus
de la palette,

. Chaque lot doit étre accompagné d'une fiche reprenant
I'intégralité des inforimatlons ci-dessous :
o Le nom du client.
o Le repiquage, le code ou la version du document,
o N° séquentiel de palette (n°2/3).
¢ Le nombre de documents par liasse ou carton,
o La quantité de documents et le poids total du lot

Les palettes doivent étre solidement filmées afin de prévenir
toute détérioration des documents. Le temps de séchage des
imprimés doit tre respecté selon les normes applicables.

La « Fiche de données securité » concernant les prodmts chimiques
utilisés (encres, solvant, autres...) doit &tre mise a disposition sur
simple demande de LA POSTE.

GUIDE TECHNIQUE DE L'IMPRIME PUBLICITAIRE

5- PRISE DE RENDEZ-VOUS A LA LIVRAISON

Afin de minimiser le temps dimmobilisation des véhicules, toutes les
livraisons doivent étre programmées au plus tard avant 12h la
veille de Id ddle de lividison elfective,

1l convient de contacter linterfocuteur logistique LA POSTE dédié
conformément au plan de transport accompagnant votre devis, afin de
prendre rendez-vous en précisant :

. La date de livraison.
. Le nom du transporteur.
. Le nombre de palettes & llvrer.

Chaque livralson doit étre accompagnée d'un bon de livraison detaillé
(nom du client, liste des repiquages avec les noms des magasins, leurs
identifications, leurs quantités et si disponible le n® de commande !lé & la
distribution...).

6- DEPOT MAGASIN

Les documents destinés & un dépdt en magasin doivent étre conditionnés
4 part et par dep6t.

7- AUTRE

Contributian émetteurs d’imprimés papiers

L'article L. 541-10-1 du Code de I'environnemenkt met en place une
contrlbution sur les imprimés papiers selon certaines conditions.

La contribution financiére ou en nature est gérde par un organisme privé
agrié par VEtat, chargé de reverser les sommies pergues aux collectivités
territoriales.

Celte contribution est due par les donneurs d'ordre qui émettent ou font
émettre des imprimés papiers y compris 4 titre gratuit & destination des
utilisateurs finaux.

La Poste - SA au capltal de 5 620 325 816 euros - 356 000 000 RCS Parls - Slége soclal : 9 RUE DU COLONEL PIERRE AVIA - 75 015 PARIS F

TEL. ¢ +33 (0)1 55 44 00 00 - FAX : +33 (0)1 55 44 33 00

Page 24 /24

| ]
Eliciutee



01/12/2022 13:58 Actes Soumis au Contrdle de Légalité - Visualisation de I'acte :dec318

Accusé de réception préfecture

Objet de I'acte :
Accord cadre de distribution des supports de communication - Devis n.72201224 -Attribution

Date de transmission de l'acte :  01/12/2022

Date de réception de l'accusé de  (01/12/2022

réception :

Numéro de l'acte :  dec318 ( voir l'acle associé )

Identifiant unique de I'acte :  073-200068674-20221201-dec318-AR

Date de décision: 01/12/2022

Acte transmis par:  ESTELLE COSTA DE BEAUREGARD ID

Nature de I'acte :  Actes réglementaires

Matiére de l'acte :

1. Commande Publique
1.1. Marchés publics
1.1.1. Délibérations

1.4.1.2 Dalibherations adoptées au débul ou en fin de procedure pour auloriser |a signalire du marche rocedyreg
formalisées)

https://www.efast fr/ascl/fo/exchange/goPrintRetour.do?exchangeld=5120621355475146882&exchange Typeld=retour

mn



