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Introduction

La concertation a permis d'informer les professionnels, les associations mais aussi les
habitants et de recueillir leurs remarques sur le projet de Réglement Local de Publicité
intercommunal (RLPi) du territoire.

La Communauté d’agglomération Grand Lac a ainsi prévu dans sa délibération de
prescription du 21 février 2019, les modalités de concertation suivantes :

1. Organisation d’une réunion publique au minimum, pour présenter les grandes
orientations et enjeux du RLPi,

2. Mise a disposition d’un dossier du projet RLPi sous format papier, dont le
contenu évoluera au fur et a mesure de 'avancement de la démarche, ainsi que
d’un registre permettant aux habitants et citoyens d’inscrire leurs observations.
Ces éléments seront disponibles dans chaque mairie des 28 communes
membres et au siege de la Communauté d’agglomération Grand Lac, aux
heures et jours habituels d’ouverture d’accueil du public. Le tout est également
disponible en ligne sur le site de la communauté d’agglomération. Ces éléments
de concertation seront mis a la disposition du public des la publication de la
délibération prescrivant [I'élaboration du Reéglement Local de Publicité
intercommunal, et ce jusqu’a I'arrét du projet,

3. Transmission de lI'information par divers supports et moyens de communication
notamment par la presse locale, le site internet de la Communauté
d’agglomération ou encore le journal intercommunal,

4. Réalisation du bilan de la concertation a I'issue de cette derniére, au plus tard
lors de l'arrét du projet de Réglement Local de Publicité intercommunal.

Ces modalités ont été intégralement réalisées.



Bilan de la concertation

Les différents outils mis en ceuvre lors de la concertation ont permis au public mais
aussi aux professionnels et aux associations d’apporter leur contribution au RLPi. La
concertation menée a ainsi fait évoluer I'avant-projet qui avait été envisagé par les
élus.

Le présent bilan restitue I'ensemble des contributions. Toutes ont fait I'objet d’'une
analyse a l'occasion d’'une réunion du comité de pilotage du RLPi, qui a décidé de
retenir les contributions suivantes en vue d’adapter le projet avant son arrét :

Publicités et préenseignes

- Les baches de chantier supportant de la publicité a Aix-les-Bains seront limitées a
10,5 metres carrés (demande d’associations environnementales) ;

- la publicité supportée par le mobilier urbain pourra atteindre 8 metres carrés en ZP3
a Aix-les-Bains (demande d’'une société d’affichage puis de la commune d’Aix-les-
Bains dans le cadre de la collaboration avec les communes) ;

- la zone d’activité de la Biolle sera intégrée en ZP4b (zones commerciales hors unité
urbaine de Chambéry) (demande de la commune de la Biolle dans le cadre de la
collaboration avec les communes).

Enseignes

- Une ZP4c (zone commerciale en site inscrit) sera créée afin de répondre aux besoins
en matiére d’enseignes numériques du supermarché situé a Viviers-du-Lac afin qu’il
bénéficie des mémes regles que les autres supermarchés situés en ZP4a et ZP4b
(demande de la commune de Viviers-du-Lac dans le cadre de la collaboration avec les
communes).

Les autres contributions n’ont pas été intégrées au projet de RLPi car celles-ci n’étaient
pas en phase avec les objectifs exprimés par les élus et la recherche d’un projet
équilibré et cohérent pour 'ensemble des communes de Grand Lac.



Compte-rendu de la réunion publique du 21 octobre 2024

Une réunion publique sur le projet de RLPi s’est déroulée le lundi 21 octobre 2024 au
centre des Congrés d’Aix-les-Bains.

Les principaux points abordés durant la réunion publique sont les suivants :

1/ Présentation des éléments de contexte relatifs a la procédure et a la réglementation
actuelle ;

2/ Présentation du diagnostic et de [l'avant-projet relatifs aux publicités et
préenseignes ;

3/ Présentation du diagnostic et de I'avant-projet relatifs aux enseignes ;

4/ Présentation des prochaines étapes et du calendrier ;

5/ Rappel des outils de concertation a disposition du public pour contribuer au projet.

En dehors des élus et services de Grand Lac, sept personnes étaient présentes dont
une personne conseillant les entreprises dans le domaine de la signalétique.

Les principales questions et remarques formulées durant la réunion publique ont été
les suivantes :

- L’affichage dit « libre » fait-il partie de la publicité extérieure ?
> Les communes ont des obligations de mettre a disposition des espaces pour

I'affichage d’opinion et la publicité des associations sans but lucratif. Le nombre
d’espaces dépend du nombre d’habitants de la commune ainsi que de sa configuration
(chaque personne habitant en agglomération doit se situer a moins d’un kilométre d’'un
affichage de ce type). Le RLPi ne réglemente pas ce type de publicité (en surface, en
hauteur, etc.) car contrairement aux autres formes de publicité, le code de
'environnement fixe des obligations minimales sur ces supports pour permettre une
communication efficace notamment pour les associations sans but lucratif (don du
sang, etc.).

- Qu’est-ce que le mobilier urbain supportant de la publicité ?

> Ce type de publicité est présent surtout a Aix-les-Bains sous forme de publicité sur
des abris destinés au public (abris-bus) ou encore sur des « sucettes » avec une face
informative et une face commerciale. Ce type de publicité est implantée sur le domaine
public et fait 'objet d’un contrat avec une société d’affichage aprés avoir fait I'objet d’'un
marché public le plus souvent. Il est rappelé que pour le mobilier urbain, la publicité
doit étre « accessoire », c’'est-a-dire qu’elle ne doit pas couvrir plus de 50% des
surfaces d’affichage disponibles.

- Qu’est-ce qu’une préenseigne temporaire ?

> Au terme de larticle R581-68 du code de I'environnement, les préenseignes

temporaires sont :
« 1° Les préenseignes qui signalent des manifestations exceptionnelles a
caractere culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de
trois mois ;



2° Les préenseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalent des
travaux publics ou des opérations immobilieres de lotissement, construction,
réhabilitation, location et vente. »

Elles peuvent étre implantées 3 semaines avant la manifestation qu’elles signalent et
doivent étre retirées dans les 7 jours qui suivent la fin de celle-ci. L’avant-projet de
RLPi propose de réduire a 2 jours cette derniere durée a Aix-les-Bains compte tenu
du nombre de manifestations annuelles pour éviter une accumulation des dispositifs.

- Le RLPi est-il obligatoire ?
> || s’agit d’'une procédure volontaire. Dans la pratique, la majeure partie des grandes
agglomérations disposent d’'un RLPi ou sont en train de I'élaborer.

- Comment s’organise le pouvoir de police en matiére d’affichage ?

> Les Maires des communes de Grand Lac sont 'autorité de police unique depuis le
1¢" janvier 2024 au sein de leur commune. Toutefois, il est possible que cette
compétence soit transférée et exercée par le Président de la communauté
d’agglomération. Ce transfert du pouvoir de police entre communes et
intercommunalité est réinterrogé a chaque nouveau mandat, apres les élections
locales.

- Quels sont les effets du RLPI ?

> Dés I'entrée en application du RLPIi, toutes les nouvelles enseignes seront soumises
a autorisation préalable (formulaire CERFA spécifique) de l'autorité de police (soit le
Maire actuellement). Actuellement, c’est seulement le cas dans les périmeétres
protégés, notamment les abords des monuments historiques.

Les dispositifs existants (publicités, préenseignes et enseignes) qui sont conformes
aux régles nationales mais qui deviendraient non conformes du fait des nouvelles
régles du RLPi, disposeront d’'un délai pour se mettre en conformité (6 ans pour les
enseignes et 2 ans pour les publicités et préenseignes).

- Quel est le statut des chevalets ?

> S’ils sont situés sur l'unité fonciere de l'activité a laquelle ils se réferent, ils
constituent une enseigne installée directement sur le sol.

En revanche, si le chevalet est implanté sur le domaine public, il s’agit d’'une publicité
ou préenseigne - sauf s’il dispose d’une autorisation d’occuper le domaine public. Par
exemple, un restaurant qui dispose d’une terrasse sur le domaine public pourra
installer un chevalet avec son menu sur cette terrasse et il s’agira d’'une enseigne bien
qu’il ne s’agisse pas du lieu de l'activité.

- Ne serait-il pas pertinent que la surface des dispositifs lumineux a I'intérieur des
vitrines soit réglementée en pourcentage, variable selon les zones ?

> Cette proposition sera examinée par les élus avant I'arrét du RLPi afin de voir s'ils
font évoluer I'avant-projet sur ce point.

- Comment les échanges de la réunion publique seront pris en compte dans la
démarche ?

> Un compte rendu de la réunion figurera dans le bilan de la concertation (document
qui reprend I'ensemble des contributions formulées durant le projet en réunion, par



email ainsi que par courrier ou registre en mairie). Les élus de Grand Lac examineront
les propositions formulées afin de faire ou non évoluer leur avant-projet.

En complément, les remarques issues de la concertation préalable seront examinées
lors d’'un comité de pilotage composés des élus des communes de Grand Lac pour
faire éventuellement évoluer 'avant-projet exposé en réunion publique avant I'arrét du
RLPi.

Monsieur Guigue, vice-président de Grand Lac en charge du RLPi, clét la réunion en
remerciant les participants et en les invitant a formuler d’autres remarques s’ils le
souhaitent via les canaux mis a disposition.



Compte-rendu de la réunion avec les Personnes Publiques
Associées du 22 octobre 2024

Une réunion de concertation avec les Personnes Publiques Associées sur le projet de
RLPi s’est déroulée le mardi 22 octobre 2024 au siége de Grand Lac.

Les principaux points abordés durant la réunion sont les suivants :

1/ Présentation des éléments de contexte relatifs a la procédure et a la réglementation
actuelle ;

2/ Présentation du diagnostic et de [l'avant-projet relatifs aux publicités et
préenseignes ;

3/ Présentation du diagnostic et de I'avant-projet relatifs aux enseignes ;

4/ Présentation des prochaines étapes et du calendrier ;

5/ Rappel des outils de concertation a disposition du public pour contribuer au projet.

En dehors des élus et services de Grand Lac, trois personnes publiques étaient
représentées : I'Unité Départementale de I’Architecture et du Patrimoine (UDAP), le
Parc Naturel Régional des Bauges et le SCoT Métropole Savoie.

Avis global des personnes publiques associées présentes sur le projet :

- La représentante de I'Architecte des Batiments de France félicite Grand Lac pour le
projet tel que présenté. La dérogation visant a restreindre la publicité uniquement
sur le mobilier urbain de petit format et non numérique en site inscrit et aux abords
de monuments historiques va dans le sens des recommandations de 'UDAP.

- La représentante du PNR des Bauges précise que le PNR permet une dérogation
dans sa charte mais qu’elle est favorable au fait que I'avant-projet de RLPi n’envisage
pas de déroger afin de maintenir la qualité des paysages du PNR.

Les principales questions et remarques formulées durant la réunion ont été les
suivantes :

- Formulation et rédaction du réglement : les participants soulignent I'importance
de la rédaction et de lillustration du réglement afin de faciliter au mieux sa bonne
compréhension. Certains éléments nécessiteront sans doute d’étre précisés de
maniére explicite (que sont les dispositifs temporaires par exemple).

- Enseignes lumineuses : la représentante de I'Architecte des Batiments de France
indique que 'UDAP demande que les enseignes perpendiculaires lumineuses soient
interdites.

> Cela a bien été intégré dans I'avant-projet pour les abords de monuments historiques
et le Site Patrimonial Remarquable de Chanaz.

- Enseignes temporaires: il est demandé de préciser quels dispositifs sont
concernés et les régles associées.

> Un panneau « vendu par » ou « loué par » ne constitue pas une enseigne temporaire
lie a 'immobilier dans la mesure ou il n’y a pas de vente ou de location en cours. Dés
lors, il s’agit de publicité ou de préenseigne.



Les enseignes temporaires seront largement limitées notamment en surface et en
nombre (avec I'application des mémes regles que pour les enseignes permanentes —
sauf interdiction sur balcons).

- Entrées de ville : la représentante du SCoT demande si celles-ci feront I'objet d’un
traitement spécifique dans le RLPi.

> La question des entrées de ville a été traitée par le biais de 'usage qui leur est
affectée (zone commerciale, axe structurant ou zone résidentielle), et non du seul
statut d’entrée de ville qui regroupe des réalités trés diverses sur le territoire. Les
regles envisagées dans les différents secteurs concourent a un large apaisement des
entrées de ville qu’elles se situent dans le zonage résidentiel (trés stricte) ou méme en
zonage d’activités et axes structurants (réduction du format, de la densité de la place
du numeérique, etc.).

- La représentante du PNR des Bauges demande ce qui est prévu pour les communes
concernées par I'extension du périmétre du PNR a savoir : Méry, Drumettaz-Clarafond
et Grésy-sur-Aix en particulier.

> Monsieur Guigue propose que Grand Lac, le PNR et les communes concernées
puisse échange sur ce point. A priori, les parties des communes qui pourraient entrer
dans le PNR sont essentiellement des secteurs hors agglomérations donc cela ne
changera pas le projet de RLPi sur ce point.

- Organisation du pouvoir de police en matiére d’affichage.

> Les Maires des communes de Grand Lac sont I'autorité de police unique depuis le
1¢" janvier 2024 au sein de leur commune. Toutefois, il est possible que cette
compétence soit transférée et exercée par le Président de la communauté
d’agglomération - pour l'instant, le choix a été fait de renoncer a ce transfert. Ce
transfert du pouvoir de police entre communes et intercommunalité est réinterrogé a
chaque nouveau mandat, apres les élections locales.

- Limitation de l'intensité lumineuse : La représentante du PNR des Bauges
propose de limiter dans le RLPi l'intensité lumineuse des dispositifs a 100 candélas
par metre carré. Ce chiffre provient de recommandation de la charte du PNR et
s’appuie sur une étude liée a I'éclairage public.

> Ce point sera examiné par le comité de pilotage pour étre éventuellement intégré au
RLPi dés lors que I'on peut justifier le choix du chiffre retenu.

Il est rappelé que les remarques issues de la concertation préalable seront examinées
lors d’un comité de pilotage composés des élus des communes de Grand Lac pour
faire éventuellement évoluer I'avant-projet exposé en réunion avant I'arrét du RLPi.

Monsieur Guigue, vice-président de Grand Lac en charge du RLPi, clét la réunion en
remerciant les participants et en les invitant a formuler d’autres remarques s’ils le
souhaitent via les canaux mis a disposition.



Compte-rendu de la réunion avec les professionnels et les
associations du 22 octobre 2024

Une réunion de concertation avec les professionnels et associations sur le projet de
RLPi s’est déroulée le mardi 22 octobre 2024 au siége de Grand Lac.

Les principaux points abordés durant la réunion sont les suivants :

1/ Présentation des éléments de contexte relatifs a la procédure et a la réglementation
actuelle ;

2/ Présentation du diagnostic et de [l'avant-projet relatifs aux publicités et
préenseignes ;

3/ Présentation du diagnostic et de I'avant-projet relatifs aux enseignes ;

4/ Présentation des prochaines étapes et du calendrier ;

5/ Rappel des outils de concertation a disposition du public pour contribuer au projet.

En dehors des élus et services de Grand Lac, les personnes suivantes étaient
présentes ou représentées :

- quatre sociétés d’affichage dont 'opérateur en charge de la publicité sur le mobilier
urbain a Aix-les-Bains ;

- deux représentantes d’associations de commergants ;

- une entreprise de conseil en signalisation (enseignes notamment).

Les principales questions et remarques formulées durant la réunion ont été les
suivantes :

- la société JC Decaux indique que certaines dispositions envisagées sont en
contradiction avec le contrat de mobilier urbain de la société avec la ville d’Aix-les-
Bains sur le mobilier urbain publicitaire. Il s’agit notamment de la hauteur au sol limitée
a 3 metres qui empéche l'installation de grand dispositif de 8 métres carrés sur le
mobilier urbain. Les prochaines semaines seront I'occasion de discuter de ces aspects
afin de trouver une issue a ce sujet.

> |l est a noter que le projet de RLPi prévoit une dérogation pour les publicités non
numériques de 2 metres carrés sur le mobilier urbain dans le site inscrit du lac du
Bourget et aux abords de monuments historiques de la commune d’Aix-les-Bains.

- la société FG demande si le projet prévoit I'interdiction des dispositifs publicitaires
dont I'affiche mesure 8 métres carrés.

> || est précisé que I'avant-projet prévoit cela dans une perspective d’harmonisation
entre les communes. En effet, certaines communes sont déja soumises a une
limitation de 4,7 metres carrés en particulier 'ensemble des communes du nord de
Grand Lac.

- Les sociétés présentes demandent que le format puisse étre de 10,5 métres carrés
sur les axes structurants et en zones commerciales (ZP4a) afin de conserver des
dispositifs de grand format, une meilleure visibilité de leur affiche et éviter la perte
d’emplois liés a la publicité.

> Ce point sera examiné par le comité de pilotage avant I'arrét du RLPi en février 2025.
Toutefois, il est rappelé qu’a ce stade il y a consensus entre les élus pour une réduction
a 4,7 métres carrés le long des axes structurants et en zones commerciales.

10



- la société JC Decaux demande d’examiner le zonage dans le détail ainsi que le
reglement. Il est précisé que des plans détaillés et le projet de reglement pourront étre
transmis pour un examen détaillé.

- 'entreprise Reflex Sign demande de définir ce qu’est une enseigne temporaire.

> Au terme de larticle R581-68 du code de I'environnement, les préenseignes

temporaires sont :
« 1° Les préenseignes qui signalent des manifestations exceptionnelles a
caractere culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de
trois mois ;

2° Les preenseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalent des
travaux publics ou des opérations immobilieres de lotissement, construction,
réhabilitation, location et vente. »

Elles peuvent étre implantées 3 semaines avant la manifestation qu’elles signalent et
doivent étre retirées dans les 7 jours qui suivent la fin de celle-ci. L’avant-projet de
RLPi propose de réduire a 2 jours cette derniére durée a Aix-les-Bains compte tenu
du nombre de manifestations annuelles pour éviter une accumulation des dispositifs.

- 'entreprise Reflex Sign demande comment s’organise l'instruction sur le territoire et
notamment si des moyens seront mis en place pour permettre les échanges avant le
dépdt des demandes afin de faciliter 'aboutissement des projets.

> |l est indiqué que lorsque le RLPi sera approuvé I'ensemble des enseignes sera
soumis a demande d’autorisation préalable ce qui impliquera de déposer un dossier
aupres de l'autorité de police en matiére d’affichage (soit les Maires actuellement et
peut étre a terme le président de 'EPCI si les communes le souhaitent). Toutefois, il
pourrait exister préalablement au dépét du dossier des échanges avec les services
instructeurs en charge de vérifier la complétude et la conformité d’un dossier.

- 'entreprise Reflex Sign demande si une charte est prévue pour aller plus loin sur les
régles architecturales, les couleurs ou d’autres aspects des enseignes.

> |l est précisé que cela ne reléve pas du réglement du RLPi en tant que tel mais qu’un
document complémentaire peut étre envisagé pour conseiller les commergants et leur
recommander certaines implantations plutot que d’autres.

- la représentante de I'union des commercgants de La Biolle demande quels sont les
délais de mise en conformité avec le RLPi.

> Le délai est de 6 ans pour les enseignes conformes aujourd’hui et qui ne le seraient
plus aprés l'approbation du RLPi. Ce délai est de 2 ans pour les publicités et
préenseignes. Toutefois, il est bien rappelé que ces délais ne valent que pour des
dispositifs conformes au code de I'environnement. Or, en matiére de publicités et de
préenseignes, I'essentiel des dispositifs présents sont en infraction avec le code de
I'environnement.

Il est rappelé que les remarques issues de la concertation préalable seront examinées

lors d’un comité de pilotage composés des élus des communes de Grand Lac pour
faire éventuellement évoluer I'avant-projet exposé en réunion avant I'arrét du RLPi.
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Monsieur Guigue, vice-président de Grand Lac en charge du RLPi, clét la réunion en
remerciant les participants et en les invitant a formuler d’autres remarques s’ils le
souhaitent via les canaux mis a disposition.
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Demandes de participation a I’élaboration du RLPi

Demande de I’Union de la Publicité Extérieure (UPE) du 24 janvier 2023
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UG 2 PUBLICITE ERTERIEURE

Monsieur le Président

Communauté d'agglomération Grand Lac
Service Urbanisme

1500 boulevard Lepic

T3100 AlX LES BAINS

Paris, le 23 Janvier 2023

Objet : Participation Elaboration du Réglement de Publicité Intercommunal

Monsieur le Président,

Vous procédez 3 Félaboration de wvotre réglement de publicité intercommunal. En application des nouvelles
dispositions de Farticle L.581-14-1 du code de l'environnement, le réglement de publicité est désormais élaboré
conformément 4 la procédure du plan local d’'urbanisme. Cette procédure prévoit notamment, en vertu de I'article
L.300-2 du code de I'urbanisme, la présence obligatoire des professionnels de la publicite extérieure, en tant gue
« persannes concerndes », pendant toute la phase d'élaboration du réglement, et ce dés le début de la procédure.

le vous propose, au nom de I'Union de la Publicité Extérieure, d'assodier aux travaux d'élaboration du réglement local
de publicité les sociétés d'affichage suivantes, qui représenteront Fensemble de nos adhérents ;

- Monsleur Stephane VAUQUELIN ou son représentant
Société Clear Channel France
62, av du Progrés - 69680 Chassieu
Emall ; stephane.vauquelin@eclearchannel.lr

- Monsieur Philippe LANDRIEU ou son représentant
Société MPE-Avenir
2, rue de Savoie / BP 615 - 63804 Saint Priest
Emall : phifippe landrieu @@ jcdecaux.cam

Il convient de préciser que 'UPE est I'organisation représentative de la profession puisque ses adhérents locaux,
régionaux et nationaux totalisent plus de 75% du chiffre d'affalres de notre secteur d'activité. Pour accomplir ses
missions, YUPE a mis en place un réseau de déléguds départementaux, qul siégent notamment dans les commissions
départementales de la nature, des sites et des paysages. Au niveau natlonal, elle dispose de services compétents dans
les domaines juridiques et patrimoniaus. Pour toute Infermation relative a la réglementation de publicité, vous pouvez
contacter Mme Laure SORLOT (01 47 42 16 28 ; Lsorlot@upe fr}, chargde du secrétariat général de 'UPE.

En espérant que nous apporterans une contribution utile & I'élaboration de ce réglement de publicité intercommunal,
je vous prie d'agréer, Monsieur le Président, mes salutations distinguées.

Stéphane DOTFELONDE
Président
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Demande de la société JC Decaux du 30 ao(t

Cemmunication
Extérieurs

JCDecaux e

125387 _ |

GRAND LAC - COMMUNAUTE DPAGGLOMERATION
Monsicur Renand BERETTI

Président

1500, boulevard Lepic

BP 610

73106 ATX LES BAINS Cedex

St Pricst, le 28 aoit 2023

Réf: LY/LY - 73/23

Objet @ Etudes préalables élaboration RLPI

Monsieur le Président,

MNous avons pris connaissance du souhait de la Communauté dagglomération
Grand Lac dengager des études préalables a I'élaboration de son réglement local
de publicité intercommunal (RLPi) et de Iappel d’offre publié 4 cette fin,

La sociéeé JCDecaux France porte une aftention particuliére aux procédures
d’élaboration des réglements locaux de publicilé, ces derniers devant s'établir dans
le respect des objectifs du développement durable et étre le fruit d'un équilibre
nécessaire entre protection de I"environnement et préservation du tissu économigue
local,

Conformément a la loi dite « Grenelle I » du 12 juillet 2010, les reglements locaux
de publicité sont désormais élaborés selon la procédure velative aux plans locaux
d urbanisme.

Llarticle L.581-14-1 du Code de Ienvironmement prévoit que les professionnels
intéressés puissent participer 4 1'élaboration des réglements locaux de publicité,

Le réglement local de publicité ayant pour but d'encadrer notre activité
deonomigque, nous vous remercions done de bien vouloir associer la Société
JCDecaux France aux travaux d’élaboration qui seraient lanceés en nous faisant,
notamment, participer aux futures réunions de travail qui seront organisées par la
Communauté d*agglomération Grand Lac.

A ce titre, notre société sera représentée, par mes soins, en qualilé de Directéur
Régional, ou par un représentant,

SEDRa France
17, rua Soyer - 92583 Mewilly-sur-Saing Codax - France
T + 433 ()1 30 TR 78 79 - woew jodecaux fr

Saodlé par kosons Simpilee ai capite on 8 247 G367 cwos - 532 044 501 ACS Maniorm « FA EIE2E044501

=
JCDecaux

Restant a votre entiére disposition,

Nous vous prions de croire, Monsicur le Président, en l'expression de nos
salutations distinguées.

Laurent VAUDOYER
Directeur Régional
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Demande de I’Union de la Publicité Extérieure (UPE) du 29 janvier 2024

LT dnda PFUBLIECITE EXTERIELIKE

Monsleur le Président
Communauté d'agglomération
Grand Lac

Saervice Urbanisme

1500 boulevard Leplc

T3100 AIY LES BAINS

Faris, ie 23 Jarviar 2024

Objat: Participation élabaration du Réglemeant de Publicité infercommunal

Monsieur le Président,

Far detibération du 21 février 2018, vous procedsz & l'élaboration de votre réglement de publicita
intercommunal. En application des nouvelles dispositions de Varticle L5§1-14-1 du code de
l'environnemant. le réglament local de publicité est désormals élabaré conformément & la procédure du
plan lpcal d'urbanisme. Cette procédure prévoit notammeant, en vertu de "article L.300-2 du code de
Vurbanisme, L présence obligatoire des professionnels de s publicité extérisura, 8n tant qua « parsonnes
Concermess «, pendant toute la phase d'dlabaration du raglament, et e dés (e début de la procédure.

Je vous propose, au nom deé I'Union de la Publicité Extérieure, d'associar aux travaux d'dlaboration du
réglemant de publicté les socidtés d'afflchage sulvantes, oul représenteront 'ensemble de nos
adhérents :

- Monsieur Stéphane VAUQUELIN ou son représentant
Soclété Cityz Media (ex Clear Channel France)
Email : stephane.vauguelin@cityzmadia.ie

- Maonsieur Philippe LANDRIEUX ou son représentant
Sociaté MPE-Avenir
Email : philippe. land risux@icdecaur, com

I convient de préciser que 'UPE est I'organisation représentative de la profession puisgue ses adhérents
iacaux, régionaux et nationaux totalisant plus de 75% du chiffre d'atfaires de notre secteur d'activité, Pour
accompllr ses missions, 'UPE & mis en place un rdseau de déléguds départementaux, qul slegent
notamment dans les commissions déparementales de la nature, des sites et des paysages. Au niveau
national, elle dispose de services compétents dans les domaines juridigues et patimoniaux. Pour toute
Information relative 4 la réglementation da publicits, vous pouver contacter Mme Laure SORLOT (01 47 42
16 28 ; Lsorlot@upe.fr), chargée du secrétariat général da 'UPE,

En esparant que nous apportarons une contribution utile & "élaboration du réglament de publicité, s vous
prie d'agréer, Monsiaur la Prasidant, mes salutations distingudas,

Staphane DRTTELONDE

Présidant
F&Em 2, rue Sainte Lucie | 75015 Pans | T8l : 01 47 42 14 28 | Fax: 01 47 42 B9 94
FROPE
ERa— eontoct@upefr | www.upelr | SIRET @ 30302628000030 | APE: 94112
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Demande de ’association les Amis de la Terre en Savoie du 7 novembre 2024

Bonjour, nous souhaitons par ce message vous informer que nous aimerions étre informés et invités si des échanges,
réunions ont lieu sur le sujet avec d'autres acteurs.

Nous restons a votre disposition pour vous rencontrer et échanger sur ce Réglement Local de Publicité
Intercommunal.

Merci

Bien cordialement

Bonne et belle journée,

Stéphane pour les Amis de la Terre en Savoie

« Position pour des sociétés soutenables (PDF)
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Contributions transmises par courrier, registre ou mail

Contribution du département de la Savoie du 25 septembre 2024

Bonjour,

La MTD ne sera pas représentée a la réunion de concertation que vous proposez le mardi 20 octobre.
Les enjeux du département vis-a-vis de la publicité concernent la sécurité des usagers de nos RD. A ce titre, je vous
rappelle les points suivants :
- Les panneaux de publicités doivent &tre implantés le plus loin possible du bord de chaussée, avec un
minimum de 70 cm,
- La hauteur sous panneau doit étre de 1m en accotement, de 2,30m en cas de cheminement piéton et de
2,50m en présence de voie cyclable.
- Limplantation des panneaux de publicité ne doit pas étre un masque pour la visibilité dans les intersections
(respect des triangles de visibilité) ainsi que pour les accés privés.

le reste a votre disposition pour tout renseignement complémentaire.

Bien cordialement
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Contribution de Paysages de France du 26 septembre 2024

Monsieur le Vice-Président,

Nous vous rermercions pour votre invitation a la prochaine réunion de concertation sur le projet de
RLP ce mardi 22 octobre. Sera-t-il possible de participer par visioconférence ?

Ce projet représente un enjeu majeur. Les maires et les présidents d'intercommunalités,
responsables de l'urbanisme, ont le privilége de pouvoir exercer leur pouvoir pour que le paysage, qui
est une composante clé du « patrimoine commun de la nation » (Loi Barnier) regoive toute 'attention
qu'il mérite. Ce soin ne concerne pas seulement le bien-étre de leurs administrés ou l'image de leur
territoire, mais vise a valoriser un patrimoine d'importance nationale.

L'association Paysages de France ne peut donc que se réjouir de votre volonté de protéger d’une
pollution souvent extrémement agressive, non seulement vos administrés, mais également un
espace qui fait partie du patrimoine national.

Qui plus est, si les mesures appropriées sont prises, le futur RLP favorisera un exercice plus équilibré
de la concurrence entre commergants, cela au bénéfice des « petits », et donc notamment des
commerces de proximité et des centres-villes, lesquels sont les premiéres victimes de la surenchére
publicitaire & laquelle se livrent certains acteurs économiques, en particulier de la grande
distribution.

Enfin, une telle démarche ne peut désormais faire abstraction d’autres enjeux environnementaux
tels que la transition écologique, la lutte contre l'incitation perpétuelle & la surconsommation et au
gaspillage, la lutte contre le gaspillage énergétique, et le réchauffement climatique. Ces enjeux
nécessitent que les mesures qui seront prises n’aillent pas & contresens de ce qu’il convient de faire,
et puissent donner l'exemple & vos administrés.

Au demeurant, en mettant en ceuvre une politique d’excellence en la matiére, la communauté
d’agglomération du Grand Lac impulsera une démarche responsable et innovante, ce que Paysages
de France ne manguera pas de faire savoir si tel doit étre le cas.

Afin de faciliter la tAche des élus, association a réalisé des documents de portée générale
énumérant les principaux types de dispositifs et les adaptations gu'il convient notamment d’apporter
a la réglementation nationale pour qu‘un RLPi:

1. puisse étre considéré comme assurant un niveau acceptable de protection du cadre de vie et du
paysage et permette une réappropriation de U'espace public au profit des populations ;

2. fasse que le territoire concerné n’aille pas a Uinverse des mesures a prendre dans le cadre des
enjeux environnementaux majeurs mais, au contraire, apporte 4 cette occasion une contribution
concréte et significative ;

3. permette d’assurer un exercice plus équilibré et « apaisé » de la concurrence entre acteurs
économiques.

Nous avons donc le plaisir de vous adresser ci-joint les documents en question, et nous restons a
votre disposition pour toute information complémentaire.

Je vous prie d’agréer, Monsieur le Vice-Président, l'expression de notre considération la plus
distinguée.

L’association Paysages de France a également fourni en piéce-jointe de cette contribution les
guides disponibles sur son site Internet contenant les mesures identifiées par I'association
comme minimales a prendre en cas d’élaboration d’'un RLPi :

https://www.paysagesdefrance.org/galeries/34-4-Plaquette RLP-
10000 compressed.pdf

et

https://www.paysagesdefrance.org/galeries/34-4-
Plaquette RLP 10000 compressed.pdf
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https://www.paysagesdefrance.org/galeries/34-4-Plaquette_RLP-10000_compressed.pdf
https://www.paysagesdefrance.org/galeries/34-4-Plaquette_RLP-10000_compressed.pdf
https://www.paysagesdefrance.org/galeries/34-4-Plaquette_RLP_10000_compressed.pdf
https://www.paysagesdefrance.org/galeries/34-4-Plaquette_RLP_10000_compressed.pdf

Contribution de la société FG publicité du 14 octobre 2024

Bonjour Madame Antumes,

Je ne pourrai pas étre présente lors de la réunion mais mon collégue Frédéric MOSCONE qui connait trés bien le
secteur représentera la société FG.

Quant a mes attentes auprés de I"agglo :
- Qu'elle prenne bien en compte notre métier et de |'intérét des commerces et entreprises locales de pouvair
communiguer sur du 4X3
et de I'intérét des propriétaires de toucher un revenu
complémentaire (qui trés souvent ont en besoin).

- De pouvoir garder le format en 8 m? de nos panneaux (4 m? c'est trop petit)

- Et de nous laisser des zones ou implanter nos panneaux car sans panneau pas de travail ||

Je vous remercie de I'intérét que vous porterez & nos requétes en tant gu’afficheurs.
Restant & votre disposition pour échanger,
Trés bonne journéa,

Cordialement,

Contribution de la Chambre d’agriculture Savoie Mont-Blanc du 18 octobre 2024

Bonjour,

Vous nous aviez conviés a une réunion de restitution en mai sur le RLP| de Grand-Lac et vous nous
proposez une premiére concertation sur le projet de réglement et nous vous en remercions. Nous ne
pourrons pas étre présents mais nous avons une observation générale. Il estimportant pour la
valorisation des productions du territoire et la dynamique agricole que notamment 3 types de
communication restent possible :

« L'identification et le fléchage des Points de vente collective, publicité, pré enseigne et
enseigne.

« L’identification et le fléchage des fermes qui réalisent de la vente directe sur 'exploitation,
publicité, pré enseigne et enseigne.

+« Les communications affichages et fléchages temporaires pour les foires et les marchés qui
permettent la commercialisation des productions du territoires.

Nous restons disponibles si besoin d’échanger plus précisément sur le sujet.
Bien cordialement,

Contribution de la société Smart Media du 4 novembre 2024

Bonjour madame,
Merci pour votre retour.

Je viens de faire le tour des photos et documents, de mon point de vue, nous ne sormmes pas en
contradiction avec vos textes.

Avotre disposition si besoin.

Bonne journée.

Cordialement,
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Contribution de la société JC Decaux du 9 décembre 2024

'_J-CDecaux

Monsieur Renaud BERETTI
Président GRAND LAC
Grand Lac Communauté d’Agglomération
1500 Boulevard Lepic 11 BEC
BP 610 , - 2
73106 AIX LES BAINS Cedex ENREGISTRE
Extérieure
N 8 A Saint-Priest, le 9 décembre 2024
Alemagoe
Aeqgitn
e Sanita N/REF: LV/VC - 08/24
Audriche
?afm-‘"' Lettre recommandée avec accusé de réception n®1 A 208 489 0995 2
ﬁ!‘.‘".tu
(LI
Bugane
it Objet : Contribution & I'élaboration du Réglement Local de Publicité
. Intercommunal (RLPi) de la Communauté d'agglomération de Grand Lac
3!‘.-';3‘55 -
CoMls Ros
. Monsieur le Président,
B rybee s
s La Société JCDecaux France porto une attention particuliére d la procédure
i d'¢laboration du Réglement Local de Publicité Intercommunal (RLPi) de ta
B Lnks Communauté d'agglomération de Grand Lac,
Frame
s R En effet, le RLPi ayant pour but d'encadrer notre activité économique et étant
kg un document voué & perdurer dans le temps, nous souhaitons ce jour vous faire
o part de quelques points de vigilance sur les futures régles relatives au mobilier
s urbain qui y seront inscrites.
Jagen
:Zfi:: » Au préalable, il importe de rappeler que le mobilier urbain participe directement
ot & Ieffectivité d'un service public continu et proche des usagers (service public
LB des transports pour les abris-voyageurs - article 5 de la loi du 30 décembre 1982
ik sur orientation des transports intérieurs, service public de I'information pour
rovorrd les mobiliers d’information locale - CE 10 juillet 1996 Coisne, n°140606) et que
ot les droits d'exploitation publicitaire sur les mobiliers urbains finsncent des
Nu=kin services rendus.
Howa
Nosete:2tide Qui plus est, parce que I'implantation du mobilier urbain sur le domaine public
Quthétstan présente I"avantage, par rapport aux autres catégories de dispositifs publicitaires,
ncin d’étre entigrement contrdlée et maitrisée par la collectivité via un contrat public,
. it convient de ne pas limiter au sein du futur RLPi les possibilités d’exploitation
parrind de ce type de mobilier sur votre territoire.
Ovitrnt
Rbgubian Foas A défaut, toute limitation aurait pour conséquence immédiate de compromettre
e i le financement du mobilier urbain par la publicité et ainsi de restreindre les
S moyens de communication et les nouveaux services qui pourraient se développer
e dans les années & venir sur le territoire et qui ne peuvent & ce jour étre identifiés.
?:'"h::*?"" JCDmcaux France
Ly cr g 17, rus Bayar - 02200 Neuilly-sus-Saine - France
A . Tal 334041 30 79 19 79 - www Coecsm r
E;mn SOOM dar Actten Dergeide au cxptud dw B 240 BITLST suroy - 527 D44 IO RES Matermd « F) 82 590 044 531
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rjCDecaux

Souhaitant apporter notre contribution, nous vous formulons ci-aprés quelques
propositions d’aménagements réglementaires visant A améliorer les équilibres du
futur projet de texte. Pour plus de clarté, nos propositions sont reprises dans un
document de synthése ci-joint et dont les préconisations ont pour objectif de fuire
du futur RLPi de la Communauté d'agglomération un réglement durable, lisible
et limitant tout risque d'incertitude juridique liée & son application.

Vous remerciant par avance de I'attention que vous porterez i la présente,

Nous vous prions de recevoir, Monsieur le Président, nos salutations distinguées.

Laurent VAUDOYER
Directeur Régional

Copie :
Ville d"Aix les Bains : Madame Marie -Pierre Montoro, lere adjointe - Economie, commerce,
finances, commande publique, patrimoine, foncier, bitiments, travaux, énergie, domaine public
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CONCERTATION

n . = CONTRIBUTION A L’ELABORATION DU
[ COMMUNICATION 5 REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE

DES BARQUES 5 & INTERCOMMUNAL
FINANCE L

CET ABRIBUS

i

RLPi CA Grand Lac

—
Décembre 2024 JCDecaux

Contribution & r'élaboration du Régiemert Local de Publicité intarcommiunal — Déceentvs 2024

LA COMMUNICATION
EXTERIEURE,
UN MEDIA UTILE ET DURABLE

Le média publicitaire qui contribue le plus a
I'économie des territoires et aux emplois locaux

»55% a 65% de ses recettes sont reversées
localement sous forme de contributions
financiéres directes (taxes, redevances, loyers)
et servicielle (mobiliers, technologies et services
associés) ;

> 60% de son chiffre d'affaires correspond a des
investissements en communication locale ;

> 100% de ses emplois sont non délocalisables.

du Local da Publicité inercammunal — Décemmbre 2024
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LA COMMUNICATION EXTERIEURE,
UN MEDIA UTILE ET DURABLE

LA PLACE DE LA PUBLICITE EXTERIEURE AU SEIN DU MARCHE GLOBAL

La publicité extérieure ne
représente que 7,7% des
investissements en
publicité totaux,

la ou Internet en capte
presque 63%

(source IREFR, 2024)

des mé -S512024

du Régl Local de Publictd intercommunal — Décembre 2024

LA COMMUNICATION EXTERIEURE,
UN MEDIA UTILE ET DURABLE

Le média dont la Le média publicitaire qui a Le seul média relevant du
consommation la plus faible empreinte Code de 'environnement
énergétique est la plus carbone

performante

OOH et DOOH ne représentent qu'une Une seconde étude de KPMG démontre .

proportion infinitésimale de la que la communication extérieure dans cL:::m mmm:nmm
consommation énergétique de la France. wne:m&é?&ﬁbooa)m pour complet et restrictif au monde.
Elle est 6 fois plus sobre en é UIKINOMo, par e nesyages

que o igha t 17 fols plus sobre e PubIciares, o molns dmettourde gaz  Cadrerigementaroen souiert
énergie que la télévision". Sali ik (RLP().

*source : étude KPMG pour 'UPE. mars 2023,

rapport au volume de contacts / 3 Faudience touchée source : élude KPMG pour FTUPE, mai 2023

QOH | Out-Of-Home (= pubiiité extdriours)

DOOH | Digital Out-Of-Horme (= publicite extérioure

numwbrigue)

e

JCDecaux C Oy Regler Local de Publicité inteccommuna - Décembre 2024
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LA CQMMUNICATION EXTERIEURE,
UN MEDIA UTILE ET DURABLE U F'
| 4|

i R

LE MOBILIER URBAIN PUBLICITAIRE

1l est utile de rappeler -
1. quen toute circonstance, les collectivité itri L} du mobilier urbain sur leur domaine public dans le cadre de contrats passés avec
'opérateur de leur cholx.
- Type de (format, logle, design, )
- Emplacements
- Conditions d'exploitation
2. que les sur les s wbains p de financer les services qul leur sont 63 (Ind pale, affichag
administratif et libre, abr: yageurs, § ) iques, taxe locale sur ta publicité axtérieure ou redevance. .. ).
Ainsi : Un RLP doit permettre au mobilier urbain de rdpondre aux souhaits dos Villes, Cas derniers pouvant dvoluer dans je cadre des contrats conclus sur de longues
dures
- Dans I'hy d'un RLP al bii sur mobilier urbain, la collectivité dispose toujours de la décision d'autoriser

Qu non une implantation et d'en maltriser I'cx:plolmk:mr via contrat.

Adéfaut:- Potentielie remise en cause d'implantations de mobillers urbains
- Risque de rupture du service délivré par les mobiliers urbains aux usagers
- Les ici sUr fes mob urbains ne fi plus les services rendus a la collectivité

= Inutile de restreindre au sein du futur RLPI les conditions d'implantation/exploitation du mobilier urbain alors que
les collectivités en conservent I'entiére maitrise, a travers leur contrat de mobilier urbain.

—
JCDecaux

< al du Local de Publicitd intercommunal — Décembre 2024

01 02 03

Sur la spécificité Sur les contraintes Remarques
du mobilier urbain d’implantation complémentaires
publicitaire

Contribution 3 I'élaboration du Reglerment Local de Pubdlicité intercommunat - Décembre 2024
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01| SUR LA SPECIFICITE DU MOBILIER URBAIN PUBLICITAIRE

LE CODE DE L’'ENVIRONNEMENT PREVOIT QUE 5 TYPES DE MOBILIER URBAIN PUISSENT
SUPPORTER A TITRE ACCESSOIRE DE LA PUBLICITE (ARTICLES R.581-42 A R.581 -47) :

Mobilier urbain d'informations
a général ou local, ou des couvres artistiques
Local de Publicité intercornenunal — Décamies 2024

01| SUR LA SPECIFICITE DU MOBILIER URBAIN PUBLICITAIRE

Fonction premiére du mobilier urbain : services apportés aux usagers et communication de la collectivité :
Abris-voyageurs = service public des transports (article 5 de la loi du 30 décembre 1982 sur l'orientation des transports intérieurs)
Mobiliers d’information = service public de l'information (arrét du CE du 10 juillet 1996 Coisne, req. n°140606)

Cette spécificité est d'silleurs réguliérement rappelée par les juges qui considérent que « fe mobilier urbain se différencie des autres dispositifs
pouvant accueillir de la publicité en ce qu'il n'a qu'une vocation publicitaire accessoire, mais a pour objet principal de répondre aux besoins des
administrés » (en ce sens, CAA Nancy, 19 octobre 2021, requéte n° 19NC02575, plus récemment, TA Orléans 28 mars 2023, requéte
n“2002787 et TA Nantes 27 juin 2023, requéte n® 2003354).

Son modéle économique Sa spécificité Piéce maitresse

Les recettes publicitaires Mobilier urbain = support de publicité Le contrat public de mobiliers
permises par I'exploitation des « a titre accessoire eu égard 4 sa urbains qui détermine, aprés mise
mobiliers urbains financent les fonction » (article R.581-42 du Code en concurrence préalable, ses
services rendus. de I'environnement) conditions d'implantation (f_onnat,

design, nombre, technologies,
emplacements...) et ses conditions
d’exploitation.

- ;i'e f}pﬂn %»sl‘lﬁw(lll‘ @@LL@;HEF \ %T

©

Local de Pubice niercommunal — Décembre 2024
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01| SUR LA SPECIFICITE DU MOBILIER URBAIN PUBLICITAIRE

Le mobilier urbain supporte j_ﬁmm des « publicités » telles que définies a I'article L.581-3 du Code de I'environnement, a savoir
« toute inscription, forme ou image, destinée & informer le public ou & aftirer son attention ».

Il ne peut &tro assimilé & un dispositif publicitaire « le principal » est de recevoir de la publicité (article L.581-3 du Code de
I'environnement).
Nos préconisations

Pour ce faire, il sera nécessaire de :

- préciser la spécificité du mobilier urbain au sein du paragraphe « Application et portée du réglement » an y Insérant la mention suivante :
cumwommnbmmmmmuwmmmhmmw
mmsmmmmnm;

~ Insérer dans un lexique annexé au RLPI la définition du « dispositif publicitaire » par opposition & celle sur le « mobilier urbain »
* « Dispositif publicitaire : terme désignant un support dont I principal objt est de recevoir ou de permetirs lexploitation duné publicité >
*« Mobilier urbain : mobilisr supportant de la publicité 4 titre accessaire 6u égard 4 sa fonction »
Conséquence : lout articke du RLPI non Inclus dans les parties relatives au mobitier urbain ne lul sera pas opposable.

> Objectifs : lisibilité des textes ot cohéronce avec le Code de I'environnement.

Contribution & Nstsboration du Réglement Local 09 Publoné intercomenunal - Déceenlve 2024

01 | SUR LA SPECIFICITE DU MOBILIER URBAIN PUBLICITAIRE

LA POSSIBILITE DE REINTRODUIRE LA PUBLICITE SUR MOBILIER URBAIN DANS LES SECTEURS VISES A
L'ARTICLE L.581-8 | DU CODE DE L'ENVIRONNEMENT EST IMPORTANTE.

s 20 Hame G ndils

o WA . e
ot eyl ebbeasdpihty
avtiw -

Secteurs visés 2 I'article L.581-8 | du Code de l'envi et
Sites Inscrits {en vert)

p surle

A

Abords de historiques (en rouge) = 500 métres en covisibilité du monument
neeerers.
Faute de levée expresse de linterdiction relative de publicité qul s'y applique au sein du RLPY, la publicité y ,mw”mm__,,;,,w‘",,wm",
demeurs interdite. e T B o o 0 comin
Naonq.wxa_w(aremnmmz;u:m
Rappel ;

La collectivité conserve I'entiére maitrise des installations de mobiller urbain sur son domaine
public, dans le cadre du contrat public passé avec Popérateur de son choix.

De plus, par application de l'article R421 -25 du Code de l’urbanlsme m imphnhhon do mobilbf
u-bumm bords de et en site p: Lk

) 9 49

p gatoire de I'Archi duBiﬁmonhdannu(ABF).

= La ville et 'ABF peuvent donc refuser toute implantation de mobilier urbain jugée inadaptée et
co, méme si le RLP 'autorise au préalable

Uarticle P0.2 du RLPI procéde bien 4 la levée de ces interdictions vis-a-vis du mobilier urbain.

Extrait Atias des patrimoines — CA Grand Lac
C afl ou Local de Publicité intercommunal - Décemixe 2024
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02 | SUR LES CONTRAINTES D’IMPLANTATION

SUR LE FORMAT ET LES INTERDICTIONS D'IMPLANTATION

Nous relevons le souhait de la collectivité de limiter le format des publicités apposées sur mobilier urbain d'information {article R.581-47
du Code de I'environnement) & 2m? et 3 métres de hauteur en toutes zones du RLPi.

Lo publicité suppeortée & filte accessoire por le mobier wbain est admise dons les
conditions fixées oux orfickes R,.581-42 & 46 du code de | enwonoamqn

Lo publiicité supportée & litre accessoire por ke mobibier urbgin ménfionnde & 'arficle R.581-
477 du code de I'environnement est outorisée. si sa Mocqaemcéde s 2 metres camés

©! 50 houtew ou 50! 1 excéde pas 3 métres. o ——
Wtece <3
Pour rappel. les collectivités ont B.ﬂﬂmmrmmnnss_mﬁm [——
i ; oire : type de mobiliers (format, design, = =
nombre)etemplacementsdéﬂn&sdans lecadrsdeleutsconﬁatspublkx. B
La ville et 'ABF (dans les abords de monuments historig ) p drailleurs o s e
fusatoutsimplanhbondemobﬂaubeh%hadaptée

Nomanque nledr (vout-Al ses S Svic nidce
om ductoen s2m

De plus, la commune d'Aix-les-Bains communique sur 11 mobiliers urbains d’informations

|
|
|
7o Tudoce s 1me W
|
|
|

de grand format (8m* d'affiche) sur son territoire et ce, conformément 4 son contrat de m'" 1] asias i
mobiliers urbains. g ey Memse acrae (rmae € 3%
dace £2m
NoartiQue e
—
JCDecaux c 3 o Local de Publi ~ Décarmbra 2024

02 | SUR LES CONTRAINTES D’IMPLANTATION

PRECONISATIONS
Pour rappel,
# Implantation mobiller urbain = accord de la collectivité (apréos cor avec s ) + accord des ABF en périmétres protegés

# Il n'est pas nécessaire que le futur RLPI prévoit des de for vis-a-vis du mobilier urbain publicitaire, la collectivité en
conservant 'entiére maitrise dans le cadre du contrat passé avec I’ opbnlaur de son choix,

Dans I'hypothése d'un RLPi fa bie @ (' sur ler urbain, la colk ité reste libre de choisir d'en déployer ou non dans ke cadre contractuel,
ﬂmh mhwm communiquer sur 11 mobiliers d'informations 8m* en Insérant au sein des
mmmmmumwpwhmm» &tre rédigé it *

cupamauppau-ammmnmmwmmmmﬁ(mwm&wzasmmdemw
Al Wdememémmdem 11 mobiliers urbains

dinformations mentionné & farticle R.561-47
du code de [ une surface de publicité unitaire maximale de 8m* et une hauteur ou 501 fusqu'd 6 motres.
QWMOMMquMMdMQMhMMMMbMM mwmam
dispositions contenues dans le RLPY. »

1) Préciser quo los limitations de format & I'égard du mobilier urbain visent la surface de I'affiche ou de I'écran, hors encadrement, conformément A Farticls.
R.581-42-1 du Code de Fenvironnement

C ar o Local do Publicité mtercommunal - Décembre 2024
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03 | REMARQUES COMPLEMENTAIRES

A toutes fins utiles et en vue de parfaire la bonne compréhension du futur RLPi, nous profitons de la présente pour vous faire part de la
présence de quelques coquilles rédactionnelles au sein du projet.

D'une part, conformément a I'articie R.581-42 du Code de I'enviro t, il convi de préciser que I'article P0.4 « densité publicitaire »
n'est pas opposable au mobilier urbain publicitaire. En effet, I'article R.581-42 du Code de I'environnement n'opére aucun renvoi vers
P'article R.581-25 du Code de l'environnement relatif 4 la densité. Chaque implantation de mobilier urbain étant régie par contrat, nous
préconisons de faire préciser l'intitulé de I'article P0.4 en ce sens : « article P0.4 — Densité publicitaire (hors mobilier urbain) ».

D'autre part, s'agissant de la hauteur prévue a I'article P0.3 du RLPi, nous préconisons de faire préciser qu’elle nest opposable qu'a I'égard
des « dispositifs publicitaires » et non a I'égard du mobilier urbain qui demeure régi par contral. En outre, les dispositions propres au

mobilier urbain insérées au sein de chaque zone du RLPI prévoit d'ores et déja une hauteur maximale de publicité a I'égard du mobilier urbain
d'informations. .

Ao PR Nosdeur g0 s Mool

(0 et com gy se et pil mEO O DI ke chs e Hh fwesan nefrm)
a0t oy dooitt, +
Liz i ORI 4 O THOO7E2E776 12 DEL EnLbcher S s sy sercrt &) i)
e }

T P
S8 uP0 wrthe rcien Sroment Gun O BaraInl e s Cuswos 4 1 Sreten
oGy, U sl GROOEH DUDICTNE DOV Bl ik, | el 4

* RV ICOAR i 04 S e et e

« SN Bl U T s e Sl

0 b HOImENn DUCKC. GU GOT 41" LIV AOnCiee SAOOReS 1im £00% tiorsiont 1 Uoke-

Curnres 10 CHDUKTSON DUERIE, Lif) 11 CEHOUN DBciiose e At SxIoM | et dne
* Al sk £ 3 £y I0sote chmeinmnnt st be 5|

vt e 4053 GO T . A g
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Contribution de la société ReflexSign du 17 décembre 2024

RLPi:

A - Remargues d'ordre générale : Suite 4 nos échanges et aux 2 réunions de
présentation du projet de RLPi pouvons-nous définir un RV afin d'échanger sur les points
suivants :

1 - Le réglement doit &tre formulé de fagon précise et laisser le moins de place possible
a linterprétation libre. Par exemple, les prescriptions qui mentionnent le respect de
l'architecture sont particulidrement sensibles aux différentes lectures et portent a
confusion. A minima si cette voie vous semble néanmoins la plus adaptée, alors, des
documents graphiques sont nécessaires pour illustrer et préciser les points retenus
comma assantials :

Lo paiticuliors  artadem
o it o £ ey pru
ooy b e o A
[T

“a ey paptapa dmt b b fa ¢ S e 12 i

L'ensaigniste ou le conseil en éignalr-.'niqua peuvent alors s'appuyer sur ces croquis pour
comprendre l'esprit de la regle et construire le projet de leur client avec un risque de
refus limité.

2 - Le territoire, en dehors des spécificités décrites dans 'étude du RLFi, est constitue
d'un attrait majeur & préserver ; le lac du Bourget. Dans le cadre de l'etat des lieux et du
diagnostic, les abords directs du lac ont été peu traités, Qu'il s'agisse d'un projet de
charte (souvent plus impliguant) ou d'une section spécifigue du RLPI, la signalétique au
sens large (enseignes, enseignes temporaires, pré-enseignes, SiL et publicité)
des « acteurs du Lac » pourrait faire 'objet d'un traitement homogéane, cohérent et
vacteur d'image touristique.

Activités GRAND LAC - port - et acteurs privés - transports, locations bateauws...

3 -Le handicap.

Circulaire interministérielle DGUHC 2007-53 du 30 nov. Relative 4 l'accessibilité des
ERP - Annexe &

Concevoir une voirie accessible a tous

Les textes concernant l'accessibilité (ERP —Voirie...) sont peu utilisés & ce jour et une
mise en lumigre dans le cadre du RLPI pourrait étre intéressante.

4- Les typologies de signalétigue « patrimoine »
Quel statut pour les mobiliers d'information dédiés aux informations concernant (e

patrimoine, le tourismea ?

5 - CARTES PRECISES SUR LES ZONAGES DEFINIS 7
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LORS DE LA CONCEPTION ET DE LA COMMANDE DES DISPOSITIFS PUBLICITAIRES
D’UN POINT DE VENTE : Les enseignes sont gérées directement par 'annonceur en
interaction avec les fabricants enseignistes - sauf s’il demande en amont une mission
de conception. Les préenseignes et publicités sont gérées, en majeure partie) par des
intermediaires afficheurs dont c'est le métier. L'annonceur s'en remet a eux pour la
légalité des dispositifs qu’il souhaite utiliser.

Mon domaine d'activité pour les missions de conseil est essentiellement encadré par la
legislation des enseignes. Cela étant, dans certains cas, la position des enseignes
projetées fait que le statut du dispositif projeté passe d'enseigne a préenseigne (voire
plus rarement a publicité).

B1- PREENSEIGNES SCELLEES AU SOL (PESC) - PRECISIONS SUR LES REGLES
Ce que je retiens de l'utilisation des préenseignes scellées au sol sur le territoire de
Grand Lac. - A valider.

Seules 13 communes ont moins de 10 000 hab. et n'appartiennent pas a 'UU de
Chambeéry de + de 100000 hab.
DANS CES COMMUNES, LES PESC SONT STRICTEMENT INTERDITES

Les autres communes de GRAND LAC ont plus de 10 000 hab. ou font partie de 'UU de
Chambéry de + de 100000 hab.
DANS CES COMMUNES, LES PESC SONT AUTORISEES.
o ELLES NE FONT PAS L'OBJET DE DP si elles sont de format 1,50 x 1,00 m.
* ELLES FONT L'OBJET D'UNE DP si elles sont de format supérieur a 1,50 x 1,00
m
o 10,5m2 maxi
o Gm/solmaxi

Autres régles :
Si<1m2:
* Densité (1 max. le g de chac. des voies ouv. a la circ. bordant U'imm. ol est ex.
l"activité)
¢ Distance /baie>10m
Distance H/2

Si>1m2: (pasderégle)?
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B2- PREENSEIGNE ou ENSEIGNE ?

Voict un exemple pour permettre d'illustrer le cas d'un dispositif prévu initiatement
= enseigne « qui devient « préenseigne » du fait que le terrain sur lequel elle va étre
installée s'avére étre celui de la parcelle voisine ':

Exemple:

Exemple : un commaerce situé 2 Aix-les-Bains (+ 10000 hab.), fe long d'une route
departementale, souhajte instaliar un dispositif, 50 m en amont da son tanement,
pour se présignaliser (dispositif qui rentre dans les régles par ailleurs : en agglo,
hors secteur protégs, régles de distanca et dansité ok). La terrain n'étant pas celui
ou s'exerce 'activité Il s'agit donc d'une preenseigne scellée au sol (de 1,50 de
large x 1,00 m de hauteur, située chez un propriétaire Qui donne son accord).

* SITUATION CONFORME ?

*» Cas d'agrandissement du dispositif (10,5 m2 max. -6 m /sol} ?

COMPLEMENT D’INFO : PREENSEIGNES > SIGNALISATION D’ INFORMATIONS
LOCALES

De fagon générale, les textes réduisant la possibilité d’installer des préenseignes, la
meilleure fagon permettant aux commercants de se signaler est de faire appel a la SIL.
Celle-ci est gérée par le code de la route et non le CE, mais ce moyen peut étre
mentionné dans le RLPi (cf. p.18 2024_70_ 22 reunion PPC RLPI Grand Lac)

' GUIDE PRATIQUE : 1.3.3 Les préenseignes

7. Définition, L'article L. 581-3 définit la préenseigne comme étant toute Inscription, forme ou image
signalant 12 proximité d'un immeuble* ou §'exerce une activité déterminée. Bien que trés proche de la
définition de l'enseigne, la préenseigne s'an distingue toutefois par son ieu d’implantation. L'enseigne est
implantée sur {'immeuble* o s’exerce l'activité signalée alors que la préenseigne est imptantée sur un
immeuble* matériellement différent de celui ol s'exerce l'activité signalée.
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B3 - PREENSEIGNES TEMPORAIRES ou BACHES PUBLICITAIRES ?

le fais référence ici & une situation actuelle de relative tolérance depuis de nombreuses
annges, vis-a-vis des banderoles mises en place par les associations 7

Les positions retenues pour installer les baches imprimées, sont évidemment an
bordure de routes (nationales, départemantales ou sur les giratoires. Le constat de
dangerosité est fait depuis de nombreuses années (Installation et depose par e
personnel des assos, parfois risqué, risque de décrochage des baches en cas de
tempétes et mise en danger des usagers de la route, perturbation de l'attention des
automobilistes...).
« LUinarticle clair et illustré dans e RLPI sur cet état de fait serait productif.”
o Motamment sur l'usage traditionnel des banderolas (intardite ?)
o Les banderoles sont-elles sous la législation des baches publicitaires 7
+  Lne information & chagque président de Club serait également nécessaire,
o A quoi ont-ils droit ?
o Quelles sanctions

Exemple d'utilisation de PE temporaire a valider ;

Le club d'aviron, situé a Aix-les-Bains, Bd Charcot pourrait donc installer sur san
tarrain, 3 samaines a l'avance at sans autorisation, 4 pannaaux (1,50 de targa
1,00 m de hauteur} pour annoncer ses manifestations (LOTO...), puis les retirer 1
semaine apras,

« SITUATION CONFORME ?

* Est-il possible d'installer 1 ou 2 dispositifs parmi les 4 projetés, surun

site privé, bordant une voirie, dont le propriétaire donne [‘accord 7
s Est-il possible d'installer de béaches sur la cléture ?

“ GUIDE PRATIQUE : 1.2 Publicité extérieure et autres considérations

2. Considérations lides a la sécurité routiére. La poursuite de préoccupations étrangares a la protection
de l'environnement est a priori interdite dans e cadre de la reglamentation de la publicité extérieurs.
Maiz || existe des liens avac le code de I3 route notamment lorsgue U'instaliation de certains dispositifs -
publicité lumineuse”, biches* publicitaires - peut avoir des incidences sur la sécurité routiers (Art, B,
58115, Art, B. 581-19 et Art. R, 581-20). De la méme maniéia, las tribunaux Ne s opposent pas aux
dispositions contenues dans les réglemants locaux de publicité [RLP) gui, tout en poursulvant des motifs
paysagers, ont pour effet d'assurer la sécurité des usagers des voles notamment lorsgu'ils interdisent ta
publicité aux abords des ronds-points,

133. Principa. Les préanseignes sont soumises aux dispositions qui régissent la publicité, (Ar. L. 581-19)
. deix exceptions ; « les préenseignes dites dérogatoires = les préenseignes temporaires
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C - ENSEIGNES

INTERDICTION DES ENSEIGNES SUR BALCONS (cf. p.27 2024 10 22 reunion
PPC RLPI Grand Lac) ET ACTIVITES EN ETAGE

La motivation du ce texte est de ne pas masquer les balcons et de conserver la
visibilité des vitrages. Cependant, cette solution pourrait &tre tolérée pour les
commerces dont l'activité est située en étage (avec des régles a étudier afin de
conserver I2 lisibilité du bati, de ne pas utiliser la totalité de 'espace...).

Sinon, a quels dispositifs ont-ils droit si ce n'est une plaque de porte a 'entrée au
RDC, ce qui est souvent percu comme insuffisant ? Les enseignes de fagade ou
perpendiculaires surchargeraient parfois trop la fagade ?

LAMBREQUINS :
N'ayant pas vu de prescriptions sur cette typologie d’enseignes : Le marquage du
lambrequin de store est une solution d'enseigne intéressante.
A voir s'il faut Uencadrer :
e Limiter sa hauteur ?
e Limiter ou interdire les marquages lumineux ?
hitps:/Awww.lambrequinsdusud.fr/fr/

ZONAGE POUR LES ENSEIGNES ?
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Contribution de ’association les Amis de la Terre en Savoie du 23 décembre 2024

Réglement Local de Publicité Intercommunal (RLPi) de
Grand Lac

Courrier des Amis de la Terre en Savoie et Paysage de France
aux élus communautaires

23 décembre 2024

Grand Lac est en train de se doter d'un Réglement Local de Publicité Intercommunal (RLPi) afin
d'encadrer la publicité extérieure sur son territoire, Nous, Amis de la Terre en Savoie et Paysages
de France, vous écrivons aujourd’hui afin de vous demander un texte a la hauteur de l'urgence
climatique et protecteur des paysages et du patrimoine exceptionnels du territoire de Grand Lac.

En etfet, outre son impact visuel dégradant le cadre de vie, la publicité constitue :

* une incitation a la surconsommation et au gaspillage des ressources,

* un danger pour les automaobilistes et cyclistes, inévitablement distraits pendant leur trajet,

* une concurrence déloyale envers les petits commercants et PME/ETI, qui n'ont pas les
moyens d’y recourir,

* un vecteur de messages souvent discriminants, notamment sexistes ou racistes,

= une pollution lumineuse importante (lorsqu'elle est numérique ou lumineuse), néfaste pour la
biodiversité et les paysages nocturnes,

* une source de consommation d'énergie et de ressources (encres, papier, écrans, éclairage...).

Pour toutes ces raisons, nous souhaitons que le RLPi de Grand Lac réduise au maximum la place
de la publicité sur le territoire. Ne pas agir en ce sens rendrait incohérente la communication que
vous réalisez pour inciter des habitantes et habitants de Grand Lac a apposer un autocollant « Stop
Pub — oui aux publications des services publics » sur leur boite aux lettres. Nous vous demandons
donc & votre tour, d’inscrire le méme message au sein du RLPi !

En I'état, le projet de RLPi permettrait quelques avancées {format maximum des publicités & 4,7 m?,
régle de densité plus restrictive qu'au niveau national, limitation des enseignes de moins de 1 m? au
sol...), mais il est notoirement insuffisant sur de nombreux points, en particulier sur le numérique, la
pertinence du zonage, et certaines régles sur les tailles de publicités.

Notre analyse du projet de RLPi au regard des enjeux mentionnés précédemment, nous conduit a
vous demander d'intégrer les 10 mesures listées ci-dessous dans le document final.

1. Interdiction générale des enseignes et publicités numeériques (y compris a l'intérieur des
vitrines) |

2. Pas de dérogation au Réglement National de Publicité (RNP), alors que cela est prévu
actuellement dans les secteurs patrimoniaux et paysagers reconnus a Aix-les-Bains ;

3. Forte limitation des publicités lumineuses el extinction des enseignes lumineuses durant
les horaires de fermeture des établissements (ou, a minima, extinction de tous les dispositifs
de22ha7h);

4. Simplification du zonage et des régles du RLPi, en supprimant notamment la ZP3 ("axes
structurants™) pour lintégrer a la ZP2 ("zones résidentielles™), afin de faciliter sa
compréhension et son application, ainsi que le controle de la conformité des publicités ;
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. Limitation de la taille maximale des publicités a 2 m?, sauf éventuellement en zones
d'activités, et & 12 m? sur les baches de chantier ;

6. Limitation de la densité des publicités a une publicité par unité fonciére supérieure a 50 m
et. pour le mobilier urbain, instauration d'une inter-distance minimale de 200 m
7. Instauration d’une zone blanche de 200m autour des établissements éducatifs et
culturels, pour protéger les enfants et les jeunes des impacts de la publicité,
8. Harmonisation des régles :
> entre les enseignes et pré-enseignes temporaires et permanentes

entre les enseignes des centres-villes et des autres zones, avec a minima une
interdiction des enseignes sur toiture et scellées au sol (sauf si 'enseigne sur facade n'est
pas visible de la voie publigue).

w1

9. Limitation de la publicité sur mobilier urbain, en autorisant la publicité uniguement sur la
face externe des abribus, et en plagant systématiquement les informations municipales dans
le sens principal de circulation.

10.Interdiction de la publicité scellée au sol, sauf éventuellement en zone d’activités,

Ces 10 mesures font écho & la proposition 2.2 de la Convention Citoyenne pour le Climat :
« Interdire les panneaux publicitaires dans les espaces extérieurs, hors information locale et
culturelle, ainsi que les panneaux indiguant la localisation d'un lieu de distribution. »

Par ailleurs, nous souhaitons vous alerter dés a présent sur la nécessaire mobilisation de moyens
humains et financiers pour faire respecter le RLPi en utilisant le pouvoir de police des maires.
Pour rappel, plus de 70% des publicités et pré-enseignes recensées dans le diagnostic sont en
infraction avec la réglementation actuelle et doivent donc dés a présent faire l'objet de demandes de
mise en conformité ou de retrait, selon les cas,

La publicité est un choix politique. Sa limitation est une mesure claire de P'audace et de votre

engagement environnemental. Nous comptons sur vous !

L.es Amis de la Terre en Savoie
Paysages de France

5

e
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Contribution d’un habitant du 2 janvier 2025

Bonjour,

J'ai pris connaissance du projet de RLPi sur le site de Grand Lac et je souhaite faire part de plusieurs
remarques:

= Ilmanque une carte du zonage dans la lettre d'information avec le projet de régles.
Heureusement, on la trouve dans le support de la réunion publique mais it faut chercher, et la
résolution est faible...

» Je m'oppose totalement a U'introduction de publicités et d'enseignes numériques ! Les
eécrans numeriques sont non seulement une aberration environnementale (car trés
energivores et constitue de terres rares et de métaux extraits dans des conditions
effroyables), mais ils sont aussi et surtout une plaie dans le paysage : ils agressent notre
regard et capturent notre attention, générant un stress et une distraction prejudiciables pour
la santé mentale et la sécunté routiére. On en a bien assez dans les gares et dans les centres
commerciaux, n'allons surtout pas en rajouter en plus dans la rue ou dans les vitrines de nos
commerces !

« Autoriser davantage de publicités et des formats plus grands sur les "axes structurants”
est une aberration paysagére et sécuritaire ! C'est polluer l'espace visuel de la majorité des
automobilistes, habitants comme touristes et personnes en transit, et dégrader ainsi l'image
du territoire ; et c’est créer des sources de distraction pour les conducteurs la ou le risque
d'accident est déja le plus éleveé du fait du trafic important. Je demande donc (a suppression
de cette ZP3 et son intégration dans la ZP2.

= L'extinction des dispositifs lumineux de 23h a 6h est insuffisante, il faut élargir cette
plage horaire.

« Les enseignes sur toiture en zone d'activité sont des plaies dans le paysage de notre beau
territoire (je pense notamment a celles de Leclerc a Drumettaz et de carrefour Market a
Grésy). Je n’ai trouvé aucune régle concernant ces enseignes dans le RLPi (en dehors du fait
qu'elles restent autorisées) et en déduis donc que cette pollution visuelle va continuer encore
longtemps... Je demande de limiter drastiquement la taille des enseignes sur toiture voire
de les interdire.

= Laseule regle de densité prévue (1 dispositif par unité fonciére le long d'une voie publique) est
insuffisante. Certaines unités fonciéres sont petites, et il y aussi des publicités dans l'espace
public... Je demande d'intégrer des régles de densité permettant de garder une distance
minimale d'au moins 50m entre chaque publicité).

» Onapprend dans le diagnostic que la majorité des publicités et pré-enseignes et gu'une partie
significative des enseignes recenseées sont en infraction avec la réglementation nationale
(RNP). Le RLPi ne prévoyant pas de dérogation majeure, qu'attendent Grand Lac et les
maires des communes concernées pour utiliser leur pouvoir de police et engager des
procédures aupreés des afficheurs en infraction pour la dépose ou la mise en conformité de
leurs dispositifs ?!

» Rienn'est mentionné dans les documents sur ce qui sera mis en place pour permettre ia
bonne application du RLPi.

Merci d'avance pour l'attention que vous accorderez a ces remargues.
En espérant qu'elles trouveront leur traduction dans le RLPi finalisé,

Bonne journée et meilleurs voeux,
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Contribution commune de Paysages de France, Les Amis de la Terre en Savoie,
France Nature Environnement et Résistance a I’Agression Publicitaire du 2 janvier
2025

Projet de RLPi de Grand Lac (73)
Observations des associations

Paysages de France

Les Amis de la Terre en Savoie
France Nature Environnement Savoie
Résistance a I’Agression Publicitaire

B O wus ix=

.
P s orre
de &a?cee Savole

Le 30 décembre 2024
Préambule

Le changement climatique est bien 13 : des événements extrémes (canicules, incendies géants,
inondations, montéa du niveau des océans...) se muitiplient du fait d'une augmentation sans
précédent des émissions de gaz a effet de serre.

Economies basées sur la recherche constante du profit, compétition effrénée entre les entreprises,
exploitation sans limite des ressources naturelles, incilation & la surconsommation afin de maintenir
un sacro-saint « taux de croissance » : ce cocktail détonnant constitue une épée de Damoclés pour
notre vie sur Terre.

La publicité, par sa vocation a nous faire consommer toujours plus, est un des vecteurs majeurs de
celte logique infernale’. Or, la publicité extérieure est l'une des plus invasives, puisque non sollicitée
et s'imposant en permanence dans |'espace public et dans la téte des citoyens. Elle constitue par
ailleurs une source de nuisances importantes :

+ poliution visuelle dégradant les paysages el le cadre de vie,

« incitation a la surconsommation, contribuant ainsi a I'érosion de la biodiversité, a 'épuise-
ment des ressources et au réchauffement climatique, et mettant en difficulté les populations
précaires ainsi poussées 3 acheter et consommer plus gue nécessaire,

« danger pour les automobilistes et cyclistes, inévitablement distraits pendant leur trajet,

» concurrence déloyale envers les petits commercants et PME/ETI, qui n'ont pas les moyens
d’y recourir,

» vecteur de messages souvent discriminants, nolamment sexisles ou racistes®,

« poliution lumineuse importante (lorsqu'elle est numérique ou lumineuse), néfaste pour |a bio-
diversité, la santé humaine et les paysages nocturnes,

+ source de consommation d'énergie et de ressources (encres, papier, écrans, eclairage...).

Il convient également de remarquer qu'un grand nombre de ces publicités comportent des mentions
réglementaires (telles que "Pour votre santé, évitez de manger trop gras, trop sucré, trop saié”,
« jouer peut comporter des risques », « l'abus d'alcool est dangereux pour la santé » ...) attestant
explicitement du caractére néfaste du message publicitaire.

Les réglements locaux de publicité (RLP) doivent donc, outre sauvegarder nos paysages, réduire
drastiquement 1a place des publicités et enseignes dans notre environnement. Les arguments visant
a sauver un secteur d'activité ou a engranger quelques recettes pour le budget de la collectivité ne
sont bien évidemment plus de mise face a 'urgence écologique.

Quelle publicité pour un monde sobre et désirable ? 2017

‘Rapport: Le sexisme dans b publicité frangaise, 2020

e < d
S202101/2020-01-08-Rapport-Le-
wWW;L&WMWM
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Reéglements locaux de publicité :
quelques contre-vérités

Afin de justifier des réglements en totale contradiction avec les impératifs écologiques actuels, de
nombreuses colleclivités, soutenues par leur bureau d'études, n'hesitent pas a asséner avec
assurance des idées regues auxquelies il est absolument nécessaire de tordre le cou !

Le projet de RLPi de Grand Lac n'y échappe pas.

« Le RLPi n’a pas vocation a répondre aux enjeux relatifs au changement
climatique »*
L'article 2 de la loi du 29 décembre 1979, toujours en vigueur, indique bien : « Afin d'assurer la

protection du cadre de vie, la présente loi fixe les régles applicables & la publicité, aux enseignes
et aux pré-enseignes.., »

A celle époque, Il n'élait pas question de changement climatique et la préservation des paysages
urbains eétait I'enjeu principal du réglement national de publicité, comme des réglements locaux.

Quarante ans plus plus tard. les bouleversements climatiques déja en route doivent guider toutes les
politiques publiques, a fortiori la réglementation de I'affichage publicitaire. celul-ci étant la source
d'une surconsommation epuisant les ressources de la planéte, et d'un gaspillage énergélique gigan-
tesque de par ses innombrables dispositifs lumineux.

S'en tenir a I'objectif de 1879 pour construire un réglement de publicité, c'est faire I'ilmpasse sur les
enjeux climatiques actuels et continuer comme si de rien n'etait, alors qu'il est tout a fait possible de
participer a |a transition ecologique par un RLP reduisant drastiquement la publicite.

« La publicité apposée sur le mobilier urbain permet aux collectivités de
financer gratuitement leur communication et aux gestionnaires de transport de
disposer gratuitement d’abri-voyageurs. »

Au regard des multiples et trés graves nuisances qu'engendre la publicité, parler de gratuité est,
sinon une tromperie, du moins un raccourci des plus audacieux. Cette publicité dite « gratuite »,
c'est en réalité I'environnement qui en paiera le prix. Et donc les populations.

En effet, financer un abri-voyageurs ou un panneau d'information municipale par de la publicité,
c'est, outre les effets évoqués dans le préambule :

« Pour la collectivité, polluer scilemment des lieux relevant directement de sa responsabilité
{trottoirs notamment) ; et imposer aux usagers et habitants des messages publicitaires qu'ils
n‘ont jamais demandé de receveir. Pourquoi, dans ces conditions, ne financerait-on pas de la
méme maniére |'entretien des batiments publics ? Et plus encore ? Une telle logique, chacun le
comprendra, n'est pas innocente.

e Pour la collectivite, faire preuve d'une grande incohérence en adressant des
messages vertueux a la population, aussitét contredits par des publicités incitant a faire le
contraire sur |'autre face (inciter a rouler en vélo / promouvoir un SUV...).

« Faire le contraire de ce que font des milliers de communes, notamment celles des parcs
naturels régionaux, qui se passent quant a elles d'un argent qui est tout sauf « propre ».

» Mais encore. faire abstraction de toutes les autres nuisances qu'engendrent ces disposilifs :
panneaux lumineux aggravant encore la pollution visuelle, danger pour les automobilistes
inévitablement tentés de les regarder, matériels utilisanl des composants sujets a caution
(terres rares exploitées dans des conditions sociales exécrables pour les panneaux
numeériques), gaspillage énergétique, pollution du cie! nocturne, impact sur la faune, ..

'* Citation de Reland Gibert, president de Marseille-Provence, mais cetle phrase est répetee 2 1'enva par la plapurt des bureaux d 'étodes et ¢lus Jors
des réunions de concertation RLP

38



« L'affichage extérieur est vital pour le développement des aclivités
commerciales et leur dynamisme, »

Les afficheurs ne cessent de répéter que la publicité dope 'économie, que c'est le carburant de la
croissance et donc de l'emploi. Et chacun d'entonner ce refrain, sans jamais se demander sice
slogan “primaire” repose sur le moindre fondement

Or il s’agit bel et bien et en méme temps d'une grossiere contrevérntse et d'une manipulation.

En réalitd, |a publicité ne « sert » pour l'essential qu'a permettre aux plus « gros » (la grande
distribution, les opérateurs de téléphonie, les marques automobiles,..) de se livrer une bataille
permanente acharmnée pour occuper le devant de la scéne et ne pas se laisser déborder par leurs
concurants, voire pour les dévorer. Michel Serres parle 3 ce sujet de « crocodiles qui se dévorent
enfre eux »,

La publicité extérieurs est devenue machine 4 dradiguer les commerces de proximité et & détruire
l'emploi, MNexemple l& plus criant étant la grande distribution qui cherche & drainer 'enzemble des
consommateurs et & siphonner les clients des commergants indépandants grace 4 des prix d'appel
cassés.

Seuls béneficiaires de I'affichage extérieur : les afficheurs, qui pour gonfler leur chiffre d'affaire,
sant sans cesse a la racherche de nouveauy clients et de nouveaux espaces au détriment de notra
envirannement.

« On ne peut pas interdire totalement les dispositifs numériques »

Cefte affirmation répétéa par plusieurs bureaux d'étude est una interprétation fallacieuse du Code de
I'environnameant : sl on ne paut intardire la publicité lumineusa sur tout le territoire relevant d'un BLP
ou RLFi, on peut cependant limiter ce type de publicite a celle éclairée par projection ou transpa-
rence.

Les bureaux d'études jouent sur 'ambiguité publicité lumineuse ! publicité numérique, cette demiara
étant souvent considérée comme la seule publicité lumineuse au motif que la publicité lumineuse
éclairée par projection ou transparence est soumise aux régles de la publicité non lumineuse.

Paourtant, 'analyse de |a jurisprudence révéle que l'interdiction de la publicité numérique par les ré-
glements locaux de publicité est légale, at donc tout a fait possible :

+ au regard des dispositions du Code de l'environnement : si, depuis 2012, le Code de I'environ-
nement a été modifié pour autoriser la publicité numérique sous certaines conditions, Il n'a
pas eu pour effet de la rendre obligatoire (Conseil d'Etat, 18 septembre 2017)

« au regard de la liberlé du commerce et de lindustrie, et de la liberte de la publicité et de I'affi-
chage : ['interdiction de Iz publicité numérique prévue par le RLP de Pans est tout a fait legale,
considérant :

gu'une lelle restriction n'était pas entacheée d'erreur manifeste d'appréciation comple tenu
de la nécessité de |lutter contre la dégradation des paysages urbains et les nuisances ;
qu'aile ne porte pas a |a liberté du commerce et de lndustrie et 4 |a liberté de ia publicité ef
dae laffichage une atteinte disproportionnée au regard de Fobjectif poursuivi (Cour d'appal
de Paris, 19 janvier 2016)

Linterdiction de la publicilé numérigque par e ELP n'est toutefols [&gale que lorsgu'elle a pour finalilé
la protection du cadre de vie (Cour d'appel de Bordeaux, 4 décembre 2018)

Plusieurs collectivités ont d'ores et d&ja interdit tout dispositif numeérigue sur leur termitoire {publicite
sur domaine priveé, sur mobilier urbain, enseignes) : 'EPT Paris Est Mame et Bois (plus de 500 000
habitants), Lons-le-Saunier (Jura), Romorantin (Loir et Cher), Biol (Alpes-Maritimes), Métropole du
Grand Lyon, Grand Chambéry, Grand Annecy... Grenoble Alpes Metropole a limité ces dispositifs
aux rones o activités. La ville de Paris a interdit toute publicitd numérique sur son larritoire.

Linterdiction totale des dispositifs numériques est donc légale ; elle doit cependant étre motivée par
la protection du cadre de vie dans le rapport de présentation du RLP, sous peine d'étre fragilisée ju-
ridiquement.

PRINCIPES GENERAUX
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1. De réelles avancées, compromises par des mesures
regrettables

L'une des mesures positives du RLPi de Grand Lac est sans nul doute I'harmonisation du format
maximum des publicités 3 4,7 m? avec une régle de densité plus restrictive que celle du RNP.

Il faut egalement saluer la réglementation des enseignes sur cldture, la limitation de celles de moins
de 1 m? au sol, ou encore le quasi-alignemenl des enseignes temporaires sur les enseignes
permanentes

Malheureusement, ces mesures positives sont totalement anéanties par linstauration d'une ZP3
massacrant ia ZP2 el les innombrables dispositifs numériques qui pourronlt étre installés sur tout le
territoire.

Or |'élaboration d'un RLP ne peut, outre la lutte contre la pollution visuelle et I'amélioration du cadre
de vie, faire désormais abstraction des enjeux actuels listés en préeambule (lutte contre la
surconsommation et le réchauffement climatique, protection du cie! nocturne, préservation de la
biodiversité et de la santé humaine...).

Le projet de RLPi de Grand Lac est donc a revoir afin de préparer au mieux la transition
écologique. Nous formulons pour cela une série de préconisations argumentées tout au iong
de ce document, que nous souhaitons ardemment voir reprises par Grand Lac dans le projet
de RLPi qui sera soumis a enquéte publique.

Préconisations générales :

- Limiter au maximum les dispositifs lumineux, et proscrire les numériques, y compris a
lintérieur des vitrines. Si éclairage il y a, imposer des dispositifs limitant au maximum la
pollution lumineuse. Voir points 5, 6 et 14,

- Supprimer les dérogations au Réglement National de Publicité prévues dans les secteurs
patrimoniaux et paysagers reconnus a Aix-les-Bains.

- Limiter la taille maximale des publicités a 2 m? sauf éventuellement en zones d'activités et sur
les baches de chantier (sur ces derniéres, une limite a 12 m? parait raisonnable) ;

- Limiter la densité des publicités en instaurant un maximum d'une publicité par unité fonciére
supérieure 3 50 m,

- Instaurer une zone blanche de 200 m autour des établissements éducatifs et cuiturels, en
intégrant leurs abords a la ZP1a, pour protéger les enfants et les jeunes des impacts de la publicité.

2. Assurer au mieux l'égalité entre habitants d’'un méme
territoire tout en protégeant I'’environnement

La protection du cadre de vie, celle de I'environnement en général — devenue vitale pour l'avenir de
la planéte et qui commande de réduire au maximum la place de la publicité extérieure — peuvent
faciliter au demeurant une avancée décisive sur un tout autre plan.

Il est en effet un droit fondamental, celui de tous les habitants d'un méme temitoire a bénéficier d'un
méme degré de protection de leur cadre de vie.

Or prendre pour critere hiérarchisant la qualité supposeée des lieux conduit inéluctablement a
aggraver la situation dans certains des quartiers les moins bien lotis de ce point de vue et donc a
favoriser les inégalités au lieu de les réduire.

La mise en place d'un RLP seion cefte logique ferait alors de la collectivité elle-méme celle qui
déciderait d'organiser la mise en piace de mesures allant trés exactement a I'encontre du principe
d'équité.

Ainsi, le projet interdit toute publicité en ZP1a, la limite fortement en ZP1b, exclut de la ZP2 les
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habitants qui auraient le malheur de résider le long d'un axe structurant, et enfin va permetire
de continuer & poliuer les zones d'activités qui au contraire, auraient besoin d'un traitement de
faveur !

Préconisations :
- Supprimer la ZP3 pour l'intégrer & la ZP2. A défaut, remplacer la dénomination « axes
structurants » par « axes afficheurs »

- Réhabiliter les zones d'activités par une limitation drastique de la publicité et une
harmonisation de la réglementation des enseignes avec celle applicable en centre-ville.

3. Un parti pris qui n’a pas sa place ici

L& rapport de présentation page 21 évoque |a réglemeantation concarnant les agglomérations situges
hors de l'unité urbaine de Chambery :

« Le fait pour ces quinze communes de la communauté d'agglomeration Grand Lec de ne pas sp-
partenir & une unifé urbaine de plus de 100 000 habitants ni de compter d'agglomeération de plus de
10 000 habitants & pour conseéquence de durcir considérablement les régles nationales issues
du code de lenvironnement. Par exemple, au sein des aggloméralions de ces communas, de nom-
breux supports sont strictement interdits comme les publicités sceliées su sol ou installées directe-
ment sur le sof ou encore les publicités numénques. »

Cette affirmation sous-entend gue ces agglomérations patissent d'une réglementation trés stricte,
leur interdisant d'installer des publicités au sol ou des publicités numeériques.

Alors qu'on aurait pu écrire : « Le fait pour ces quinze communes de [a communauté d'aggloméra-
tion Grand Lac de ne pas appartenir & une unité urbaine de plus de 100 000 habitanis ni de compter
d'agglomération de plus de 10 000 habitanis & pour conséquence de les préserver des régles na-
tionales particuliérement laxistes (ssues du code de l'environnement. Par exemple, au sein des
agglomeralions de ces communes, les habitants n'ont pas & subir I'agression visuslle de la propa-
gande commerciale scellée au sol, ni celle générée par les publicités numéerigues. »

Doit-on rappeler gue la réglementation des publicités et enseignes contenue dans le Code de 'envi-
ronnement sy frouve dans le livre V Prévention des pollutions, des risques et des nuisances,
Titre VIl ; Protection du cadre de vie ?

Ceftte affirmation est totalement en phase avec le discours des afficheurs pour lesquels le Code de
I'ervironnament ast une contrainte et la réglementation qui &n est issue est beaucoup trop dure, Elle
n'a donc pas a figurer dans e rapport de présentation d'un projet dont Fobjectif premiar est sensé
étre la protection du cadra de vie.

Préconisation :
- Reprandre la formulation de ce passage de maniére plus nautra.
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PUBLICITES

4. Publicités scellées au sol et sur mur : des améliorations

sont possibles

La collectivité souhaite limiter fortement I'impact des publicités en zone résidentielle puisque n'y
seraient autorisés que des dispositifs de 1,5 m? sur mur.

Pourquoi refuser d'appliquer cette mesure aux habitants de ces zones résidant le long des grands
axes ? Comme ils dolvent déja subir la pollution atmosphérique et sonore liée 3 la circulation
automobile, on pourrait donc leur ajouter ia pollution visuelle avec des panneaux de 4,7 m* sur mur
et scellés au sol ! Il s’agit sans doute de répondre aux demandes des afficheurs, mais est-ce [a
I'objectif d'un réglement de publicite ?

Enfin, les zones d'activités pourraient elles aussi bénéficier de la régle de la ZP2 (limitation a
1,5 m?), avec éventuellement Ia possibilité d'y ajouter des panneaux de méme dimension scellés au
sol. Cela permettrait sans conteste d'améliorer 'image de ces zones commerciales, de les apaiser et
peut-étre méme de les rendre désirables...

Préconisations :

- Supprimer la ZP3 pour I'intégrer en ZP2 (voir également le point 2},
- Interdire la publicité scellée au sol, sauf éventuellement en zone d'activités.

5. Régles d’extinction nocturne trop laxistes

Laisser des publicités éclairées une partie de la nuit est une mesure du siacle précédent. Les
exigences de sobriété, de limitation du gaspillage et d'exemplarité imposent une régle plus
contraignante que celie du reglement national. L'inutilité flagrante de ces publicités allumées la nuit
alors que la circulation est souvent quasi inexistante ne peut que renforcer cet argument.

Alors que, partout, l'ordre du jour est & la réduclion de I'éclairage public, installer massivement des
publicités lumineuses va lrés exaclement a I'encontre des mesures que les collectivités se doivent
aujourd'hui de prendre dans le cadre de la transition écologique et de tout ce qu'il convient de faire
en matiére de lutte contre le réchauffement climatique.

Dans ce contexte, la perception de 'éclairage noctume au sein de la société est en train d'evoluer.
Les entreprises qui laissent leurs locaux éclairés toutes la nuit resteront-efles bien vues par des
citoyens qui participent a cet effort collectif ? Rien n'est moins sdr...

Par ailleurs, si le RNP ne permet actuellement pas d'interdire la publicité lumineuse dans les RLP,
Les Amis de la Terre, France Nature Environnement et Résistance a I'Agression Publicitaire
soutiennent a I'echelle nationale l'interdiction généraie de la publicité lumineuse sous toutes ses
formes en demandant une modification du Code de I'environnement afin de I'y intégrer*.

Préconisations :

- Imposer Pextinction nocturne de tous les dispositifs (publicités, mobilier urbain et
enseignes) de 22h a 7h. Le RLPi de Grand Chambéry impose ces mémes horaires d'extinction,
une harmonisation des régles en la matiere sur ces deux territoires trés reliés serait bienvenue.

- Imposer des dispositifs limitant au maximum la poliution lumineuse (température de couleur
chaude, inférieure a 3000 K, pas d'éclairage vers le ciel, pas d'éclairage direct des milieux
aquatiques, pas d'éclairage intrusif dans les habitations...), dans I'esprit de 'arrété de 2018 relatif 2
la réduction des nuisances lumineuses.

‘Voir ta pétition sur le sujet  hitps faqir greenvoice fripettionsizerowatt-pour-ta-pub
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6. Publicité numeérique : un trés mauvais exemple

Le projel de RLPI de Grand Lac aulonse la publicité numérigue sur le domaine privé et sur le
domaine public le long des axes structurants, donc en zone résidentielle ainsi que dans les zones
d'activités de 'unité urbaine, et enfin sur tout le territoire derrére les vitrines au format de 2 m? |

Or, les &crans numérigues, muraux ou au sol, 4 images fixes ou animées, font partie des dispositifs
qui, outre |e fait qu'ils participent a la banalisation générale des écrans alors méme gue ceux-ci
posent des problémes de santé publique, en particulier chez les plus jeunes’, ont le plus fort
impact sur I"environnement. Un panneau publicitaire avec une face numérigue consomme 7 fois
plus d'électricité que le plus energivore des mobiliers non numeériques®, et un panneau avec deux
faces numérngues consomme 13 fois plus, soit entre & BOO et 12 600 kKWhian, ce qui représente |a
consommation annuelle de 1 & 2 foyers”. Comment juslifier une lelle débauche dans le contexie du
réchaufferment climatique 7 De plus, pour &tre fabriqués, ces écrans requigrent 12 encore de I'énergie
mais aussi des matériaux qui sont limités® el dont lextraction se fail souvent au mépris de
lenvironnement el de la santé des populations locales. lls sont aussi a l'origine d'une pollution
lumineuse supplémentaire, nuisant d'autant plus & la faune et la flore noctume, a la qualité du
sommeil de la population et & la visibilitd du ciel nocturme.

L'effot perturbateur de ces écrans sur ambiance et la sécurité d'un lieu, du fait notamment
d'éclairs (flashes) intermittents, est extrémement violent. En effel, la publicité vidéo s'impose au
regard en captant I'attention et va a l'encontre de la liberté de réception des citoyens. Certaines
recherches scientifigues montrent que les écrans sont en parlie responsables de surcharges
cognitives® : « Dans un espace public saturé de technologies, fattention s'épwise »" el nous avec.
Défendons-la | Les écrans publicitaires augmentent aussl de maniére rés importante le risque
d'accident en atlirant irrémédiablement le regard des conducleurs. Par conséquent. ils sont interdits
en bords de route en Belgique''. Pourquoi pas sur le territoire de Grand Lac 7

Par ailleurs, les écrans publicitaires sont trés impopulaires. En témoigne une consultation publique
menée en 2016 par la RATP, lors de laquelle les ciloyens el usagers onl apporté des idées el volg
pour celles qui leur paraissaient les plus pertinenles pour « améliorer les services de demain ». Les
deux propositions les plus plébiscitées é&aient relatives 3 la régulation de la publicité dans les
fransports, avec 7 fois plus de voles pour |2 premigre, qui demandait d' « enlever les écrans vidéo
publicitairas »™,

Comment damander aux citoyens d’agir au quotidien par de multiples gestes et d'acceptar
les contraintes qu'impose I'urgence écologique, si, dans le méme temps, la collectivité donna
un contre-exemple de ce gu'il convient en toute logique de faire 7

Préconisations !
- Interdire la publicité numérique sur I'ensemble du territoire.
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7. Publicités sur baches de chantier: pollution a grande
echelle

Le RMP autorise 50% de leur surface pour la publicité. Ces disposilifs souvent gigantesques, visibles
de trés loin et systématiquement éclairés, sont incompatibles avec la notion méme de protection de
I'environnement,

Or, le projel a fait impasse sur ces dispositifs qui, méme si absenls sctuellement des
aggloméerations de plus de 10 000 habitants, doivent étre réglementes.

Préconisations .
- Limiter a 12 m* la publicité sur les baches de chantier.

8. Omniprésence de la publicité sur mobilier urbain

La projet prévoit d'autoniser massivemant et sans [a moindra régle de densité, y compris dans le «
coeur historigue » (sauf en ZP1a), la publicité sur mobilier urbain.

Indépendamment des trés graves atleintes portées au paysage el au cadre de vie, des effets de
banalisation ainsi engendrés, un tel parti pris apparail déraisonnable et méme inacceplabie
aujourd'hui.

La logique consistant & faire des voles publiques (trottoirs) des lleux ol peuvent se déployer de tels
panneaux publicitaires va, en effet, tréz axactament a I'encontre de ce qu'une collectivité se doit de
faire en matiére d'environnement.

Quel exemple donnerait Grand Lac en polluant ainsi I'espace public, encombrant des trotloirs dont la
vocation premiére est le déplacement des piétons pour se rendre a leur travail, faire leurs courses ou
lout simplement flaner 7

Consacrer des lignes budgétaires a 'amélicration du cadre de via, a I'embellissement de l'espaca
public, 8 des aménagements paysagers, au fleurissement de la ville, etc., et polluer ce méme
espace public en y instailant des panneaux publicitairas est incohérant.

De plus, la lutle conlre le gaspillage énergélique &t le réchauffement climaligue ainsi que la lutle
contre l'incitation continuelle & la surconsommation et au gaspillage nécessitenl gue les mesures gul

seront prises n'alllent pas & contresens de ce guil convient de faire ef de l'exemple quune
collectivité se doit de donner & ses administrés.

De la publicité numérique sur mobilier urbain, une faute majeure

Dans sa version actuelle, le projet autorise la publicité numérique dans I'agglomération d'Aix les
Bains en ZP3 et ZP4a.

Une collectivité exemplaire se doit dinterdire ces dispositifs sur le domaine public, comme ceraines
grandes ou trés grandes agglomérations Font déja fait © Lons le Saunier, Pars Est Marne et Bais,
Grand Lyon, Grand Annecy, Grand Chambeéry...

Utilisation du mobilier urbain comme support publicitaire

L' article R581-42 du Code de l'environnement précise blen que « Le mobilier urbain peut, & titre
accessoire eu égard 4 sa fonction (. ] supporter de la publicité non lumineuse ou da la publicité
éciairde par projeciion ou par fransparence, »

Or de nombreuses collectivités font preuve d'un laisser-faire caractérisé dans ce domaine. Alors
gu'elles “ont la main” sur le contral de mobilier urbain, elles laissent prospérer en loute (legalité du
maobilier urbain pour lNinformation avec une face publicité placée dans le sans de circulation principal
et une face information municipale au dos beaucoup moins visible,

Le rdle du bureau d'etude en la maligre esl de conseiller |a ville en lui demandant, comme le fonl
certaines collectivités, de rappeler clairement dans une mesure du RLP le rdle accessoire de la
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publicité sur ces dispositifs.

Le jugement du T.A. dAmiens du 30 juin 2020 (affaire Vauxbuin) rappelle cette obligation
régleamentaira : « Compfe fenu de [.. [ leur positionnemant hors du champ de vision de l'usager de /a
voie, ceffe fece dinformation locale n'est gue difficilement perceptible. Par suite, ces mobifiers
urbains doivent éire regardes comme ayant un usage de pré-enseignes a hitre principal, de sorfe que
leur disposition meconnait les exigences de l'article R 587-42 du code de l'environnement, qui ne
permet qu ils supportent des pré-enseignes qu'a bitre accessoire. »

Publicité sur les abris voyageurs : une agression pour les usagers

Concernant la publicité sur les abris pour voyageurs, force est de constater que les collectivités ont
tendance a 'auloriser quasi-systématiguement, et Grand Lac ne fait pas exception.

Bien gu'un abn desting au public n'ait nullement pour vocation de servir de support & des panneaux
publicitaires, ce procédé a tendance 3 envahir de plus en plus |'espace public.

Or cette pratiqgue est particuligrement intrusive car les publicités en guestion sont implantées au
niveau méme du regard et jusqu'a guelques centimétres seulement des yeux des personnes.

De plus, la perscnne qui sa tient devant un pannaau se trouve visuallement inclue dans le cadre de
I'affiche, ce gui peut se révéler dégradant (cas par exemple des affiches de lingerie ou de parfum),

Préaconisations :

- Pour les abris voyageurs, limiter la publicité 4 la face externe.

- Pour le moblilier urbain d'information, placer les informations municipales visibles dans le
sens principal de circulation.

- Imposer une régle d'extinction nocturne de 22h a 7h {a minimay).

- Sl éclairage | y a, imposer des dispositifs limitant au maximum la pollution lumineuse (voir
point 5).

- Limiter |a densité des publicités sur mobilier urbain en instaurant une inter-distance
minimale de 200m entre chaque publicitd,

- Interdire la publicité sur mobilier urbain autour des établissements éducatifs et culturels,
{voir paint 1),

- Interdire le numérique sur mobilier urbain (de méme qua partout ailleurs, voir paint &)
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ENSEIGNES

9. Des enseignes sur fagade démesurées

Le Code de 'environnement impose une régle de pourcentage qui, sur de grands établissements,
peut aboutir 4 des enseignes « hors normeas »

A titre d'exemple, un batiment dont |a fagade mesure 100 m de longueur et 8 métres de hauteur
peul. en application des régles nationales, recevoir une enseigne de 120 m? |

Afin d'éviter les débordements gue permelirail le projel de réglement dans sa version actuslie, il
convient donc d'assortir la régle nationale d'un plafond ou surface maximale, indépendanta de |a
seule régle de pourcentage,

Cetle limitation aurail pour effet de favoriser un exercice plus éguilibré el « serein » de la
concurrence entre activités, notamment éviler que des dispositifs surdimensionnés ne portent
préjudice sur ce plan aux aclivités donl les enseignes sont d'une surface plus réduite,

Préconisations :
- Limiter a 8 m* pour chaque fagade supérieure a 50 m*
- Limiter & 4 m® pour chaque facade inférieure a 50 m®

10. Des enseignes lumineuses détournées a des fins
publicitaires

L'articla L. 581-3 du Code de "envircnnemant stipule que « Constitue une ansaigne foute inscription,
forme ou image apposée sur un immeubie ef relafive a une aciivife qui 5’y BXerce. »

Des lors gue I'activité d'une enlreprise ou d'un commerce cesse, loule enseigne qui reste allumée se
fransforme de fait en publicité. Tout comme on ferme un robinel aprés usage ou on éleint en sortant
d'une pidce, les enseignes devralent logiquement &tre éteintes en dehors des heures d'ouverture,

La regle d'extinction proposée {23 h — 6 h) ne limite qu'a la marge le gaspillage énergétique. De
plus, cela ne correspond a aucune necessiie des elablissements commerciaux, ni @ aucun besoin
des consommateurs.

Praconisations :

- Imposer I'extinction des enseignes lumineuses dés la fermeture de I'établissement jusqu'a
sa reouverture au public. A defaut, extinction de 1 h aprés la fermeture 3 1 h avant la réouverture.

- 5i éclairage il y a. imposer des dispositifs limitant au maximum la pollution lumineuse (voir
les prescriptions technigues proposées au paint 5).

11. Enseignes numeériques : énergivores, agressives et
accidentogénes

Le RLPi autoriserait des ansaignes numériques jusqu'a 6 m® an ZP4.

Or, les enseignes numeérigues sont toul aussi agressives el nuisibles pour I'environnement, la
sécurité et la santé humaine que les écrans numériques. Ainsi, nombre de communes les interdisent
purement el simplement sur l'ensemble de leur territoire.

{cf. notre argumentaire au point 6)

Préconisations :
= Interdire les enseignes numériques.
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12. Des enseignes scellées au sol inutiles

Les dispositifs de ce type se caractérisent souvent par leur aspect clinquant du fait notamment des
matériaux et des couleurs utilisés.

Etant scellés au sol, ces dispesitifs impactent fortement le paysage méme lorsque leur surface est
contenue,

Leur utilité n'est nullement avérée, ces derniers pouvant méme avoir des effets pervers :
« En réduisant ou « brouillant » la lisibilité des enseignes apposées sur le batiment ol s'exerce
'activite.
« En provoquant un effet de surenchére enlre ies acteurs économiques et en défavorisant les

activités qui ne peuvent se signaler par une enseigne au sol, ce qui va trés exactement a
I'encontre d'un exercice équilibré de |la concurrence,

Autoriser des enseignes scellées au sol de 6 m? dans les zones d'aclivités, y compris dans les
agglomérations de moins de 10 000 habitants, soit dans celles-ci le format maximum autorisé par le
RNP, va créer une poliution visuelle majeure, maintenant une image dégradée de ces zones
commerciales.

Préconisations :
- Interdire les enseignes scellées au sol, sauf si 'enseigne sur fagade n'est pas visible de la voie
publique.

13. Des enseignes sur toiture énormes

Pas plus que les enseignes au sol, les enseignes sur loiture ne répondent a une nécessité, sinon a
servir de prétexte a une surinformation et & servir, non pas a signaler ie batiment ol s'exerce une
activité, mais & faire la publicité de I'établissement.

Leur impact est d'autant plus grand qu'elles sont généralement installées sur des batiments peu
éleves. Trés hautes, pouvant alleindre de 3 a 6 m et une surface cumulée de 60 m?, elles écrasent
le batiment, se découpent sur le ciel et s'imposent dans le paysage.

Nombre de communes ou d'intercommunalités interdisent ce type de dispositifs, non seulement
dans leur centre ville, mais également et jusque dans les secteurs d'activité commerciale.

Rappelons ici un extrait du rapport de présentation : « Ces enseignes peuvent présenter un impact
paysager important puisque leurs dimensions parfois trés importantes les destinent a étre vues de
loin. Efles peuvent donc porter atteinte a des vues ou des perspectives vers le grand paysage. »

Ainsi que l'un des objectifs du RLPi : « Restreindre l'installation d'enseignes en toiture en dehors des
zones d'activités ; »

En quoi une enseigne sur toiture porterait atteinte au paysage partout sauf en zones d'activités ?
C’est bien dans ces lieux qui concentrent le plus d'enseignes sur toiture qu'il faut agir prioritairement

Préconisations :
- Interdire les enseignes sur toiture également en ZP4, ou a defaut les imiter a 8 m%.
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14. Des dispositifs que la collectivité est enfin en droit de
réglementer

Le Grenelle de l'environnement avait encadré les publicités et enseignes numériques, nouveaux
dispositifs n'existant pas lors de l'instauration de Ia loi de 1979.

Malheureusement, les mesures prises ne concernaient que la publicité extérieure et de nombreux
annonceurs el enselgnistes s'étaient engoufirés dans le vide réglementaire concernant les publicités
el enseignes placés derriére une vitrine, provoquant une levée de boucliers de la parl de nombreux
habitants et communes qui ne disposaient d'aucun moyen pour lutter contre ces dispositifs.

Il était ainsi possible de plaquer un panneau numerique contre la vitrine d'un étabiissement, sans
limite de surface (hormis celle de la vitrine), sans limite de luminosité, non soumis aux régles
d'extinction du RLP et cela sur tout le territoire de la commune.

La loi Climat et résilience promulguée le 22 aolt 2021 donne dorénavant la possibilité aux
collectivites de se prémunir contre ce genre de dispositif (article L 581-14-4 du Code de
I'environnement), avec effet immédiat.

Pour des questions d'économies d'énergie, de pollution lumineuse et d'atteinte au cadre de vie, le
simple bon sens ne peut que bannir ces panneaux numériques.

Préconisations :

- Interdire les publicités placées a l'intérieur des vitrines
- Interdire les enseignes numériques

- Adapter en conséquence le rapport de présentation

L’APPLICATION DU RLPi

Bien gque ne faisant pas partie intégrante des documents constitutifs du RLPY, les modalités de com-
munication, de sensibilisation et d'accompagnement des afficheurs el des entrepnses du lerritoire
dans son application et de contrdle de celle-ci sont essentielles pour garantir 'efficacité du RLPI,

Pour rappel, plus de 70% des publicités et pré-enseignes recensées dans le diagnostic du
RLPi sont en infraction avec la réglementation actuelle et doivent donc dés a présent faire
I'objet de demandes de mise en conformité ou de retrait, selon les cas.

Nous tenons donc & pointer deés a présent la nécessité d'anticiper I'application du RLPi en pré-
voyant les actions adéquates et les moyens humains et financiers nécessaires pour les metire
en ceuvre (par exemple ; actions de communicalion auprés des entreprises du lerrtoire pour les in-
former des nouvelles régles & respecter, mise en place de procédures de contrdle et de sanctions
pour les entreprises ne respectant pas le RLPI grace au pouveoir de police des maires... ),

- = Les Amis

Pqﬁgw de la Terre
de France Savole

W ERaNcE e \"‘-""“‘“
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Contribution de I’Union de la Publicité Extérieure (UPE) du 7 janvier 2025

[N 2= 4 P FLGICITE EXTENIELNE

Monsieur le Président

Communauté ' sgglomération de Grand Lac
1500 boulevard Lepic

THO0U Ax-les-Bains

Paris, le 7 janvier 2025

Cilfer - dlarbovation o riglement local de pabitcitd intercommmal
Suite rdunion de concertation du 22 ootabre 2024

Monsieur le Président,

Les entreprises adhérentes de 1'Union de ln Publicité Extérieure (UPE), syndicat professionnel
regroupant les principoux opérateurs de ce secteur d'activité, npprouvent la démarche de In
Communmuté d*agglomération de Grand Lac visant 4 élaborer un réglement local de publicité
intercommunal (RLP),

A o suite de la rdunion de coneertation du 22 cctobre 2024, nous tenons i vous livrer nos
premidres réflexions et vous présenter les enjeux lids & notre activité. En effet, le projet de RLP
s¢ doit de concilier de fagon optinnle Jes objeclifs de protection du cadre de vie du territodre el
le dynamisme économique et commercial des acteurs locaux. Cette obligation de conciliation,
i laguelle tout RLP() doit répondre, est imposée par le code de I'environnement.

[l est primordial gue les réflexions engagdes sur les dispoaitions et le zonage permetient de
conserver les camctéristiques du mdédia de la communication extérieure et ses objectifs en
termes d'sudience et de couverture du territoire.

Vous trouverez b cet effer, joint i ln présente, un dossier reprenant nos dilférentes propositions,
En espérant que vous comprendrez le bien-fondé de notre démarche, je vous prie de recevoir,
Mursleur le Président, mes salutntions distngudes.

Stéphane DOTTELONDE

Président de I'UPE

PO

P : dossier de présentation

ﬁéﬁ!ﬂ'ﬂ
ot it 2, rue Sainte bucie | 75015 Porls | Tl : 01 47 42 16 28 | Fox : Q1 47 42 89 76
contact@upe.fr | wwwoupefr | SIRET - 30302628000030 | APE : 94112
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Upe

Contribution & I'tlaboration du réglement local de pubiicité intercommunal de Grand Lac (RLPI)

Janvier 2025

Contribution a I'élaboration du réglement local de

publicité intercommunal (RLPi)

Communauté d’agglomération de Grand Lac

Les sociétés adhérentes de I'Union de la Publicité Extérieure
(UPE), syndicat professionnel représentant les principaux
opérateurs de ce secteur d'activité, approuvent |a démarche de
la Communauté d’agglomération de Grand Lac visant a élaborer
un réglement local de publicité intercommunal (RLPi) 3 I3 suite
de fa délibération du conseil de communauté du 21 février 2019.

Dans le cadre de la concertation, I'UPE souhaite vous faire part
d'un certain nombre d‘éléments qui vous permetiront
d'appréhender ce projet de réglementation avec la vision des
acteurs de la communication extérieure. Cette intervention fait
suite a la réunion publique du 22 octobre 2024,

Comme le rappelle le Code de I'environnement (article L.581-1),
la communication extérieure se rattache au « droit d'exprimer et
de diffuser informations et idées », Elle est I'un des grands
médias publicitaires, au méme titre que |a presse écrite, |a
télévision, la radio, I'Internet et le cinéma. Elle permet aux
acteurs économigues focaux et nationaux de promouvoir leurs
activités, et contribue ainsi 3 soutenir la consommation, |a
croissance et I'emploi.

L'avenir de la communication extérieure sur le territoire
intercommunal dépend de cette future réglementation. Aussi, la
recherche d'un équilibre entre impératifs environnementaux et
maintien de notre activité doit &tre l'objectif de cette
concertation. Des dispositions raisonnées et raisonnables seront
donc nécessaires en vue de préserver les différents interéts en
présence.

La communication extérieure dans le territoire : une
véritable activité économigue associant de
nombreuses parties-prenantes

e T A

= ir.-
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Fondée en 1953, I'Union de la Publicité
Extérteure  {UPE) est le syndicat
professionnel représentant les principales
entreprises  de 13 communication
extérieure. Elle regroupe une trentaine
d'opérateurs nationaux, régionaux et
locaux.

La communication extérieure comprend :

faffichage de grand format et
I'affichage de petit format intégré dans
les devantures commerciales
1a publicité dans les transports ;

< la pubiicité numérique ;

- esbaches et l'affichage événementiel.

Sommaire
1. 13 publicité

11, Le marché global

12, laréglementationde la
communication extérieure

13. L'intérét de la communication
extérieure

14. Un média responsable

1.5. Un outil de communication
locale

2. Les enjeux et impératifs de |a
communication extérieure

3. La situation réglementaire

4. La confusion visuelle

o

Nos propaositions sur les orientations



Upe Contribution & Péloborotion du réglement local de publicité intercommunal de Groamd Liu¢ (RLPF)

1.La publicité extérieure

1.1 - Le marché global

Au préalable, nous tenons a prédiser que la communication exténeure est un média déjd trés
réglementé, 3 |a différence de la publicité sur internet. De plus, en dix ans, le nombre de dispositifs
publicitaires a diminué de 50 % du fait de ces multiples évolutions normatives.

Or, notre média représente 7,7% des investissements en publicité totaux, 13 00 Internet en capte plus
de 62% (Source : IREP, 2024).

R Dlicitaires des médias - §1 2024

o Masse

= Pénaliser la communication extérieure o (1.4
ne diminue pas la publicité mais la i
redirige vers des médias de plus en plus
émetteurs de gaz 3 effetde serreetpeu 11T L
contributeurs au niveau local en termes
d’emplols ou de ressources budgétaires
(redevances, loyers, taxe locale sur la uativinen
publicité extérieure). wm

1.2 - Un média déja trés réglementé

La communication extérieure est le seu! média qui reléve du code de I'environnement et son cadre
légistatif et réglementaire est le plus complet et le plus restrictif au monde.

Depuis 2008, 37 lois et ardonnances et 36 décrets sont parus (dont 4 Intervenus rien gue sur Fannée
2023),

Parmi les plus récentes dispositions, nous pouvons citer :

e L3loln® 2021-1104 du 22 acdt 2021 portant Jutte contre le derégiement dimatique et renforcement de 1a
résilience face & ses effets ;

*  L3loin"2022-1158 du 16 ao0t 2022 portant mesures d'urgence pour la protection du pouvoir d'achat ;

e Le décret n® 2022-1294 du 5 octobre 2022 portant modification de certaines dispesitions du code de
I'environnement relatives aux régles d'extinction des publicités lumineuses et aux ensegnes lumineuses ,

o Ledécret n*2022-1331 du 17 octebre 2022 portant obligation d’extinction des publicités lumineuses en cas
de situation de forte tension du systeéme électrigue |

*  Laloin"2023-380 du 19 mal 2023 relative aux jeux Olympiques &1 Paralympiques de 2024 et portant diverses
autres dispositions.

s L@ décret n"2023-1007 de 30 octobre 2023 portant modification de cenaines dispositions du Code de
'environnement relatives 3 la surface des publicités, des enseignes et des préenselgnes ;

e Le décret n"2023-1021 du 3 novembre 2023 relatif aux régimes de sanctions pénales en matidre de
protection du cadre de vie et de securité d'approvisionnement en electricité ;

* Ledécret n® 2023-1056 du 17 novembre 2023 réglementant la publicité en mer territorizle et sur fes eaux
Intérieures maritimes frangalses ;

e Lo décrer n® 2023-1409 du 29 décembre 2023 portant modification de diverses dispositions du code de
lenvironnement relatives & la publicite, aux enseignes, aux préenseignes et aux paysages.
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A la différence de la publicité sur lNntemet, la
communication extérieure est donc un
média déja particuliérement réglementé, le
réglement national de publicité (RNP)
étant tres souvent complété par une
réglementation locale (RLP).

1.3 - L'intérét de la communication extérieure

Meédia historique et populaire, média de proximité, la communication extérieure permat aux acteurs
économiques de se faire connaitre et d'assurer leur développement et leur natoriété, elle permet
ausst la diffusion d'informations culturelles [manifestation locales, spectacies, cinéma..etc.) cu
d’intérét général (incitations aux gestes de tri, promotion de |'usage du vélo, de certains services
publics...),

Les intéréts de ce mode de communication sont multiples :

* Economique : prise de parole d'une entreprise locale comme nationale ;

* Culturel : informations et promotions de spectacles, manifestations locales ;

* Serviciel : informations d'intérét général ;

* Populaire et inclusif : il permet de véhiculer Vinformation aupris de tous les usagers,
sans discrimination.

Par la diffusion de Vinformation au plus grand nombre de personnes, [a communication extérieure
participe de fa vie sociale, économique et culturelle des territoires

1.4 ~ Un média responsable

Un média engagé en faveur du plan de sobriété énergétique : les engagements de 'UPE en
faveur de la transition écologique

L3 lutte en faveur de |'urgence dimatique

et pour ka protection de I'environnement - ST L b cpebieienicrnsiofad
BIEPOh : FUT

sont des causes d'intérdt humain, un = ORNEEce 0 Io Ao Scon e

engagement de fa France et de I'Union

européenne, une responsabilité Gie e o s GOt g
 Rebatan de e v s s oo

individuelie et collective, o s ey pveis o Stos o

Face & la ¢rise climatique, comme face 3 2023 225 a0 0%

I3 crise sanitaire et ses conséquences,
pouvoirs publics, citoyens et acteurs privés dolvent étre partenaires pour élaharer des solutions
efficaces et concrétes,

Page | 3
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Média de la proximité et de 13 moebilité, I3 communication extérieure 3 engagé sa transition
écologique depuls de nombreuses années et entend I'amplifier pour contribuer & celle de
I'économie et de la société francaises.

Les engagements des societés adhérentes de I'UPE © httpi//wwwi.upe.fr/Prub=l-actualite&id=127

Un média accélérateur de la transition

La communication extérleure : un média accélérateur de 1a transition

£ 8 ars AT PTG Tt 0 S, N T W ALKENS TR, Ko CAYLTA | Ty
Temaerre oot Ss canBRIIES SOSCr e Beomite dore
Purivera des médies sn France.
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La publicité permet de promouvoir des opérations et mettre en avant des entreprises vertueuses et
de contribuer ainsi & leur développement.

Limiter fortement, voire interdire 1a publicité, conduirait & priver les entreprises, les produits ou les
services dits « responsables » de 1a posstbilité de se faire connaitre fargement
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Une empreinte énergétique maitrisée

Une premiére étude démontre que la communication
extérieure représente :

- 0,028 % de la consommation énergétique totale de la
France (0, 145TWh/ 510 TWh) ;

- 0,4 % de la consommation totale des technologies de
I'information et de la communication {TIC}.

La communication extérieure est ;
KPMO | Anafyse comparative de o
performones bllﬂ'gﬂlu‘;l)ﬂ, ECONOMIQgUe
et socktale de Jo pubiicité extérieune - 6 x plus sobre en énergie que le digital (1);
Mars 2023

« 17 x plus sobre en énergie gue la télévision {1).

(1) rapportée au volume de contacts / a I'audience touchée

Document complet disponible :
https: ffwwer upe frifichiers/20230209 KPMG GSG Note Publicite Exterieure VFFF pof

Une 2éme analyse menée par KPMG met en évidence que fa
communication extérieure dans son ensemble (OOH et DOOH)
ne représente qu'une proportion minime des émissions de CO2
de {a France :

- 0,01% émissions de (02 totales du pays ;
- 0,44% des émissions de CO2 du secteur des Technologies de

'Information et de la Communication (Internet, télévision,
téléphones, ordinateurs...) ;

KPMO Anolyse comparative
des errpyeintes carbones de fa

pubiicité extérieure par rapport . Entre 2,6 et 3,6% des émissions de CO2 des activités
Gy s nedias. Mol 2023 publicitaires du secteur des Technologies de I'lnformation et de
la Communication.

L'étude de KPMG démontre que la communication extérieure dans son ensembie {O0H et DOOH) est,
pour un méme public touché par les messages publicitaires, le moins émetteur de gaz a effet de serre
de tous les médias

- Entee 2,0 et 3,4 fols moins émetteur de CO2 que 1a publicité 3 la radio

- Entre 3,0 et 3,6 fois moins émetteur de CO2 que 1a publicité sur Internet

- Entre 7,1 et 10,7 maoins émetteur de CO2 gue |3 publicité 3 1a télévision

« Entre 10,1 et 25,0 fois moins émetteur de CO2 que la publicité dans 3 presse
- Entre 57,0 et 65,0 fois moins émetteur de COZ que la publicité par maifing

Dans un scenario tendanciel, seules la publicite extérieure ot 1a presse écrite
réduiront leur empreinta carbone au cours des prochaines années

Document complet disponible : hittos ffwww uoe [1/Prub=l actualitalid=147
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1.5 - Un outil de communication local et régional

L'étude réalisée par le cabinet Deloitte en janvier 2017" montre gue l'investissement publicitaire en
France a un impact multiplicateur de 7,85 sur 'économie en général ! 1 euro investi en publicité
permet de créer 7,85 eurcs d’activité économique supplémentaire’.

La communication extérieure est un contributeur au plan local du dynamisme économigue et social
des territoires et génére des retombees éconpmiques sociales et fiscales directes, contralrement aux
multinationales du Net.

La communication extérieure est toul particuliérement appréciée des annonceurs locaux. Ces
derniers ont plus que jamais besoin d'outil de communication pour assurer leur notoriété, annoncer
leur activitd, se faire connaitre et reconnaitre dans leur zone de chalandise,

Il s’agit donc d'un médiz indispensable pour les entreprises locales, et ce, tout particuliérement dans
le cadre de la refance économique engagée actuellement par les pouvoirs publics,

La zone de chalandise commerciale du 193% 18,6% 189%
territoire de Grand Lac englobe les secteurs 20,0% 18.2% 17.5% o

Chambeéry / Aix-les-Balns. 15.0%
10,0%
St e 3.8%
L'affichage est, dans cette zone, le premier 3,0% l
média historique sollicité, devant ia presse. .

0,
(source France Pub 2019) o

é‘f & & & fé’ d,f‘
¥
Pourcentoges des dépenses media Locowx — France Pub 2018

Tous fes secteurs économiques focaux utilisent fa communication extérieure et notamment les
entreprises du secteur du tourisme et des loisirs qui investissent plus de 32 % de leurs dépenses
annuelles de communication en affichage.

! Etude Detoitte, « The of = Vot ach ginEurope A raport for the workt Fedaratian of Aqveriisers », Jamer
207
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2 ~ Les enjeux et impératifs de la communication extérieure

Un média indispensable

Pénaliser la communication extérieure a pour consequence de favoriser la position dominante des
opérateurs publicitaires sur Internet, principalement les GAFAM, sans bénéfice au niveau local.

A conteario, la communication extérieure apporte des recettes aux différentes collectivités par le biais
notamment de 1a TLPE {taxe locale sur [a publicité extérieure). De plus, notre média représente des
emplois non délocalisables.

L'audience : un enjeu fondamental

La communication extérieure est un média de masse historique dont 'existence repose sur ung
garantie d"audience, Pour parvenir & un degré raisonnable d'audience, le territoire doit étre couvert
de maniére cohérente par un réseau de dispositifs publicitaires,

Il convient de rappeler qu'une forte diminution de "audience, du fait d'une dédensification publicitaire
trop importante, favorisera le report des investissements publicitaires vers d’autres supports,
principalement Internet et/ou des modes de communication interdits (affichage sauvage
notamment).

Aussi, fa future réglementation intercommunale devra assurer @ minime au média le nécessaire
maintien de cette audience, gage indispensable a sa préservation dans le tissu économique local.

L'audience n’exige pas de couvrir 'ensemble d'un territoire mais d'étre bien présent dons tes secteurs et axes
o se concentrent les flux de population.

La lisibilité du message, un élément clef

Historiquement, la communication extérieure s'appuie sur des formats d'affiche standards. En effet,
le média recourt a une chaine logistique qui ne peut exister que par des processus standardisés
(imprimeurs, matériels, logistique...) et optimisation des colts.

Le format standard en France dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants ou appartenant a
une unité urbaine de plus de 100 000 habitants est le 8 m? de surface d'affiche. (I est indispensabie
que ce format national soit repris dans le futur RLPi.

Les formats établis au code de Venvironnement s'entendant en surface du dispesitif (encadrement
inclus), il convient de tenlr compte des éléments d’encadrements propres a chaque opécateur afin de
déterminer la surface unitaire maximale « encadrement compns » autorisée pour les dispositifs
publicitaires dans ie futur RLPi.

La trés grande majorité des modales de dispositifs existant a ce jour dispose d'un format de dispositif
« encadrement inclus » de 10,50 m?. Cette standardisation évite |a destruction et le remplacement de
milliers de dispositifs en France uniquement pour gquelgues centimétres de moulures, tout en
conservant fe format d’affiche universel (voir illustration ci-dessous).
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La communication extérieure trouve son intérét dans 13 lisibilité du message qu'elle diffuse en
situation de mobilité. En mifieu urbaln, un dispositif implanté sur le domaine privé se situe en
moyenne 36,62 métres du bord de voie.

Une couverture homogéne du territoire associée a un format standard garantissant la lisibilité du
message sont les piliers essentiels du média.

Sans ces deux éléments, la communication extérieure, outil aux services du dynamisme des
annonceurs locaux, disparaitra.

3 - La situation réglementaire sur le territoire

Ls Communauté d'agglomération de Grand Lac est une intercommunalité d'environ 75 D00
habitants. Sur les 28 communes de |la Communauté d'agglomération, seule la commune d'Alx-les-
Bains dépasse e seull de 10 000 habitants, Par ailleurs, Jes communes de Aix-les-Bains, Bourdeau,
Le Bourget-du-Lac, Brison-Saint-Innocent, Drumettaz-Clarafond, Grésy-sur-Aix, Méry, Mouxy,
Pugny-Chatenod, Tresserve, Trévignin, Viviers-du-Lac et Voglans appartiennent 3 'unité urbaine de
Chambeéry qui compte 174 833 habitants,

Les régles en vigueur pour ces 13 communes sont donc celles applicables aux agglomérations
possédant plus de 10 D00 habitants. Les 15 autres communes ne sont pas rattachées a 'unité
urbaine et les régles applicables sont donc celles des communes de moins de 10000 habitants.

Précécemment, deux réglements locaux de publicité étaient en vigueur sur les communes de :
e Aix-les-Bains {arrété municipal du 21/11/1992) ;
* Voglans {arrété municipal du 10/10/2005)

Ces réglements sont dits “de premiére génération" et sont désormais caducs.
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Alx-les-Bains posséde des secteurs soumis a protections environnementales (extrait de I'atlas des
patrimoines ci-contre | abords monuments historique en rouge et sites inscrit en vert), ces secteurs
sont soumis 3 interdictions relatives de publicité conformément & l'article L581-8 du code de
I'environnement.

4. La confusion visuelle

4.1- |l n"est pas rare de constater sur certains axes un nombre d'enseignes bien
supérieur a celui des publicités

L'impression visuelie de « publicités » dans de nombreux secteurs n’existe gque par la
confusion faite entre enseignes et publicités.

Pourtant, f2 publicité est maitrisée et encadrée par de nombreuses régiementations. Elle
subit de perpétuelles madifications réglementaires. Cela augmente alors ses pertes et
I"affaiblit face a Ia concurrence.

Moins onéreux et de grande surface, le systéme des panneaux «dx3 » a été repris
réguliérement par les enselgnistes,

4.2~ L.a publicité sauvage

Les publicités sauvages, considérées pourtant comme des « publicités », sont condamnables
21 ne peuvent entrer en comparaison avec le média développé par les professionnels de la
communication extérieure.

Notre activité répond en effet a des normes précises d'audience au service des annonceurs
locaux,

Notre activité est soumise & des réglementations strictes et ne peut étre assimilée & ce genre
de procédés illégaux. Les opérateurs ne peuvent étre tenus pour responsables.

Lo lutte contre la publicité sauvage ne doit pas étre 'occasion de définir des régles
drastiques & I'égard de la communication extérieure, amenant & lo destruction de cette
activité économique.

58



Upe G a Féloboration du réglement locol de publicite & | de Grond Lac (RLP1)

5. Sur les orientations du projet

Vous trouverez ci-dessous nos différentes remarques et réflexions qui font suite au document mis en
ligne sur le site de la ville et au diagnostic.

GRAND

AC

COMMINAUTE D'ACGLOMERATION GRAND LAT

REGLEMENT LOCAL DE PUBULICTE
INTERCOMMUNAL

Concernant le diagnostic

Uinventaire de terrain a permis d'identifier la présence de publicités et pré-enseignes
scellées/installées au sol qui ne sersient pas conformes & la réglementation pour un volume
important, puisqu'elles sont estimées 3 74% du parc actuel (soit 277 dispositifs sur les 372 recensés).

Pour les publicités et pré-enseignes sur murs ou sur cidtures, le pourcentage de matériels en infraction
est estimé 4 70 % du parc (soit 105 dispositifs sur 1530 recensds),

Fort de ce constat, il nous semble opportun, gvant méme bs ) 105!
plus restrictives au sein du futur RLPi, de faire appliquer les ‘bexhes exlstants (réglemem monal de
publicité - RNP) et d’enjoindre 1a dépose/mise en conformité des dispositifs identifiés comme non
conformes.

Cette opération permettrait d'avoir une vision plus claire de la situation et des mesures
complémentaires 3 envisager s'il persistait une surdensité de dispositifs dans certains secteurs.

Il nous apparait également important de rappeler |a confusion fréquente qui est faite entre enseignes

et publicités. Le recensement effectué fait état d'environ 650 publicités pour prés de 7000 enseignes

(soit moins de 10% du parc total recensé). En tenant compte des seuls dispositifs publicitaires ayant

8té recensss comme « réglementaires » (soit 95 publicités sceliés au sol ou installés directement sur

le sol et 45 publicités ou pré enseignes murales ou sur cléture), ce rapport tombe & 2 % du parc (140
lici r7 nseignes).

Ce constat confirme la nécessité de faire d'ores et déja appliquer la réglementation opposable, La
seule application des textes permet une dé-densification des dispositifs publicitaires et contribuera 3
parvenir aux intentions mentionnées par ia collectivité,

Dans les objectifs définis dans fa délibération concertation du conseil communautaire du 21 février
2019, il est précisé -

« privilégier o présence publicitaire, dans fes rones d'activités (économiques, touristiques..) et sur leg
xes structargnts, tout en réduisont son impact payseger par des restrictions de nombre ou de
format »,

L'objectif consistant a réduire Fimpact paysager par des restrictions de nombre ou de format serait

largement atteint par la seule mise en conformité du parc actuel au regard de la réglementation
nationale.
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Concernant le format

Comme évoqué en introduction, les opérateurs ont besoin d'un format standard et reconnu
universellement sur le territoire pour continuer a opérer.

Afin de garantir au média une audience et une couverture suffisantes et d'en assurer ainsi la pérennité
et I'intérét pour les annonceurs, nous souhaitons 1a création d’une zone « grands axes » dans laguelle
pourraient étre incluses les voies listées ci-aprés et ce, uniquement dans les communes éligibles
(application RNP).

Cette zone avtoriserait ia publicité et les pré-enseignes scellés au sof ou murales dans un format de
dispositif de 10,50 m* maximum pour un format d’affiche 8 m* et ce, J raison dun seul dispositif
maximum par unité fonciére :

o Avenue F. Roosevelt

e Avenue Saint-Simond

= Boulevard Lepic

*  Rue du Général Ferrié

* Avenue du Golf / Avenue Martior

Dans cette zane « grands axes ¥, il canviendra de procéder alors a |z levée de I'interdiction relative de
publicité applicable (abords de monuments historiques seulement) conformément a |3 possibilité
offerte par I'article L 581-8 | du code de Venvironnement.

Nous souhaitons également 'application de ce format pour les zones commerciales.

En effet, le format envisagé de 4,70m* ne correspond pas au format standard de 1a profession et
entrainerait une quasi-disparition du média. Sous ce format réduit, seules peuvent étre envisagées
des communications de type pré-enseignes de longue durée, ce qui exclurait de fait toutes campagnes
de communication locales notamment.

Concernant le zonage :

En I'absence de plan précis et exploitable, nous ne pouvans davantage nous prononcer a ce stade de
la concertation en vue de vous faire de propositions plus précises.

Conclusion

La communication extérieure est un média particulierement investi et engagé vers la neutralité
carbone, Elie contribue positivement & I'économie locale, et sa consommation énergétique est
infiniment inférieure & celle des autres médias et d'abord d'internet, média peu sobre
énergétiquement.

La communication extérieure, au méme titre que tous les médias historiques, est un vecteur
absolument indispensable aux entreprises et aux [nstitutions pour véhiculer lewrs messages en
matiére de responsabilités sodale et environnementale et dans la promotion de messages liés 3 1a
transition écologique auprés du grand public.

La communication extérleure a plus que Jamais sa place dans ce nouveau détfi écologigue et sociétal,
Professionnelle et interlocutrice des collectivités dans |'élaboration des RLP(I), I'UPE se tient a votre
disposition pour participer et alimenter, le cas échéant, vos réflexions dans de cadre de futures
réunions relatives & cet ambitieux projet,
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Contribution du Parc Naturel Régional des Bauges du 13 janvier 2025

Bonjour,

Lors de la réunion de présentation du 22 octobre dernier, vous avez sollicité les retours du Parc concernant le
projet de RLPi de Grand Lac, préalablement a son approbation programmeée en février 2025, et nous vous en
remercions. Ce travail en amont des phases officielles de consultation est gage de cohérence antre nos

documents.
Dans la continuité des remarques formulées en séance, voici les retours que nous pouvons vous faire a cette
étape:

* La PARTIE 1 du rapport de présentation comporte un volet paysager introductif inté 1t et complet,

s'appuyant notamment sur ['Atlas départemental des paysages de Savoie ¢t prenant bien en compte le
label Geopark des Bauges. Cependant, le classement d'une partie du territoire dans le PNR du Massif
des Bauges mériterait d'étre mentionné (bien que cité ensuite en partie 2 /3. Périmétres d'interdiction
de toute publicité/préenseigne existant sur le territoire}.

« La PARTIE 2 relative au diagnostic concernant les publicités et p considére comme zone
relative d'interdiction le périmétre actuel du PNR. Dans le cas d'un élargissement, les communes de
Drumettaz-Clarafond, Grésy sur Aix et Mery seraient également concernées (sujet abordé en séance
du 22/10).

« La PARTIE 3 relative au diagnostic concernant les Enseignes pointe un fort enjeu de réglemeantation
locale concernant les ignes posées ou scellées au au sol de moins de 1m” et les enseignes sur
cldture, en l'absence de réglementation nationale, avis que nous partageons et qui fait U'objet
de prescriptions dans la charte du Parc.

« |3 PARTIE 5 Objectifs et oriantations, n‘appelle pas de commentaires de notre part.

« Concernant les reglements écrit et graphique présentés en séance :

o Le zonage prévoit un secteur ZP1a correspondant aux secteurs patri ijaux et paysagers an
agglomération, hors Aix les bains, Celui-ci comprend les agglomérations des communes
situées dans le PNR, a l'exception de celles de t'aire d'adhésion nouvelle qui devront étre
intégrées par medification le cas échéant (cf Partie 2). Pour ces communes, la charte énonce :
"Pour las co. partiell t classdas dans e PNR, il gst recommands, lors de
{"élaborsation des RLP(i), que soit portée une attention particuliére sur la partie du territoire de ia
commune non intégrée au PNR. L'objectif étant d'éviter que l'encadrement plus strict de la
publicité dans la partie de la commune située dans le périmétre du PNR ne conduise & reporter
la masse des dispositifs publicitaires sur la partie de la commune située hars PNR. Il est
souhaitable qu'une certaine homogénéité ou progressivité soit conserveé surl'ensemble de la
commune et que l'entrée dans le PNR ne soit pas caractérisée par un affichage publicitaire trop
marqué"

o Toutes les zones hors agglomérations sont traitées de maniére uniforme par une interdiction
de publicité, ce qui clarifie la lecture du document.

o La publicité sur mobilier urbain est interdita en zone ZP1a, ce que nous saluons. (Dans le
périmétre du parc, dans les agglomeérations de certaines communes et dans certaines
conditions, les publicités sur mobilier urbain auraient pu faire l'objet d'une autorisation par le
RLPi, en conformité & la charte du Parc)

o Lacharte du Parc prascrit que les RLP(i) encadrent les publicités lumineuses situées &
Uintérieur des vitrines ou des baies d'un tocal & usage commercial par :

&

* 3 limitation de la plage d’éclairage aux horaires d'ouverture des activités et a minima
extinction entre 23h00 et 6h00 ;

= {a limitation de teur intensité de luminescence {inférieure 4 100 cdlmz) H
« la limitation de leur surface & 1m? par activité.

Cette disposition ne semble pas traitée dans le réglement (uniquement enseignes lumineuses
al'intérieur des vitrines).

o Lesenseignes sont traitées de maniére uniforme dans toutes les zones du réglement, ce qui
simptifie sa compréhension (sauf MH et SPR), cependant, concernant leur intégration
architecturale, il pourrait étre fait mention de l'inventaire du patrimoine bati réalisé par le Parc,

o Lesenseignes sont interdites sur arbre et plantation, auvent et marquise, garde-corps de
balcon ou balconnet et toiture, ce qui correspend a la charte.

o Lesenseignes numériques sont interdites et les enseignes lumineuses assorties d'une plage
d'extinction de 23h a 6h, conformément & la charte, La charte préconise aussi ta "limitation de
leur intensité de luminescence {inférieure & 100 cd/m?), y compris celles situées a l'intérieur
des vitrines ou des baies d'un local 4 usage commercial qui n’est pas principalement utilisé
comme un support de publicité et destinées a étre visiblas d’une voie ouverte & la circulation
publigue (cf article L581-14-4 du CE suite loi CR)"

o Lesenseignes sur cléture sont limitées 3 Tm” et 1 par cldture bordant une voie de circulation.
Cette disposition pourrait étre renforcée en interdisant les enseignes sur clbtures non aveugles
ou en les limitant & 1 par activité.

o Lesenseignes au sol de surface inférieure a 1m” sont limitées a 1 par voie bordant une activité
et a1,5mde hauteur, ce qui est conforma avec la charte.

Je me tiens & votre disposition pour toute précision quant a ces commentaires. Je reviendrai vers vous
prochainement concernant les éléments de justification de la stratégie lumiére qui pourraient servir
d'argumentaire pour encadrer l'intensité de luminescence des enseignes et publicités.

Vous souhaitant bonne réception de ces éléments.
Bien cordialement,
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Contribution d’un habitant du 15 janvier 2025
Bonjour,
Suite a 'article paru dans le magazine d'information de grand lac, nous souhaitons vous donner notre
avis sur les publicités affichées dans notre ville d'Aix les Bains et son agglomération.
En effet, depuis quelques années, le développement de la mise en place des panneaux publicitaires
sous plusieurs formats est intense.|ls sont présents partout, souvent espacés de seulement
guelques dizaines de metres les uns des autres. Avec aussi des publicités pas toujours adaptées 8 un
jeune public (sida,image a connotation explicite, etc.)
Cette envahissement de panneaux publicitaires partout dans la ville la pollue, pollue notre paysage
et nos edifices.lls sont beaucoup trop nombreux et cela est trés désagréable.

Nous vous remercions pour la bonne prise en compte de notre avis et esperons que cette nouvelle
réglementation fera évoluer dans le bon sens cette prolifération publicitaire nocive,

Cordialement,

Une famille de citoyens aixois.

Contribution d’un habitant du 16 janvier 2025

Bonjour,

Je vous fais part de mes observation concernant le projet de réglement sur la publicité.*

Limiter au maximum les dispositifs lumineux et proscrire les numériques, y compris &
l'intérieur des vitrines.

Supprimer les dérogations au réglement national du publicité
Limiter la taille max. des publicités a 2m2,
Instaurer une zone blanche de 200m autour des établissements éducatifs et culturels.

Cordialement,
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Contribution d’un habitant du 21 janvier 2025

.Bonjour.

Je vous informe que pour votre enguéte que nous sommes impacte dans le quartier de la liberte par
de la publicité sur les clotures pour une agence de sécurité AMS SECURITE... Visible avenue de
Tresserve et dans le pourtour. Alors oui a votre intervention pour réglementer l'affichage sauvage.
Je compte sur votre intervention comme vous l'annoncez dans linterview de l'essor savoyard que
Thibault Guigue a effectué, je le cite: La publicité n'a rien afaire dans les espaces
pavillonnoires qu'on trouve a Aix-les-Bains ou dans les zones périurbaines et sur
lesquels on va avoir des restrictions importantes », indique-t-il.

Dans l'attente de vous lire

Contribution d’un habitant du 25 janvier 2025

Bonjour,
C'est en lisant le numéro 9 du magazine de Grand Lac que j'ai découvert l'existence du Ripi et dela
possibilite d'apporter ses observations.

Alors je vous présente humblemant les miennes.

- Enseigne et pré enseigne : le but doit faciliver l'usager a trouver sa destination.

Aujourd’hui nos rues et numeéros de rue sont plutot bien affichés et visibles, nos téléphones
portables bien equipés de GPS, je propose simplemeant de maintenir les enseignes et d'Gter toutes
les pre enseignes,

- Publicités :
1ere question a8 nous poser : de quoi souhaitons nous faire la promotion ? Et avons nous besoin d'en
faire ?

2a question : son financemeant.

Si nous voulons {ou devons) communiquer sur les événements locaux et actions de Grand Lac, il faut
bien des supports et laur entratians, comment las financer sans utiliser la publicité “privée “7

Si besoin a minima de "privee"”, avons nous la main pour orienter et choisir les secteurs d'activités ?
{alimentaire, santé, banques...)

3e guestion : le sujet des publicités

Informations locales : communiguer sur des actions passées (bilan, colts de travaux), présents
(évenements en cours, sondages...), futures (projet de renovation, appel a volontaire, bénévoles)
Latransparence pour l'usager est un gage de confiance.

Publicités privees : on a retiré les distributeurs de cocas dans les ecoles cependant on voit encore
beaucoup trop de communication pour das fast food.

Cethéme estun exemple.

Autre thémae : Uincitation a la consommation. beaucoup de personnes en surendettament et U'on fait
croire que consommer la derniére voiture ou le dernier IPhone est source de bonheur.

En terme de position morale pour le bien étre de ses usagers, pouvons nous, a Grand Lac, nous
démarquer :

- &n stoppant net la publicité privée 7 (en avons nous les moyens 7 Financement des abris bus 7))

- &n trouvant d'autres supports pour communiquer sur Grand Lac (allez vers les usagers) et ainsi ne
plus avoir besoins des panneaux privées

Gain attendu :
Un répit visuel pour le badaud
Una ville qui retrouve son architecture primitive visible

Des parcs jardins et fleurs sans paravents

Une retombée économique sans précédent car tous le monde viendra voir la 1ere com’ com' "neutre"
en pollution visuelle, chacun aura méme su trouver son chemin sans se perdre {(méme sans pre
enseigne &)

Je vous souhaite de belles réflexions
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Contribution d’un habitant du 31 janvier 2025

Bonjour,

Jai eu vent du travail en cours dans Uagglomération de Grand Lac.

Je me sens souvent agresse par l'omniprésence de la publicité et je me désole des ravages
environnementaux qu'elle participe a créer par la promotion de la consommation.

Je tiens donc & vous demander de profiter du travail sur le RLPI pour interdire toutes les publicités et
enseignes lumineuses et numériques et pour limiter la densité des publicités.

J'aimerais que les espaces types abribus soient utilisés pour la communication de la ville ou pour les
événements culturels.

J'espére que vous ferez le choix audacieux de freiner |2 publicité, pour défendre une meilleure qualité
de vie et protéger nos cerveaux et notre inconscient de ces messages commerciaux poussant a la
surconsommation.

Cordialement,

Contribution d’un habitant du 31 janvier 2025

L
Bonjour,

Je souhaite apporter ma contribution a la consultation sur les publicités.

De maniére générale, je trouve que la publicité dans U'espace public est une nuisance parmi

d'autres.

Souvent pour des produits non recommandables a bien des égards:

- yoitures: on en fait la promotion alors gue par ailleurs elles nous tuent (pollution de Uair & émissions
de GES)

- Produits de luxe (parfums ete): consuménsme de produits futiles, souvent mauvais a la santé, etla
publicité véhicule ses stéréotypes.

- la liste das méfaits est longue, celle des bienfaits est inexistante.

C'estun non-sens que des panneaux publicitaires puissent étra illumings et consommer de 'énergie
fui devrait &tre économisée au maximum.

Plus précisément, le panneau de l'intermarchea au niveau des Mottets est absolument honteux.

En bord de route, celui-ci utilise des flashs pour attirer 'attention du consommateur.

C'est un vrai danger public pour ta sécurité routiére, en pleine zone de ralentissement avant le rond-
point.

Merel nour catte eonsultatinn.
Contribution d’un habitant du 08 février 2025

Bonjour.
J'écris ce jour pour faire part de mes observations relatives au projet de RLPI sur notre territoire.

En soutien au courrier détaillé qui vous a é1é remis par les associations Les Amis de la Terre 73,
Paysages de France, FNE Savoie et Résistance a l'Agression Publicitaire, je souhaite émettre ces
demandes :

- gue ne soient accordée aucune dérogation au Réglement National de Publicité,

- gue soient interdites en général toute publicité ou enseigne numérique (en extérieur et a l'intérieur
de vitrines donnant sur la voie publique),

- gue soient trés fortement limitées les enseignes et publicités lumineuses, et que celles-ci soient
éteintes lors des horaires de fermeture des établissements,

- que soit instaurée une zone blanche de 200m autour des établissements scolaires, éducatifs et
culturels, afin de protéger les mineurs,

- que soit simplifié le zonage, en supprimant les ZP3 et en l'intégrant aux ZP2,

- que soit limitée la taille maximale des publicités a 2m”,

- que soit limitée la publicité sur le mobilier urbain aux faces externes des abrnbus,

- que soit interdite la publicite scellee au sol.

Enfin, je vous incite & mobiliser des moyens humains et financiers pour faire respecter ce RLPi, par
formation des personnels et usage du pouvoir de police des maires, une grande partie de la publicité
actuelle étant en infraction avec la réglementation actuelle.

Cordialement,
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Contributions de I'atelier citoyen

bonjour

J'ai visionné la présentation vidéo - tout d'abord merci pour le lien et pour ce travail trés
clair et didactique

J'ai quelques questionnements ou observations que je partage avec vous ... en espérant que
cela vous sera utile

j'ai tout d'abord de la maniére générale méme si la démarche est intéressante par la

‘elle introduit en faisant

débat

- j'ai bien noté qu'd ce jour GL n'a pas repris le pouvoir de police qui reste exercé au niveau
des communes ; cet état de fait laisse interrogatif sur |'impact réel du ripi sachant qu'il
prévoit des délais de mise en conformité relativement longs

- sur I'aspect de |'exercice du pouvoir de police qu'actuellement les infractions ne sont pas
toutes constatées (le territoire est grand..) ni sanctionnées ... ne serait il pas intéressant de
commencer par la en visant |'exemplarité et non I'exhaustivité

- sur I'aspect plus "coercitif" des mesures envisagées je m'interroge car de mémoire les
collectivités peuvent &tre plus souples mais pas plus coercitives que la réglementation en
vigueur ; peut tre cette possibilité est elle possible désormais ? avec le droit @
I'expérimentation ? pouvez vous nous éclairer sur ce point

ensuite de maniére plus précise
- horaire d'extinction : les lasers des boites de nuit qui illuminent et strient le ciel tard dans

la nuit sont ils concernés : j'en vois depuis chez moi notamment |'été

- hauteur des panneaux : est il vérifier que la visibilité tant des automobilistes que des 2
roues, piétons est tjs préservée ?

- durée temporaire pour les enseignes : quelle est cette durée ? est elle définie et propre
pour chaque projet ?

- quid des enseignes des établissements publics, associations ? sont ils concernés par le rlpi ?
- quid des pré enseignes de promotion de projets immobiliers, de travaux de réfection d'un
ensemble existant, du déboisement d'une parcelle (ex voglans) avec des panneaux
promouvant les entreprises qui restent souvent longtemps

- solidité des enseignes : existe t il des normes ou des exigences techniques pour garantir la
solidité des enseignes voire pré enseignes ? notamment la bonne tenue au vent a minima afin
d'éviter de causer un accident

- quid des tags et peintures sauvages ? font elles I'objet d'un autre dispositif ?

- enseigne au sol => a priori amovibles mais y a t il des exigences par rapport d la liberté de
circuler et d'utilisation de |'espace public (ex sécurité de circulation des piétons, des PMR...)
et de la sécurité (ex coup de vent)

- extinction de 23 h & 6 h : quid des fétes tels que Noel ou des événements spécifiques

- impact environnemental : au deld de la pollution lumineuse I'impact sur la vie des espéces
animales est il pris en compte (ex nidification, passages ...)

cordialement

Annie C
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Bonjour & tous,

Merci pour ces infos claires sur le RLPi, et encore désolé de n'avoir pu étre présent & la soirée initiale
de présentation.

Le webinaire permet de bien comprendre le cadre réglementaire, le contexte Grand Lac, ainsi que les
éléments de réglementation et le processus de validation qui s'appliquera.

Je souhaitais partager quelques considérations plus générales sur l'espace dédié aux enseignes et &
la publicité, inspirées par l'actualité proche...

1. Laville de Lyon a mis en place un BLPi réduisant fortement la place de la publicité dans l'espace
public avec notamment interdiction de la publicité numérique en extérieur, réduction de la taille et
nombre des panneaux publicitaires...

2. Un peu plus loin, la Haye, aux Pays Bas, interdit les publicités pour les énergies fossiles,
notamment les vols en avions, croisiéres, véhicules thermigues...

3. Plus anecdotique, bien que cela participe aussi & une réappropriation de l'espace public, plusieurs
villes Francaises décident d'afficher des oeuvres d'art sur leurs espaces publicitaires

4. Nos saisines récentes sur la mobhilité et le projet alimentaire territorial, ont aussi mis en exergue un
besoin croissant de communication et gestion du changement auprés des citoyens de Grand Lac.

Ce qui m'améne & m'interroger sur:

1. Quels doivent étre les objectifs de ce RLPi ? Je trouverais intéressant de pouvoir aller au-dela de
l'équilibre environnement/activité économique et mieux articuler ces besoins avec les enjeux actuels
{transition, sobriété....)

2. Comment réduire la place de la publicité, en particulier les formats les plus intrusifs (écrans)?

3. Comment utiliser le RLPi pour se réapproprier l'espace public en particulier dans les zones
urbaines?

4. Quels effets de levier pour que ce RLPi puisse contribuer au mieux aux nécessaires transition de
mobilité, alimentation, consommation?

Bien cordialement,

Thomas Mosser
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Contribution de PAtelier
Citoyen de Grand-Lac
sur le reglement

intercommunal de
publicité (RLPi)

DECEMBRE 2024
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/* rtroducti
5 le contexte de la mise en place d'un reglement de publicité intercommunal (RLP), la
mmunauté d’'Agglomération de Grand-Lac a saisl I'Atefler Citoyen afin de nourrir le projet avant
la finalisation des réflexions prévue en début d'année prachaine. Latelier sera également saisi dans
le cadre de |a procédure administrative obligatoire en 2025 pour émettre un avis sur le document
arréte par le consell communautaire de Grand Lac.

L'atelier citoyen souhaite remercier e vice-président en charge du PLUI, Thibaut Guigue, les
services techniques, et éguipes de Grand Lac ayant contribue a cette saisine.

Afin de partir sur des bases communes, un webinaire de 45mn présentant I'état du RLPI et ses
enjeux @ &té enregistré par les éguipes de Grand Lac, et partage avec les membres de |'atelier. Ce
webhinaire, alnsi que les supports de présentations sont disponibles ici.

Un groupe de travail d’'une dizaine de membres de I'Atelier Citoyen s'est constitué afin de
contribuer au sujet et a fourni plusieurs contributions individuelles détalliées dont la synthése se
trauve ci-dessous,

Avis de I’Atelier Citoyen - synthéese

Les membres du groupe de travail ont exprimé des avis variés, allant de 'appréciation des
initiatives culturelles sur les panneaux publicitaires 3 la nécessité de faire respecter 3
réglementation actuelie et d'augmenter les plages d'extinction des pubs lumineuses, en passant par
des considérations plus générales sur les objectifs du RLPI et sa contribution & fa transition du
terrtoire. En voici leur synthése.

Objectifs du RLPi ot contribution a la transition du territoire.

Le groupe de travail souhaite guestionner les ambitions du RLPI, Est-il suffisant de concilier cadre
de vie et attractivité economique ? Ou peut-on s'appuyer sur le RLPi pour contribuer & la nécessaire
transition du territaire tout en remplissant ses objectifs de préservation du cadre de vie,
d'attractivité éconaomique et d'harmonisation.

Les saisines récentes du POM, PAT, PCAET ont mis en évidence un besoin accru de sensibilisation et
accompagnemant au changemeant sur les thématigues climat, alimentaire, maobilité, sobriété, ot il
nous semble nécessaire que le RLPT puisse intégrer cette dimension a ses objectifs.

LU'exemple proche du Grand Lyon et son ALP réduisant fortement fa place de la publicité dans
I'espace public avec notamment interdiction de la publicité numérigue en extérieur, réduction de la
taille et nombre des panneaux publicitaires. .. devrail rous inciter & rehausser les objectifs du RLPL
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Respect de la reglementation

De I'avis de nombreux membres, il est nécessaire d’accompagner le reglement d'une vraie politique
de mise en application et de gestion des infractions en s'appuyant notamment sur le pouvoir de
police donné aux communes. |l semble que peu de controles soient effectués a ce jour, et nous le
regrettons. La mise en place d’un meilleur suivi du RLPI, de rappels aux contrevenants, et si besoin
de leur pénalisation permet d’assurer une réelle mise en application du plan.

Lisibilite et clarté de la réglementation

Nous faisons le constat que la réglementation peut étre technique et difficile 3 comprendre et que
le manque de connaissance des reégles conduit a une jungle d'enseignes, panneaux, affichages... Il
est donc nécessaire de s"'assurer d'une réglementation claire et lisible et d’aider activement a sa
compréhension, par exemple avec un guide pratique simplifié pour les citoyens, ateliers
pedagogiques pour entreprises, commergants, foire aux questions ou contact pour questions
spécifigues...

Un RLPi adaptés aux acteurs et au territoire

Le RLPi doit permettre un bon équilibre entre acteurs, et veiller 3 une application juste au regard de
Ia taille des entreprises ou activités, La réglementation doit aussi évidemment s'adapter a la
diversité des paysages (urbains, montagne, lac) de notre territoire.

Un impact environnemental et visuel reduit
Le RLPi nous semble étre un outil pertinent pour réduire l'impact environnemental et les nuisances
visuelles de la publicité sur le territoire de grand lac.

- Impact environnemental : réduire la poflution lumineuse et Ia conso d'énergie. Extinction
des enseignes 1a nuit, 4 coupler avec une étude d’'impact de I'éclairage public, tout en
s'assurant que cela ne nuise pas a la sécurité en agglomération. Privilégier les technologies
durables (LED, solaire, capteurs de mouvements...) ou avec un moindre impact sur la faune
nocturne (ex : éclairage a spectre chaud, capteurs de mouvements...) ou I'environnement
(panneaux en bois...).

- Impact visuel. Intégration au paysage (ex : fresques en trompe I'ceil), Réduire la place des
formats les plus intrusifs (ex : écrans).

- Impact mobilité : assurer que les enseignes ou publicité ne penalisent pas 12 mobilité, par
exemple cheminement pidtons sur un trottoir. Un membre de |'Atelier Citoyen nous partage
notamment avoir eu son véhicule dégradé par un stop trottoir mal positionné {au ras de ia
route) par un magasin.

Des enjeux priorises et mesurés dans le temps

Comme pour toute politique publique, il nous semble nécessaire de hiérarchiser les enjeux {impact
envirennemental, contribution a la transition, harmonisation...) afin de pouvoir suivre leur mise en
ceuvre et mesurer les bénéfices du RLPi. Collecter les retours et suivre {3 mise en place du RLPi
permettra d'assurer des politiques publiques efficaces, et améliorer les prochaines versions du
réglement.

Conclusion

Dans le contexte de la mise en ceuvre du réglement de publicité intercommunal (RLPI), Il nous
semble donc important de s'assurer que ses objectifs puissent s'intégrer 3 la transition du territoire,
mais aussi permettre a chacun de comprendre et d'appliquer la réglementation existante. Nous
espérons que Ia modeste contribution de I'Atelier Citoyen puisse contribuer 3 rendre ce RLPI plus
pertinent pour les besoins actuels et futurs de notre territoire.
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Annexes — communication autour de la concertation

Articles de presse et réseaux sociaux

Publication Facebook du 17/06/2024 — Page officielle de Grand Lac
@ Grand Lac - Communaute d'Agglomeération

s
[URBANISME] L A Dans le cadre de I'dlaboration de son Raglement
Local de Publicité intercommunal (RLF), les élus des communes de
Grand Lac ont réalisé une balade sur I'ensembie du temtoire ! v Ce
Temps a perovis ge partager surle terrain les ambitions du projet de
RLPj et d'affiner |3 vision du terntoire vis-a-vis des publicités et des
gnseignes. Une maniére concréte de construire un projet commun |

2 Mais le RLPI, c'ast quoi exactemant 7

Pour présecver nos paysages ruraux et urbains, Grand Lac travaille
sur la construction de ce réglement commun aux 28 communes. Son
objectif : encadrer le développemant des dispositifs publicitaires pour
protéger le cadre de vie, notamment autour des sites tounstiques, du
lac et des entrées de wille, tout en préservant 'attractivité économgue.

L
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COMMUNIQUE DE PRESSE

Reéunion publique sur le Reglement Local de Publicite
Intercommunal (RLPI) de Grand Lac le 21 octobre

Octobre 2024,

Le Réglement local de publicité intercommunal (RLPi) encadre et régule 'affichage
publicitaire dans I'espace public.

Une réunion publique dédiée aux habitants, commergants, Associations se tiendra e
lundi 21 octobre 2024, a 18h30, au Centre des Congrés d'Aix-les-Bains pour échanger et
contribuer a I'élaboration du RLPi de Grand Lac.

Qu'est-ce qu'un Réglement local de publicité intercommunal (RLPI) ?

Le RLPi est le document de référence qui permet d'encadrer les caractéristiques (nombre,
taille. type ou encore éclairage) des supports de publicité et des enseignes. Il s'agit d'un
document d'urbanisme qui permet d'adapter les régies nationales existantes aux specificités
locales. L'objectif du RLPI est de concilier protection des paysages urbains, ruraux, naturels et
|a visibilité des activités économiques, toutes deux vectrices d'attractivite pour le territoire.

Comment est construit le RLPi de Grand Lac ?

La création du RLPi commence par un inventaire des dispositifs publicitaires sur le territoire,
identifiant les enjeux liés & eur visibilité. Ce projet, élaboré avec les élus de Grand Lac, est
partagé avec les partenaires et usagers pour enrichir les réflexions avant finalisation début
2025. L'année 2025 sera dédiée a la phase administrative, incluant une enquéte publique,
pour appliquer le RLPi début 2026.

Comment s’informer et participer aux réflexions ?

Les documents relatifs a la procédure ainsi gue les documents clés de travail sont mis &
disposition du public au fur et & mesure de 'avancement de ia réflexion sur le site internet de
Grand Lac et en consultation papier au siége de Grand Lac ainsi que dans les 28 mairies du
territoire de Grand Lac aux horaires habitueiles d'ouverture.

Jusgu'a mi-janvier 2025, chacun pourra faire part de ses remarques ou observations
relatives au projet de RLP: sur le cahier de concertation prévu a cet effet et disponible avec
le dossier pré-cité dans les mairies et au sieége de Grand Lac ou par message électronique a
l'adresse reglement-publicite@arand-lac fr .

Une réunion publique lundi 21 octobre pour élaborer le RLPI

Une réunicn publique de présentation du projet est organisée le lundi 21 octobre 2024 a
18h30 au Centre des Congras d'Aix-les-Bains (rue Jean Monard). Entrée libre et sans
inscription préalable. Venez partager vos idées pour contribuer a |'élaboration du Réglement
local de publicité intercommunal de Grand Lac.

Contact presse :
APPLAGNAT Marine - Responsable des services Urbanisme planification el Foncier
04 79 61 83 82 - m.applagnat@grand-lac.fr

Grand Lac Communauté d’Agglomération - 1500 Boulevard Lepic - 73100 AIX-LES-BAINS
(4 79 35 00 51 - www grand-tac fr
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Publication Facebook du 11/10/2024 — Page officielle de Grand Lac

@ Grand Lac - Communauté d'Agglomération. .
9min-Q

[URBANISME] J¢ Réunion publique : Reglement Local de Publicité
Intercommunal (RLPi) ! -Vous souhaitez en savoir plus sur I'avenir des
publicités et enseignes sur le territoire de Grand Lac ? Participez a la
réunion publique de présentation du RLPi le lundi 21 octobre a 18h30
au Centre des Congres d'Aix-les-Bains.

, Le RLPi est un document essentiel qui définira les regles
d'implantation des publicités, enseignes et préenseignes pour protéger
nos paysages tout en assurant la visibilité des activités locales. Venez
découvrir le projet et partagez vos idées pour contribuer a son
élaboration. -

& Entrée libre, sans inscription. On vous attend nombreux !
. Retrouvez plus d'infos sur le RLPi de Grand Lac ici : https://grand-
lac.fr/.../le-reglement-local-de-publicite...

REUNION
PUBLIQUE

- Réglement Local de Publicité Intercommunal RLPi)
Lundi 21 octobre a 18h30 au Centre des Congrés d’Aix-les-Bains

, 5

Publication Le Dauphiné Libéré du 11/10/2024

Une réunion publique sur ’affichage publicitaire le
21 octobre

Le Dauptind Lizdne o 2340 7-Tanoe uhectrw . 1

Le Regtement local de publicieé intercommunal (RLPY) encadre et régule 'affichage
publicitaive dans I"espace public. Une réunion publigue destinde aux habitants, aux
commergants et aux assoclattons de Grand Lac se tlendra a ce sujet le lundt

21 ectobre 2024, a 18 h 30, au Centre des Congres d’Alx-les-Bains pour échanger et

contribuer 3 I"#laboration du RLP de Grand Lac
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Publication La Voix de I’Ain — édition du 25 au 31/10/2024

Projet sur laffichage
publicitaire

Lagglomération veut renforcer {encadre-
ment concernant les affichages publicitaires.
Fhato: Visgise Lodwczok

GRAND LAC

Lundi 21 octobre s'est tenue 1 premiére réunion
publique pour présanter ke RUPI (Réglement lo-
cal de publicité mtercommunal). Si, & ce jour,
c'est le RNP (Riglement national de ks publicitd)
qua régit les rogles nationaties d'implantation en
matiere d'affichage publicitaire, Iagglomération
souaite retrouver une certaine forme d'har-
monisation des peatiques sur cette thématique,
afin de chague commune applique bes mémes
rigles, Suite A la délibération de conseil com-
munautaire du 21 février 2019, I'élaboration d'un
RLPI est apparue comme une solution. PResiours
propositions ont été presentées, notamment la
gélimitation de quatro zones avec des critéres
d'affichage publicitaire spécifiques au regard du
respect de Perwironnement et de |'attractivité
du territoire. Par exemple, hoomis e mobilier ur-
bain de patite dimension, toute forme de publi-
cité sera interdite sur les 2anes patrimoniales ou
paysagieres. Site Internet : www.grand-lac.fr

73



Publication L’Essor Savoyard du 23/01/2025

Quels sont les enjeux du futur
reglement de publicité de Grand Lac ?

Votée par les elus de Grand Lac lors du conseil du 21 février 2019, I'élaboration du
réglement local de publicité intercommunal (RLPi) progresse. A un mois de la fin de la
concertation publique, I'Agglo donne quelques clés de lecture pour mieux comprendre les
grandes lignes du texte a venir.

Auwurore Dupont
Grand Lac
S1 vous habitez I'une des communes
de Grand Lac, i} vous reste jusqu’a
mi-février pour faire part de vos
remarques sur le futur reglement
local de publicité intercommunal
{RLP1). En se dotant d'un tel
document, la communanté
d*agglomération comple bien
reprendre 12 main sur les publicités
qui s'affichent sur son territoire.
Aujourdhui, ce sont les régles
Gtablies par le code de
I'environnement en matiére de
publicités gui s"appliquent sur les
communes de Grand Lac, selon un
reglement qui s'entend A I'échelle
nationale.

Appuyer la réglementation

Pour les €lus, il était temps de se
doter d'un texte prenant ¢n comple
les spécificités du territoire : « Pour
nous ['élément a privitégier en
termes de pavsage et sur lequel,
historiguement, les élus avaient le
plus envie d'appuyer lo
réglementation, ce sont les bords du
lae | précise Thibaut Guigue,
vice-président de Grand Lac en
charge de I'urbanisme. (...) Un
endroit exceptionnel, ou on ne peut
pas laisser proliférer tout et
nimporte quoi ».

Grace uu RLPI, Midée sera ausst de
pouvoir établir « wre logigue de
dérogation ». notamment pour le
centre-ville d'Aix-les-Bains, dont le
patrimoine est « concerné par des
INSCrPHORS Qux Monwments
historiques ». Pour I"édile. il s"agit
de « permettre des équilibres
économiques » afin que « [acriviré
de commierce de centre-ville » ne se
fasse pas « complétement dépouiller
par activité des zones
commerciales dédides qui, elles,
vont avoir des droits de publicité
plus importants et qui sont situdes
en périphérie des villes ».

Demier enjeu, préserver les zones
résidentielles. « La publicité n'a rien
a fairve dans les espaces
pavillonnaires qut'on trouve a
Aix-les-Bains ou dans les zones
périurbaines et sur lesquels on va
avair des restrictions importantes »,
indique-t-il.

« Premier document
intercommunal de Grand-Lac »

1! insiste enfin sur la méthode de
travail qui a nécessité la mise en
place d'un comité de pilotage. Entre
20 et 30 personnes - un a deux ¢lus
par commune — « mobilisées
pendant gnasiment 24 maois », Un
effort collectf 4 base de réunions.
de constatations sur le terrain « pair

Thibaut Guigue. vice-président de Grand
Lac en charge de l'urbanisme et do la
mise en place du RLPI.
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voir des exemples issus de tous fypes
de communes du territoire ; rurales,
urbaines, périurbaines. Et gqui
représentent aussi les rrois grands
territoires historiques de Grand Lac,
¢ ‘est-a-dire I'Albanais, la
Chautagne et la zone autouwr

d " Aix-les-Bains ».

Prochaine étape : présenter les
remarques de la concertation au
comité de pilotage mi-février, avant
d'ameter le document en séance et
de le soumettre 3 I'enguéte publique.
« L'objectif, est de |'approuver dici
Jin 2025 », pour une mise en
application en 2026.

[l le souligne. ce réglement « serait
le premier document intercommunal
de la nouvelle agglomération de
Grand-Lac qui a é1€ crééde en 2017
». Pour les 28 communes de la
communauté d’agglomération, il
s'agit donc aussi d'spprendre &
travailler ensemble. Une sorte de
galop d’essai pour des ¢lus qui
devront se pencher, dans les
prochaines années, sur un document
plus complexe - le plan local
d’urbanisme intercommunal,

Aurore Dupont



Publication Facebook du 01/02/2025 — Page officielle de Grand Lac

Grand Lac - C d'Aggk {
Publié par Comm Grand Lac
L]

1 fovrier, 11:30 O

[URBANISME] #v A vous de participer | Le Réglement Local de Publicté intercommunal (RLPY)
avance et votre avis compte ! &
Exprimez vos observations jusqu'a fin février

- Sur le cahier de concertation disponibie dans les mairies et au siege de Grand Lac
- Par mail : reglement-publicite@grand-lac fr

¥ Les documents relatifs & 1a procédure ainsi que les éléments clés du travail sont accessibles a
tous
- En version papier au siége de Grand Lac et dans les mairles des 28 communes du teritoire.

En téléchargement ici : https//grand-lac.fr/.. /le-reglement-local-de-publicite,

. Le RLPi est un document essentiel qui définira les régles d'implantation des publicités,
enseignes et préenseignes pour protéger nos paysages tout en assurant fa visibilité des activités
locales,

PARTICIPEZ
AU RLPI

- Réglement Local de Publicité Intercommunal [RLPi)
Jusqu’a fin février, chacun peut indiquer ses observations

wy

S me . peeld
—

Ay T
?w"' -

Plus d'info sur: www.grand-lac.fr

Publication Facebook du 12/02/2025 — Page officielle de Grand Lac
@ Grand Lac - C auté d'Aggl i

Publié par Comm Geand Lac

nh @

[URBANISME] i A vous de participer ! Le Réglement Local de Publicité intercommunal (RLPY)
avance et volre avis compte | @
Exprimez vos cbservations jusqu‘a fin février

Sur le cahier de concertation disponible dans les mairies et au siege de Grand Lac

Par mail ; reglement-publicite@grand-lacfr
' Les documents relatifs A |a procédure ainsi que les ééments clés du travail sont accessibles 3
tous

En version papier au siége de Grand Lac et dans les mairies des 28 communes du territoire,

En téléchargement icl : https://grand-lacfr/. Jie reglement-local-de-publicite

. L& RLPI est un document essentiel qui définira les régles d'implantation des publicités,
enseignes et préenseignes pour protéger nos paysages tout en assurant i3 visibilité des activités
locales.

PARTICIPEZ
AU RLPI

— Réglement Local de Publicité Intercommunal (RLPi)
Jusqu'a fin février, chacun peut indiquer ses observations

[N L
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Plus d'info sur: www.g



Captures d’écran du site Internet - octobre 2024
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Le Régiement local de publicité intercommunal (RLP1)
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Comment est construit le RLPi de Grand Lac ?
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Captures d’écran du site Internet - décembre 2024
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Captures d’écran du site Internet - janvier 2025
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Lettre d’information diffusée sur le site Internet de Grand Lac a compter d’octobre 2024

Lettre

d’information

GRAND

LAC

COMMUNAUTE
D'AGGLOMERATION

RLPI

Reglement local de Publicité intercommunal

Plus d'information sur wwww.grand-lac.fr
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Quelle est la répartition des publicités et préenseignes sur le territoire ?

Wt + de 650 publicités

et préenseignes

150 Publicités ou préenseignes
apposées Sur un mur ou une cioture

Y 372 Publicités ou préenseignes sceilées
au sol ou installées directement sur e sol

131 Publicités ou benseignes
@ mposéessurmobilicrutgfﬁ A

Espace a vocation naturelle et agricole
Espace a vocation commerciale
Espace batis a usage mixte
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Auelle estlu répartition des enseignes sur le territoire ?

s E enseignes id&'zes

/—\

pres de

i\—lll_ll_ |-|°
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Yhe ~ g R,
1, lv,v;.«-. :-/,
\ L4 '._/ ¢
\ { Vo &
.
» ‘.' !
£ @ 280 Enseignes sur cloture
%) 910 Ensei sceliées au sol ou
instaliées directement sur e sol
@ 5320 Enseignes paralléies au mur
@ 490 Enseignes perpendiculaires au mur
Y 70 Enseignes sur toiture ou
terrasse en tenant lieu
Espace 4 vocation naturefle et agricole
Espace & vocation commercial
Espace batis a usage mixte
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Quelques régles concernant les publicités et préenseignes sur le territoire

w1
'g'i
FH
&l
=
EnZPla:
Toute publicité est interdite.
EnZP1b:

*  La publicité murale est limitée & une surface < 1,5 mi

¢  Lapublicité scellée au sol ou directement installées sur ke
sod est interdite.

*  La publicité sur mobilier urbsin est autorisée.

*  Lapublicité lumineuse est interdite sauf 5i elle est éclairée

*  Toute publicité est interdite
sauf celle supportée par le
maobifier urbain  (peut  @tre
éclairée par projection ou par

==
5

L
g Eswﬁi—g G :!; par projection ou par fransparence.
i p daivent dtre &teintes - +  Les publicités lumineuses sutorisées doivent étre éeintes
entre 23h-6h entre 230-6h

FEFEFRFAGI IR FEFEFAT PRI RS FEFIFETFRIEPIET S FEFEIRI BRI RT RS FEFEF TR TCTI BRI FEAFEFEFRIDNETRI RSN

EnZP4a:
! * La pubbicité murale est himitde & une
J surfece < 4,7 mé.

*  La publicité scellée au-sol ou directement
instaliée sur le sol est limitée & une suface

de 4,7 m?.

*  La publicité swr mobilier wrbain est
autorisée.

*  La publicité numérigue est limitée & une
surface < 2,5 mr.

* Les publicités lumineuses auforisbes
doivent &tre &teintes entre 23h-6h.

En7P4h:
nZF3- * La publictté murale est fimitée & une
B surface < 4,7 m'.

*  La publicité murale est limitée & une surface < 4,7 m2.

*  Lapublicité sceflée au sol ou directement instaliée sur le
sol est imitée & une surface < 4,7 m’,

*  La publicité sur mobilker urbain est autorisée.

*  Lapublicité numérigue est interdite sauf & Aix-les-Bains.

*  Les puoblicités lumineuses sutorisées doivent étre
éteintes entre 23h-6h

la publicité scellées au sol ou directement
instaflée sur e sol estinterdite.

La publicité sur mobilier urbein est
autonsée.

+  La publcité numérique est interdite.

*  Les publicités lumineuses autorisées
doivent étre éteintes entre 23h-6h

-
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Quelques regles concernant les enseignes sur le territoire

Les enseignes sont interdites sur :

*  Les arbres et les ptantations ;

*  Les auvents ou les manguises ;

*  Les gardes-corps de balcon ou balconnet ;

* Les toitures ou terrasses en tenant fieu,
excepté en ZP4a ot ZP4b.

Les enseignes paralléles au mur :

Sont inferdites pour les enseignes perpendiculaires & [a
fagade aux abords des monuments historigees et en Site
Patrimonial Remarguable ;

Regles esthétigues pour favoriser une bonne insertion
architecturale.

Les enseignes perpendiculaires :

Ont une surface Amitée 8 Tm?*;

Ont une restriction supplémentaire aux abords des
monuments historigues.

Les enseignes sur clotures aveugles et non aveugles :
+ Dot une surface [fmitée & Tm? (3m® pour la ZPda et b);

*  Sont limitées & 1 dispositif pas voie bordant I'activité.
Les enseignes scellées au sol de + d"1 me:

*  Datune surface limitée & 3 m*;

* Dt une hawteur au sol Bmitée d 4 m* ;

+  Sont Emitées & 1 dispositif par voie bordant I'ackivité
En ZP4a et ZP4b la surface est limitée a 6 m® et la
hauteur a 6 me.

Les enseignes scellées au sol d'1 m? ou moins:

+  Sont imitées & 1 dispositif par voie bordant I'activité ;
*  Ootune hauteur au sol Bmitée d 1,5 m? ;

Extinction nocturne 23h - 6h

Les enseignes numériques ainsi que les enseignes
temporaires font f'objet de régles spécifiques.
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COMMENT S'INFORMER ET
PARTICIPER AUX REFLEXIONS ?

Les documents sont mis a disposition du public au fur et 3 mesure de l'avancement de la

réflexion :

« en téléchargement sur le site internet de Grand Lac (rubrigue Urbanisme [ Le Réglement
Local de Publicité Imtercommunal)

» en consultation papier au siege de Grand Lac ainsi que dans les maines des 28 communes
du territoire de Grand Lac aux horaires habituelles d'ouverture.

Chacun pourra faire part de ses remarques ou observations relatives au projet de RLPi :

« sur le cahier de concertation prévu a cet effet et disponible avec le dossier pré-cité dans
les mairies et au siége de Grand Lac ;
« par message électronique a Fadresse - reglement-publicite@grand-lac.fr.
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Publication dans le bulletin communautaire n° 9 — janvier 2025

GRAND

LAC

COMMUNAUTE

D’AGGLOMERATION

TERRIT
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Unesco, Cuisine partagée ok anecin Soncdecheategu
candidature déposee ! la recette du lien Servir, ceonter ef
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Le Regiement Local de Publicité
intercommunal (RLPI) est un decument
d'urbanisme de référence qui permet
d'adapter les régles nationales de
publicité extérieure aux spécificités
locales. L'agglomération Grand Lac a
choisi d'élaberer ce réglement afin de
répondre aux enjeux propres a son
territoire et d'assurer une meilleure
harmonie entre développement
economigue et cadre de vie.

Lac n'dchapoe pas a 1a

roifdration des panneaux,
affiches et publicités dans les rues,
suf les trottoirs. dans les zones
commerciales. et méme en miliey
rural, le RLF a pour aojectif de
reguter les supports publicitaires et
les ensaignes. |l vise a protéger las
paysages urbains, nuaux et naturels,
tout en assiwant ia visibiité des
activités conomiques et I'attractivité
du territeire. |l cherche aussi a
harmoniser et simpliter ks ragles
pour les usagers et les professionnels
Ce raglarmant touvte las publicitds
pré-enseignns (indiquant ia proximité
d'une aotivité) o enseignes {sur les
batiments ou terrains d'activités),
Impiquant ainsl tous les résiaents,

A Iors gue Ie tarritoive de Grand

visitours, professionnals de faffichage,

commergants, artisans, assoclations
et méma iueurs d'hdbergemants
tourigtiguos

ORAND LAC MAGAZINE #9 —— MIVER 2025

RLPi : vers un equilibre entre
publicité et préservation des paysages

Une élaboration
partenariale

A Ia suite d'un inventaire des
dispositife existants sur Is tarritoire,
qu & permis d'identdier les enpeu
spécifiques en matiére de place
comme de visioilité das publicités,
pré enseignes et ensaignes dans

le cadre oe vie, das orlentations
stratégiques ont été géfinles Elles
ont ensuite été tradultes dans

un 2onage Bl dans un regement
Associe permettant de cdpandre

AU mveux aux caractdristiques des
espaces de Grand Lic,

Co travail constiult avec les élus
des 28 comrmures de Grand Lac
ast dédsormais on cburs de partege
avec fes partenaires institutionnals,
professionnels. sssociations et
usagers. Ces achanges permetirant
de nourrir ke peoget avant s
finalisation des réflexions prévue én
dabut dannde prochalne

Lannde 2026 sers dgaloment
consacréo b la phase sdministrative
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du projet, 'oes ae laquetio une
enguéte publique tora luncle, afin
D0V 3 une MiSe en aophcation cu
RLP gdbut 2025 &

A vous de participer!

Les doaumants relatifs & la procédure

ains gue les documents cibs de travall

sontala ogition du public au fur
ta Vavancement da la

« en téechargerment sur grand-lac.fr
« &N Varsk g 4 sjege de Grand

communeas du terrtoire,

Do méme u'd mi-janvier 2026,
chacun oy ' INItIONS
refatives au pro
+ surle canler oncertation

airles et au

« pay message electronique a I'adresse

reglement-publicite@grand-lac.fr

TERRITOIRE EN MOUVEMENT

"




