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#00 Définitions

ar

UNE ENSEIGNE

constitue toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a une activité qui s’y exerce.
(article L581-3-2° du code de I'environnement)
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#00 Définitions

UNE PUBTLICITE UNE PRE-ENSEIGNE

est « une inscription, forme ou image destinée a
informer le public ou a attirer son attention. »

constitue toute inscription, forme ou image indiquant la
proximité d un immeuble ou s’exerce une activité

déterminée.
\ "4 cuoprshop (|
U H "\-—.______‘_-
PUB SUR MUR AU ROND POINT
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Les dispositifs

dont le principal objet est de

recevoir lesdites

inscriptions sont assimilés a

des publicités.
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#01 Répartition des enseignes

. L]
Lia T .. B - f EERRIF.R -EN{‘.}{A\U!':\G!QE T
1 095 groupes d’enseignes inventoriées, 712 activités X 5 o 25 5 km

RUFFIEUX]

Sources ;
Parceliaire, biti et communes : PCI - Etalab
Inventaire : buresu d'études GoPub Consedl

» Tres forte densité d’enseignes en cceur d’agglomération et en périphérie (ZAE
/linéaires commerciaux en centralité de ville) notamment sur Aix-les-Bains,
Drumettaz-Clarafond, Grésy-sur-Aix, le Bourget-du-Lac, Méry, Viviers-du-Lac,
Voglans.

Rénlisation : bureau d'études GoPub Conseil

Enseigne sur toiture ou
terrasse en tenant lieu
5,1% - 56 dispositifs

Enseigne sur cloture
3,2% - 35 dispositifs

= Hors centralités des villes,
moins d’activités = moins
d’enseignes

5
.
SAINT PIERRE-DE-CURTILLE]

|

SAINT-OURS
-

Enseigne

perpendiculaire au mur ONTEX

° . \ . .
= Prédominance des enseignes 15,1% - 165 dispositifs Enseigne parallele au mur - e GG
. 44,2% - 454 dispositifs i ' SAINT-GFFENGE
type commergalrltes/selrwces — s R ¢ }“
(paralleles au mur et ¢ Euegwpmibesme  MONTDU.CHA ' % | ¥

Enseigne scellée au sol ou Jﬁ\ (G LE MON

installée directement sur le sol

®  Enselgne perpendiculaire ao mur

@ Enselgne scellée an sol ou installée
directement sur le sol

perpendiculaires) et des ZAE

32,4% - 355 dispositifs - Pucmmmon
(scellées au sol) z - mm——
t i
N N | ymmm
* Des activités fermées toujours ) nomerie
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signalées et des occupations
du domaine public & noter.
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» Ne doit pas dépasser les limites du mur support
ou les limites de I'égout du toit

s Saillie < 25 cm

ESPACE: / /
<25¢cm 1

v

HAUTEUR: §

1m MAXIMUM ¥ DEPASSE LES LIMITES DE

L'EGOUT DU TOIT

DEPASSE LES
LIMITES DUMUR
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= Pas de problemes paysagers notables

» Preés du quart des enseignes = infraction au RNP
toutefois : facade saturée et dépassement des limites du
mur, plus rarement mauvais état dentretien ou
implantation « hors » du lieu d’activité

{sid] FROMAGERIE -

) ‘-" de ‘I:F!EV!GN_“:

= Enjeux principaux : respect du RNP + meilleure
intégration architecturale et cohérence de signalisation



#01 Enseignes perpendiculaires au mur

‘

regle

. Ne doit pas dépasser la limite supérieure du » Des problemes paysagers observés dans les centres-villes a cause
mur support du cumul anarchique et de mauvaises implantations
(dépassement des limites de Iégout de toiture, apposée devant

] Saillie < 1/10®me de la distance séparant 2 une fenétre ou balcon, situé « hors » de lactivité)

alignements de = Peu de problémes de conformité

. la voie publique dans la limite de 2m » 78% des enseignes ont une surface < 1 m?

. Interdit devant un balcon ou une fenétre » Majorité des saillies < 1 m, 5 seulement > 2 m

a = distance entre les 2 alignements de la voie publique

dslaSZm
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#01 Surface cumulée des enseignes en facade (paralleles + perpendiculaires)

La saturation d’enseignes concerne quelques activités : il faudra a
minima veiller au respect du Reglement National de Publicité
(RNP) pour éviter une surenchere dans les secteurs économigques

Facade < 50 m? Facade > 50 m?

25% d’enseignes 15 % d’enseignes

A
;‘ w GRANULES A4
- - k= .
:Em] — .
\‘-\‘L (\; :_.: -

PLUS DE 15% DE LA FACADE MOINS DE 15% DE LA FAGADE

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel 10



#01 Enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol

= Une seule enseigne ]placee le long de chacune

des voies ouvertes
bordant 'activité

a la circulation publique

» Surface < 6 m? (12 m? dans les agglomérations >
10 000 habitants)

= Hauteur maximale
- 6,5 m silargeur > 1 m

- 8msilargeur <1 m

» Pas de regle si I'enseigne mesure moins d'1m?
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Plus d’'1 enseigne sur 2 de ce type en infraction vis-a-vis d’'une
regle nationale, parfois deux :

» Limitation du nombre par voie : 153 enseignes
» Surface excessive (> 12 m? a Aix-les-Bains, 6 m? ailleurs) : 56
enseignes

» Hauteur excessive : 21 enseignes

= Enjeu principal : éviter la prolifération le long des axes
structurants et en entrées de ville et de zones d’activités et réduire
les formats pour enrayer la banalisation des paysages et
I'appauvrissement des paysages urbains et des vues

11



Enseignes sur cléture

La regle

» Pas de regles spécifiques dans le Code de
I'Environnement pour cette catégorie d’enseigne

* Type d'enseignes marginal sur le territoire
(essentiellement en ZAE)

» Implantation « non aveugle » quasi systématique
(27 dispositifs sur 35)

» Surtout du petit format (24 dispositifs < 2 m2)

il A smome r
HEN Ot gD .-mm

iide ; _ CESFNOTREMETIER) 1
qui banalisent les paysages urbains et ferment les j : o !@ GRAINDS5-D&BOLS

= Enjeu : fixer des regles a minima cohérentes avec

les publicités (interdiction sur clétures non aveugles
d .

vues + limitation du nombre et de la surface) S s W ¥ STOCK NT
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#01 Enseignes sur toiture
= Surface totale < 60 m’ » Type d’enseigne assez rare sur le territoire intercommunal
(présentes dans seulement 12 communes)
= Réalisée en lettres/logos découpés sans panneau
de fond de plus de 50 cm * 84% des enseignes sont non conformes au RNP a cause de
I'absence de letires découpées ou d'un mauvais entretien
1/5 DE LA HAUTEUR H

DANS LA LIMITE DE 6m \

= Enjeu : Mettre en conformité les enseignes en infraction afin
de réduire le fort impact sur les paysages urbains et les vues
lointaines voire les interdire ?
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#01 Enseignes lumineuses (y compris numeériques)

T UL 1511

» 140 enseignes lumineuses (13% du total) notamment a Aix-les-Bains, Voglans,

Une enseigne lumineuse Grésy-sur-Aix, Viviers-du-Lac, Tresserve
est une enseigne a la réalisation de laquelle * 64% de l'éclairage est par projection ou transparence
participe une source lumineuse spécialement = Quelques enseignes numériques surtout pour des pharmacies, stations-services

et grandes surfaces alimentaires

prévue a cet effet.

» Plage d’extinction nocturne des enseignes
lumineuses : 01h00 — 06h00 (exception pour

les activités nocturnes)
» Enseignes cMglrlOtantes interdites sauf

pharmam@s

=
=
=.
-
@
—
@

= Enjeux principaux (en cohérence avec la publicité du méme type)
pollution lumineuse / faire des économies d’énergie

14
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#01 Enseignes temporaires

Sont considérées comme enseignes temporaires :

1° Les enseignes qui signalent des manifestations
exceptionnelles a caractere culturel ou touristique ou

des opérations exceptionnelles de moins de trois mois

2° Les enseignes installées pour plus de 3 mois
lorsqu'elles signalent des travaux publics ou des
opérations immobilieres de lotissement, construction,
réhabilitation, location et vente ainsi que les enseignes

installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalent

la location ou la vente de fonds de commerce.

les évenements commerciaux (y compris soldes)

= Enjeu principal : éviter leur prolifération au
détriment des enseignes temporaires par I'absence de
regles
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#02 Interdictions absolues générales

=1

=

Sur les équipements publics Sur les poteaux Sur les murs de cimetiéres Sur les arbres
non aveugle relatifs a la circulation de transport et
de distribution
d’électricité

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel 17
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Interdiction absolue hors

» Le RLPi peut éventuellement déroger a cette interdiction
uniquement 4 proximité des établissements de cenires Agglomération = espace sur lequel sont
groupés des batis rapprocheés et dont
I'entrée et la sortie sont signalées par des
agglomération. panneaux placés a cet effet le long de la
route qui le traverse ou qui le borde.

commerciaux exclusifs de toute habitation situe hors

» La realité du bati prévaut sur linstallation des panneaux
d’entrée et de sortie (jurisprudence CE, 02/03/1990). ENTREE

EN
GGLOMERATION

» Les limites d’agglomération sont fixées par arrété du maire.

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel 18



#02 Publicités et pré-enseignes hors agglomeération

=2

175 supports publicitaires seraient concernés avec les tracés
d’agglomération proposés par le bureau d’études :

(1] i5 § km

= 160 publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol
(dont 116 déja non conformes pour au moins une autre raison
notamment car interdites dans une agglo < 10 000 habitants)

Sources :
Farcellaire, biti et communes : PCI - Etalab
Inventaire : bureau d'études GoPub Consell

Réalisation : bureau d'études GoPub Conseil

* 14 publicités sur un mur ou une cléture (dont 13 déja non
conformes pour au moins une autre raison)

= 1 publicité apposée a titre accessoire sur un « abribus » b, %

LA CHAPELLE-DU-MONT-DU-C

Legende . :
BAIX-LES-BAINS:
% Publicité ou pré-enseigne situde B g
 prior hors agglomération
I Bati cadastnd (2019) y,
Limites communales .li?(lllli‘i? I
B Lac du Bourget “
Ll

E
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#02 Pré-enseignes dites « dérogatoires »

Reégles applicables a la publicité = Regles applicables aux
pré-enseignes

» Les pré-enseignes sont donc interdites hors agglomération.

» Avant le 13 juillet 2015, il existait de nombreuses dérogations
(hotels, restaurants, garage, ...).

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel
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Interdictions absol

yublicité applicables sur Grand Lac MOtz

2t am

—

)
- SERRIERES-EN-CHAUTAGNE
&

» Interdiction absolue de toute publicité : s
Zones dé protection : Aillas des patrimoines -
PLUI de I'Albanais Savoyard

Parcellaire, biti et communes : PCI - Etalab

v sur les 42 monuments historiques classés ou inscrits (10
communes concernées : Aix-les-Bains, Le Bourget-du-Lac, Brison-
Saint-Innocent, Chanaz, Chindrieux, Conjux, Grésy-sur-Aix, o T
Ruffieux, Saint-Pierre-de-Curtille, Tresserve) ; _'h :2

Réalisation : bureau d'études GoPub Conseil

v dans les 2 sites classés (2 communes concernées : Tresserve et
Greésy-sur-Aix) ;

= Interdiction absolue de toute publicité scellée au sol ou installée

SAINT-OURS
directement sur le sol dans les EBC et les zones naturelles des PLUi de x § _ b/, Sl N
I'Albanais Savoyard (+ dans les PLU/PLUi des autres collectivités de \H_fzfpw.sam'r:mmogfﬁ-r L o/ 7
Grand Lac dont les données SIG sont en attente) ; \ EREsy.sun.,;:j\ B O T
LA CHA I‘EI_LE:IJU-MON'I'-_.U_U-C‘H -\J s ,
» L’élaboration d'un RLPi ne permet pas de déroger a ces interdictions Ligends i L
qui demeurent nationalement absolues = on recense 5 dispositifs b S—————— j 54 "m'--LE'?'E;:NS
publicitaires dans ces secteurs s3] Y s il L vouxy
34 FARanats Saverert p -

B e codantrd 4103 il_wH u El ETTAZ-CLARAFOND

Lac du Bourget

i T —

* VIVIERS-DU-LAC
b . g
LE BOURGET DU LAC k

{
B

MERY
VOGLANS L%
"

21
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le publicité

» Interdiction relative de toute publicité dans :

v les périmetres de protection de 41 monuments historiques classés
ou inscrits (Aix-les-Bains, Le Bourget-du-Lac, Brison-Saint-Innocent,
Chindrieux, Conjux, Grésy-sur-Aix, Ruffieux, Saint-Pierre-de-Curtille,
Tresserve)

v le site patrimonial remarquable, ex-ZPPAUP de Chanaz

v les 17 sites inscrits (Aix-les-Bains, Le Bourget-du-Lac, Bourdeau,
Brison-Saint-Innocent, Motz, Ontex, Saint-Pierre-de-Curtille, Tresserve)

v les 3 sites Natura 2000 (20 communes concernées sauf : Saint-Ours, Le
Montcel, Ontex, Voglans, Méry, Mouxy, Pugny-Chatenod, Trévignin)

v’ le parc naturel régional (PNR) du massif des Bauges (Aix-les-Bains,
Entrelacs, Le Montcel, Mouxy, Pugny-Chatenod, Saint-Offenge, Saint-
Ours, Trévignin)

= Le RLPi peut déroger a ces interdictions, dans le respect de la charte du
PNR le cas échéant, par exemple pour permetire la conservation ou
I'installation de mobilier urbain support accessoire de publicité (abribus ou
sucettes) = 217 supports publicitaires recensés dont certains redondants
(les périmetres de protection se chevauchent souvent)

Tous droits réservés GO PUB - Document confidentiel

Sources :

Zones de pi : Atllas des

PLUi de I'Albanais Savoyard

Parcellaire, biti et communes : PCI - Etalab

Réalisation : bureau d'études GoPub Conseil

X ‘k ,;“l-u"?
g -‘.-4’

ENTRELACS

%

SAINT-OURS

,S‘-"'\“

Légende
& Publicité ou pré-enseigne recensie

Sites Patrimonisux Remarquables (SPH)

[7] Périmétres de protection aux ahords
des monuments historigues

7! Sites imscrits
B Batl cadastré (2010)
Lac du Bourget
4 s A
X \'"I\;"II'_'HS-I)U-‘I;AC
LE BOURGET DU LAC s
. , MERY

V- ofi
VOGLANS 5
N
22



#02 Typologie des communes en fonction du nombre d’habitants des agglomérations

r Communes de niveau 1 1 Communes de niveau 2 I Communede |
: Agglomérations < 10 000 : Agglomérations < a 10 000 : niveau 3 :
 habitants dans une unité |  habitants dans une unité ~ ; Agglomération >a
: urbaine < a 100 000 habitants I urbaine > a 100 000 habitants : 10 000 habitants :
| : :
I La Chapelle-du-Mont-du-Chat | Bourdeau 1 1
: Chindrieux : Brison-Saint-Innocent : :
: Conjux : Drumettaz-Clarafond : :
I Entrelacs I Grésy-sur-Aix I I
: La Biolle : Le Bourget-du-Lac : :
1 Le Montcel I Méry I I
: Motz : Mouxy : Aix-les-Bains :
: Ruffieux : Pugny-Chatenod : :
I Ontex | Tresserve | I
: Saint-Offenge : Trévignin : :
I Saint-Ours I Viviers-du-Lac 1 1
: Saint-Pierre-de-Curtille : Voglans : :
: Serriéres-en-Chautagne : : :
| Vions | | |
g gy I ——
23 agglomérations concernées 24 agglomérations concernées 1 agglomération :“:;_m w— ——
dans ces 15 communes hors de dans ces 12 communes dans identifiée a Aix-les- s cmmoonam -
I'unité urbaine de Chambéry I'unité urbaine de Chambéry Bains Wl Ve 300 008

B Aglomérstion > & 10 000 hab aabisation  baresu d stodes Calub Consil
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#02 Repartition et localisation des publicités et pré-enseigne

gnes

LY T
Publicité accessoire sur Publicité ou pré-enseigne S~ = : [ERRIERES-EN-CHAUTAGNE
mobilier urbain sur mur ou sur cléture
16% - &7 dispositifs 14% - 75 dispositifs

529 publicités et pré-enseignes

RUFFIEUX] Sources |
" Parcellaire, biiti et communes : PCI - Etalob
Inventaire : bureau d'études GoPub Consell

Rétalisation : burean d'études GoPub Consell

inventoriées, soit 1 pour 140

£ L'HINDH&'.U

habitants (moyenne haute pour les \v,
afy

Publicité ou pré-enseigne scellée au
sol ou installée directement sur le sol
69% - 367 dispositifs

SAINT-PIERRE-DE-CURTILLE

LA BIOLLEg 4 SAINT-OURS
&

L]
ONTEX b 4 A

IHRISON- SAIN! INNOCENT,

T Du e ace 11 ge! GRESY-SUR-AIX SAINT-QFFENGE
I e s - . }

unes o ey s . PR . ) ' de . A3 : | | |

S ’bﬂﬂc]ﬂt accessolre sur Je mO‘b]h@][' WJIIJ,”]C \ I 1 \ixc J 7 /N -1 -

& Publicité ou pré-enseigne apposs
WUT un U ou une cldture

'& L E‘S-ﬁ!\iNS

®  Publicité ou pré-enseigne scellée au PUG'N\ CHATENOD -
wol ou installée directement sur le sol
* 15 communes = publicités apposées sur un mur ou une cléture avec localisation SR —— )
Limifes cammumales nulinEA
plutot dispersée. Aix-les-Bains concentre + % des dispositifs. [ ——

+ DRU MLTW CLARAFON D

» Les dispositifs publicitaires scellés au sol présents quasiment partout malgré leur
illégalité dans les 15 communes de niveau 1 (hors pré-enseignes dérogatoires). Leur
localisation privilégiée = en coeur d’agglomération et périphérie (notamment axes
routiers et ZAE (Aix-les-Bains, Drumettaz-Clarafond, Grésy-sur-Aix, Trévignin))
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Publicités et pré-enseignes apposees sur le mobilier urbain

1L *j** AU AL

87 publicités et pré-enseignes :
» 51 abris destinés au public

35 mobiliers d'informations locales

1 colonne porte-affiches

Surface d’affichage autour de 2 m? sauf la colonne
aixoise a 12 m?

iHCQI! MEILLEUR
E HOS -lll.u URs
RGER

<

Remarques : ; _

= Surtout des petits formats > pas denjeux _ e
paysagers de 1°'¢ importance mais attention a la G
densité en coeur d’Aix-les-Bains

= En communes de niveau 1, les mobiliers d’'infos
locales sont illégaux si > 2 m2 / 3 m de hauteur

= Attention, les mobiliers d’informations locales
sont requalifiés en publicité si 2 faces publicitaires
(Aix-les-Bains ?)

= Enjeux : Conforter l'existant avec des formats
contenus + harmoniser les ]Tf@]fﬂlat& implantations et
I'esthétique si possible vis-a-vis des conventions ?
Introduire la possibilité du numérique a Aix-les-
Bains (agglo > 10 000 hab.) ?
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Publici

ités et pré-enseignes sur un mur ou une cloture

75 supports recensés, 84% sont non conformes
dont certains pour plusieurs motifs notamment :
» 32 car apposés sur mur ou cloture non aveugle

= 28 pour non respect des regles de densité
* 19 pour surface excessive

Remarques :

» Impacts paysagers non négligeables a cause
d'implantations discutables =» dégradation des
fronts batis et des architectures, banalisation des
paysages « urbanisés »

= Néanmoins dimensions assez contenues (2/3 des
dispositifs < 4 m?, 1 seul au-dessus de 6 m)

= Enjeux : Mettre en conformité les dispositifs en
infraction (déposer définitivement ou remplacer
tout ou partie) / Réduire les formats et la densité
’publi@ﬂtaﬂf*@s / Harmgmselr‘ les D@Ssibﬂﬂtés en
evwam: par @X@mp}t@ une dnffusmﬂ d@ ce vg‘yp@ de
publicité en secteurs résidentiels
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ités et pre-enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol

Publici

367 supports recensés, 83% sont non conformes dont
certains pour plusieurs motifs en particulier :
» 132 car interdites dans les agglo < 10 000 habitants

= 62 pour surface excessive
= 40 a cause d'une mauvaise implantation
= 19 pour non respect des regles de densité

Remarques :

» Impacts paysagers non négligeables a cause de
dimensions importantes (hauteur au sol, largeur)
=» banalisation des paysages, fermeture de vues vers
les paysages urbains et les espaces naturels proches

= Enjeux : Metire en conformité les dispositifs en
infraction (déposer définitivement ou remplacer tout
ou partie) / Réduire les formats et la densité
publ M itaires sur Aix-les-Bains et les communes de

niveau 2 / Quid de la publicité dans les communes de
niveau 1 ?
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Publici

ités et pré-enseignes lumineuses (y compris numeériques)

Une publicité lumineuse est une publicité a la réalisation de laquelle participe une source lumineusgsnécialemen

26 publicités / pré-enseignes lumineuses (hors mobilier urbain) par projection ou transparence

3 publicités / pré-enseignes numeériques recensées de surface moyenne (3 a 7 m?)

Exceptés 5 supports situes a Grésy-sur-Aix, Drumettaz-Clarafond et Entrelacs, la publicité lumineuse est une spécificité aixoise sur deux
axes urbains tres localisés : (Boulevard Maréchal de Lattre de Tassigny, Avenue Franklin R@OS@V@IM

= Enjeux : limiter la pollution lumineuse / faire des économies d’énergie
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